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Javna agencija Republike Slovenije za varslvo konkurence, Dunajska cesta 58, 1000
Ljubliana (v nadaljevanju: Agencija), izdaja v senatu, ki ga sestavljajo Andrej Matvoz kot
predsednik senata ter ob sodelovanju Francija Pusenjaka, Istoka Prodana, mag. iKarle Pinter
in mag. Mirfjane Rozman kot &lanov senata, na podlagi 12. in 12.0 ¢lena Zakona o
prepredevanju omejevanja konkurence! (v nadaljevanju: ZPOmK-1), v zadevi presoje
koncentracije podjeti] United Media S.a.r.l, 6, Rue Jean Monnet, 2180 Luksemburg (v
nadaljevanju: United Media ali priglasitelj), ki ga zastopa direktorica Renata Lorenz, in kiga
po pooblastilu zastopa Odvetniska pisarna Schonherr — podruznica v Sloveniji, Tomsiceva
3, 1000 Ljubljana, in Ascanius Media, promocija in trzenje d.o.0., Dunajska cesta &, 1000
Ljubljana (v nadaljevanju: Ascanius Media ali prevzeto podjetje), ki ga zastopa direktor Bojan
Popovié ter Ascanius Media d.0.0. Mjedenica 54, 71000 Sarajevo Bosna in Hercegovina (v
nadaljevanju Ascanius Media BIH), ki ga zastopa direktorica Tais Tihana, na zahtevo, na

nejavni sefi dne 13. 7. 2022, naslednja

obLOCRBO

1, Javna agencija Republike Siovenije za varstve konkurence koncentraciji podjetij
United Mecdlia S.ar.l, 6, Rue Jean Monnet, 2180 Luksemburg, Veliko vojvodstvo
Luksemburg in Ascanius Media, promocija in trZenje d.o.o0., Dunajska cesta 5,
1000 Ljubljana, Republika Slovenija ter Ascanius Media d.o.0,, Mjedenica 54,
71000 Sarajevo, Bosna in Hercegovina, ne hasprotuje. Koncentracija je skladna s

pravili konkurence.

2. Med postopkom niso nastali posebni stroski.

Obrazlozitev

I.  PRIGLASITEV IN UDELEZENC| POSTOPKA

Agencija Je dne 31. 1. 2022 prejela priglasitev nameravane koncentracije podjetij United
Media, Ascanuis Media ter Ascanius Media BIH?, .

2. Predlagana koncentracija se nanasa na pridobitev 100 % poslovnega deleza v podjetjih
Ascanius Media in Ascanius Media BIH. Podlaga za nameravano koncentracijo Je «Pismo
o namerind zdne 29. 11 2021, sklenjeno z obstojedim druzbenikom Ascanius Netherlands
B.V. s sedesem na Nizozemskem. Podjetje Ascanius Media BIH po podatkih Iz priglasitve
ne uslvarja prometa na obmodju Republike Slovenije, zato se presoja koncentracije v

t Uradnl list RS, §t. 36/08, 40/09, 26/11, 87/11, 67/12, 39/13 odl. US: U-1-40/12-31, 63/13-ZS-K, 33/14, 76/15 In
2317,

2 Dokument &t. 3061-5/2022-1.
3 Dokumnent &t. 3061-5/2022-1, priloga 1.

Stran 10d 15



nadaljevanju nanasa le na podjetje Ascanius Media s sedesem v Republiki Sloveniji4,

3. Koncentracijo je priglasilo podjetje United Media, ki bo s pridobitvijo izkljuénega nadzara
nad podjetiem Ascanuis Media posredno pridobilo tudi 50 % poslovni delez v podjetju
AM  Komunikacije, druZzba za medijske komunikacije d.o.o. (v nadaljevanju; AM
Komunikacije), nad katerim bo izvajal skupno kontrolo s podjetjem Formitas Skupina

d.o.05,

Skladno z dologili Zakona o upravnih taksah® je bila dne 10. 2. 2022 pladana upravna

taksa po tarifni $tevilki 48 v znesku 2.000,00 EUR,

Priglasitelj je priglaseno koncentracijo na zahtevo Agencije dopolnil, nazadnje dne
1.7. 20227, s Cimer je priglasitev postala popolna.

6. Priglasitelj In kupec v Pismu o nameri izraZata resno namero, da se sklene pogodba in
da bo predlagana koncentracija izvedena po izpolnitvi vseh odloZnih pogojev, vkljuéno s
pridobitvijo dovolienja Agencije. Po navedbah priglasitelja bo zadevna koncentracija
priglasena tudi pri organih za varstve konkurence v Srbiji, Crni Gori, Makedoniji ter Bosni

in Hercegovinié.
7. Agencija na podlagi vseh posredovanih dokumentov in pojasnil teje, da je priglasitelj v
primeru nameravane koncenlracije izkazal resen namen v dobri veri, da sklene pagcdbo,

na podlagi katere bo pridobil vecinski delez in s tem izkljuéno kontrolo nad podjetiem
Ascanius Media, na podlagi Cesar je Agencija zadela s presojo zadevne koncentracie,

8. Podjetje United Media, se ukvarja z dejavnostjo izdajanja TV programov, kar zajema tudi
svetovanje, upravijanje in zagotavijanje programskih vsehbin, L. produkcijo in cddajanje
programov, ki se nato prek telekomunikacijskih operaterjev distribuirajo  kandnim

uporabnikoms$,

Podjetje United Media je odvisno podjetie podjetjia Slovenia Broadband S.a.rl. (v
nadaljevanju: Slovenia Broadband) s sedezem v Luksemburgu in je del skupine United
Group, obvladovane s strani mednarodnega investicijskega sklada BC Partners LLP {v

nadaljevanju: BC Pariners) s sedesem v Londonu™®,

10. Podjetie United .Group BV s sedeZem na Nizozemskem, ki med drugim zagotavija
telekomunikacijske storitve in storitve povezane s TV vsebinami na obmodju Centralne in
Vzhodne Evrape, neposredno!! in posredno preko podjelja Slovenia Broadband, izvaja
kontrolo v §tevilnih podjetjih, cd katerih na ozemlju Republike Slovenije delujejo naslednja

podjetja: Telemach d.o.o. (telekomunikacijska dejavnost; v nadaljevanju: Telemach) in

jegovi  odvisni  podjelji E

* Dokument 81, 3061-5/2022-1,

¢ Dokument §t. 3061-5/2022-1.

¢ Uradnl list RS, &1, 106/10-UP85.,

? Dokument &, 3061-5/2022-5 z dne 14. 2. 2022, Dokument §t. 3061-5/2022-9, z dne 18. 3, 2022, Dokument §t,
3061-5/2022-11 z dne 15. 4. 2022, Dokument 31, 3061-5/2022-67 z dne 3.6, 2022 in Dokument 5t. 3061-5/2022-82
zdne 1. 7. 2022.

® Dokument ¥1, 3061-5/2022-1,

® Dokument &t, 3061-5/2022-1,

' Dokument §t, 3061-5/2022-1,
' Neposredno kontrolo izvaja nad podjetjem United Group Sl d.o.0. s sedezem v Republiki Slovenlji
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11. Podjetje Ascanius Media je v &asu prescje po padatkih iz priglasitve v izkljucni lasti
podjetja Ascanius Netherlands B.V. s sedeZzem na Nizozemskem in opravija dejavnost
komunikacijskih agencij, pri ¢emer svojim mednarodnim in lokalnim partnerjem ponuja
celovite komunikacijske, ogladevalske in medijske storitve.

12. Podjetje Ascanius Media ima 50 % poslovni delez v podjetju  AM Komunikacije™, ki
ponuja celovite storitve, vse od medijskega nacrtovanja in zakupa oglasnega prostora,
raziskovanja in razumevanja potro$nikov do priprave komunikacijskih strategij in
svetovanja.

Il. PODREJENOST ZPOmK-1

A Kongcentracija

14. Po podalkih priglasitelja In v skladu s Pismom o nameri namerava podjetje United Group
pridobiti 100 % poslovni deleZ v pedjetju Ascanius Media in Ascanius Media BIH, s Cimer

bo pridobil izkijuéno kontrolo nad njimi.

15, Tak&na pridobitev kontrole nad podjetiem pomeni koncentracijo v smislu druge alineje
prvega odstavka 10. 8lena ZPOmMK-1, ki dologa, da gre za koncentracijo pri trajnejsih
spremerbah kontrole nad podjetjem, in sicer ko eno ali ve¢ padjetij bodisi z nakupom
vrednostnih papirjev ali premozenja, s pogodbo ali kako drugace pridobi neposredno ali
posredno kontrolo nad celolo ali deli enega ali ved podjetij.

16. Nastanek koncentracije v smislu prvega odstavka 10. &lena ZPOmK-1 pomeni tako
imenovani pravni pogoj, ki je poleg izpolnjevanja ekonomskega pogoja, dolotenega v
prvem odstavku 42. &lena ZPOmK-1, nujni opredelilni element kancentracije. Ce sta
izpolnjena oba pogoja, nastane obveznost priglasilve in presoje po ZPOmK-1.

B Preseganje pragov po 1. odstavku 42, élena ZPOmMK-1
17. Po podatkih priglasitelja in iz predioZenih finanénil izkazov izhaja, da je priglasitelj skupaj

s povezanimi podjeiji v letu 2020 na trgu Republike Slovenije ustvaril letni promet v vidini
e S0 prevzeto podjetje s pevezanimi podjetji pa v Istem letu

12 Dokument &, 3061-5/2022-1, Odlo¢ba Agencija §t. 3061-20/2021-63 z dne 26. 4, 2022 in §t, 3061-8/2013 z dne
21. 10. 2021.

3 Dokument §t. 3061-6/2022-67.

14 Preostali poslovni deleZ Ima v lastl podjetje Formilas Skuplna d.o.0.

5 Dokument &1, 3061-5/2022-1.
'8 Dokumenl §t. 3061-5/2022-1.

V pPodjelje Ascanius Media je imelo v letu 2020 EES == S od lega po podalkih priglasitelja 55
o podje

ﬁ s podjetiem AM Komunikaclje. Na ‘ agl navedenega Agencija acenjuje, da Je imel
scanius Medla po odéielju medsebojnega prometa s podjeijem AM Komunikaclje v letu EEEiE e
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milijona EUR =8 = | ®Navedeno pomeni, da je preseZen prag 35 mio
EUR letnega prometa, doloéen v prvx alineji prvega aodstavka 42. ¢lena ZPOmK 1, ter hkrati
prag 1 mio EUR letnega prometa prevzetega podjetja skupaj z drugimi podjetji v skupini v
predhodnem poslovnem letu na trgu Republike Slavenije, doloden v drugi alineji prvega
odstavka 42. ¢lena ZPOmK-1.

18. V predmetnl zadevi sta kumulativno izpolnjena oba pogoja - pravni in ekonomski, zaradi

Cesar je zadevna koncentracija poadrejena dologham ZPOmK-1 in jo je potrebno priglasiti
Agenciji.

C Pristojnost Agencije

19. Na podiagl lretjega odstavka 21, ¢lena Uredbe Sveta (ES) &t. 139/2004 z dne 20. januarja

2004 o nadzoru koncentracij podjetlj'9 (v nadaljevanju: Uredba ES o zdruZitvah) nobena
drzava ¢lanica ne sme uporabiti svojega hacionalnega prava o konkurenci za katero koli
koncentracijo z razseZnostimi EU. DolZnost Agencije? je torej, da za vsako koncentracijo

preveri, ali le-ta nima razseznosti EU.?!

Priglasitelj navaja, da priglaena koncentracija nima razseZnosti EU, saj ne dosega pragov
prometa iz totke (b) drugega odstavka 1. ¢lena Uredbe ES o zdruZitvah (skupni promet
natrgu EU vsakega od vsaj dveh udeleZenih padjetij presega 250 mio EUR) Glede na to,
da je podjelje Ascanius Media v letu 2020 v Sloveniji doseglo okvirmo E miluona EUR
Cistih prihodkov od prodaje (2021; = {dj ni lzpoln}en prag iz togk (c) in
(d) tretjega odstavka 1. &lena Uredbe ES o zdruzitvah, saj skupni letni promet prevzetega
podjelja skupaj s povezanimi podjetji ne presega 25 milijonov EUR in je pod pragom 100
mio EUR. Glede na to, da morajo biti poggji izpolnjeni kumulativno, iz obrazloZenega sledi,
da zadevna koncentracija nima razseZnosti EU, niti po drugem odstavku 1. élena Uredbe
ES o zdruZitvah, niti po tretjem odstavku 1. élena Uredbe ES o zdruZitvah, zato je izkljuéna
pristojnost za izvedbo presoje skladnosti zadevne koncentracije s pravili konkurence, na
podlagi hacionalnega prava o konkurenci, na Agenciji.

lil.  SKLADNOST KONCENTRACIJE S PRAVILI KONKURENCE

2

P

1.

A Upostevnl proizvodni oziroma storitveni ter geografski trg

Podjetje United Media na trgu Republike Slovenije opravlja naslednje dejavnosti: izdajanje
TV programov, svelovanje, upravljanje in zagotavijanje programskih vsebin, t.j. produkcija
in izdajanje TV programov (SK, Grand, Pikaboo, Vavoom, itd), ki se nato prek
telekomunikacijskih operaterjev distribuirajo kon&nim uporabnikom. Dejavnosti podjetu
znolraj skupine United Group, kamor spada tudi podjetje United Media, se nanaajo na
telekomunikacije, prodajo oglasnega prostora, TV produkcijo in medije, dejavnost spletnih
platform, pradukcijo filmov, video filmov in televizijskih oddaj, obratovanje spletnih portalov

ter druge medijske storitve?,

22. Cilini podjelji Ascanius Media in AM Komunikacije sta medijski agenciji, ki na trgu

Republike Slovenije ponujata celovite komunikacijske storitve, vkljuéno s svetovanjem,

promela, v letu 2021 pa [EESE=E prometa s treljimi osebami, K temu znesku je Agenclia pristela Se 50 %
prometa podjelja AM Komunlkacl}c In tako acenila promet cilinega podjelja na slovenskem tegu,

15 Dokument §t. 3061-5/2022-1,

9 UL L 24, 29.1.2004, slr. 1-22.

# Dalznost izhaja lake iz nacela lojalnost, ki je opredeljeno v Iretjem odstavku 4. &lena Pogodbe o EU (UL C 326,
26.10.2012), kot ludl Iz 21, ¢lena Uredbe ES o zdruzitvah.

2! Gle] sodbo Sodis¢a EU z dne 14. Julifa 2006 v zadevi Endesa SA proli iKomislji, T-417/05, Zodl, 2006 slc. 112533,
lo&ki 99 in 100.

2 VKljugno s 50 % prometa podjetja AM Komunikacije. Vir: Dokument 5, 3061-6/2022-1.

2 Dokument 81, 3661-5/2022-1.
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oglagevanjem, medijskim naériovanjem in zakupom aglasnega prostora, raziskavami,
m.2* Podjetje AM Komunikacije je v letih 2020 in
: == —= 1 ustvarilo z zakupom

=5 Podjetje Ascanius Media po pedatkih
iz priglasitve e — 4 ustvari s podjetjiern AM Komunikacije.
Slednji posluje kot kupec oglasnega prostora za agencijo Ascanius Media in ostale
partnerje.

23. Priglasitelj navaja, da je treba upostevni storitveni trg za namene presoje zadevne
koncentracije primarno apredeliti v okviru poslovnih dejavnosii ciljnih podjetij kot (i) trg
storitev trznega komuniciranja in (i) trg medijskega zakupa, cha po obsegu nacionalna,
t.J. na ozemlju Republike Slovenije.

24, Po podatkih priglasitelja nameravana koncentracija sicer ne vodi do upostevnih storitvenih
trgov s horizontalnimi prekrivanji. Tudi Agencija ugotavija, da med defavnostmi obeh
podjetij skupaj s povezanimi podjetji na trgu Republike Slovenije ne prihaja do
horizontalnih prekrivanj dejavnosti, zato jih Agencija v nadaljevanju ni presojala.

25. Age

ncija je preverila tudi vertikalne povezave med naslednjimi upodtevaimi storitvenimi
trgi: B2 = > = ]

(i) Trg zakup oglasnega prostora

26. Na trgu zakup oglasnega prostora delujeta ciljni podjetji Ascanius Media in AM
Komunikacije, ki se v pretezni meri ukvarjata z zakupom oglasnega prostora v TV
programih in v manj$i meri z zakupom oglasnega proslora na internetu, medtem ko
prihodkov z zakupom oglasnega prostora v tiskanih medijih po navedbah priglasitelja v

letu 2021 nista uslvarjali.2®

27. V svoji predhodni praksi je Evropska Komisija odlodila, da dejavnost zakup oglasnega
prostora predstavija samostojen trg znotraj oglaSevalskega sektorja, ker te storitve
izpolnjujejo  posebne zahteve potrodnikov, ki so lotene od storitev trznega

komuniciranja?s,

28. Priglasitelj v priglasitvi navaja, da glede na prakso Evropske komisije dejavnosti zakupa
oglasnega prostora ni mogod&e razdeliti na ve trgov v zvezi z mediji, saj obstaja bistvena
medsebojna zamenljivost med zakupom oglasnega prostora v razli¢nih medijih z vidika
ponudbe. Agencije obi¢ajno zakupijo prostor na vseh medijskih kanalih in si prizadevajo
za oplimalno distribucijo proraduna ogla8evalca na razli¢ne vrste medijev. Poleg tega so

24 Dokument §t. 3061-5/2022-1.
5 7akup oglasnega prostora v TV programin v letih 2020 in 2021 predstavija

prostora.
26 promet podjelij Direct Media na obmogju Republike Slovenije ni znaten glede na celoten obseq upostevnega

storilvenega trga zakup aglasnega prostora na abmotju Republike Slovenije.
21 Qdlogba COMP/M, 7023 Publicls/Omnicon,

28 Nokument 8t. 3061-5/2022-1.
20 7adeva IV/M. 147 Eurocom/RSCG, M.2000 WPP Group/Young & Rubicam.

=== zakupa oglasnega
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storitve zakupa oglasnega prostora tesno povezane s storitvami trznega komuniciranja,
ki predstavljajo medijsko nacrtovanje, stratesko svetovanje in trne raziskave.

29. Priglasitelj v nadaljevanju navaja, da praksa Evropske komisije upoétevni storitveni trg

30.

31.

32.

zakup oglasnega prostora razlikuje glede na vrsto storilve, vrsto sektorja, velikost stranke
in vklju¢enost/izkljutenost neposredne prodaje. V vseh primerih je vprasanje nadaljnje
delitve tega upoStevnega storilvenega trga oslalo odprto. Priglasitelj meni, da za namen
zadevne Koncentracije dodatno segmentiranje trga ni potrebno, saj nameravana
koncentracija ne bo imela negalivnega vpliva na kenkurenco po katerikoli od potencialnih
opredelitev upostevnega storitvenega trga.3°

Evropska komisija je v svojih preteklih odlogitvah3! nakazala, da se upo$tevni storitveni
trg zakup oglasnega prostora lahko loéi tudi glede na vrsto medija, vendar pa je Komisija
dokonéno opredelitev upoStevnega storitvenega trga v svojih preteklih odlogitvah pustila

odprto.%?

Agencija je izvedla trzno analizo in pri tem ugotovila, da medijske agencije in oglagevalci
oglasni prostor kupujejo v razli¢nih vrstah medijev. Pri odloganju o izbiri medijev za
posamezne kampanje oglaSevalci upostevajo ved razlicnih faktorjev kot na primer ceno,
doseg, ki ga medij omogoca, gledanost oddaj, kredibilnost medijev, ciline kampanje ter
cline skupine koncnih kupcev storitev ali proizvodov na katere se posamezne
ogladevalske kampanje nana$ajo. Agencija na zastavljeno vprasanje glede medsebojne
zamenljivosti razliénih vrst medijev z vidika zakupa oglasnega prostora ni dobila
enoznaénega odaavora. Nekateri udeleZenci trzne analize

Priglasitel] je upoStevni storilveni trg zakup oglasnega prostora po obsegu opredelil kot
nacionalen, tj. na ozemlju Republike Slovenije®. Tudi Agencija ugotavija, da je upostevni
storilveni lrg zakup oglasnega prostora na katerem bo prisotno zdruZeno podjetje, zaradi
jezikovnih in kulturnih razlik med drZavami po obsegu nacionalen, vendar pa zdruzeno
podjetje ha tem trgu ne bo dosegalo znatne trine modi, da bl lahko oviralo uéinkovito
konkurenco, zato tega upoStevnega storitvenega in geografskega trga Agencija ni
dokonéno opredelila, saj koncentracija ne vzbuja pomislekov glede njene skladnosti s
pravili konkurence. Ne glede na navedeno je Agencija na podlagi odgovorov iz trine
analize v nadaljevanju analizirala tudi ucinke koncentracije na najozje opredefjenih
segmentih t. na trgih zakup oglasnega prostora v TV programih in zakup oglasnega

prostora na internetu.

(i) Prodaja oglasnega prostora v TV programih

33. Na tem upoStevnem storitvenem trgu deluje s priglasiteliem povezano podjetjie CAS

Media, ki posreduje pri prodaji oglasnega prostora na plaéliivih televizijskih kanalih in
deluje kot prodajna hiSa. Oglasevalski prostor v TV programih trzi agencijaim in
posameznim strankam, pri ¢emer prejema provizijo od prodaje oglasnega prostora v

* Dokumenl 31, 3061-5/2022-1.
' Odlotbi Evropske komisijle COMPIM.3579-WPP/Grey 24. 1. 2005 in COMP/M.7023-Publicis/Omnicom

9. 1. 2014.

2 Odlatba Evropske komisije COMP/M.7023-Publicis/Omnicom 9. 1, 2614.

¥ Dokumenl &t. 3061-5/2022-1,
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medijih, ki jih zastopa v skladu s sporazumi z lastniki kanalov, ki so tako povezane osebe
kot tudi tretje osebe )

Evropska komisija je v svoji pretekli praksi3! loteno obravnavala oglagevanje v TV
programih, od ogladevanja v drugih oblikah medijev, pri éemer je pustila adprto vpraganje
glede nadaljnje delitve tega upostevnega storilvenega trga na plaéljive in nepladljive TV
programe.®® Tudi Agencija je v svojih preteklih odlogitvah ugotovila, da je trg televizijskega
ogladevanja poseben logen trg, ki je po obsegu nacionalen, pri éemer je ugotovila, da
nadaljnja segmentacija tega storitvenega upoStevnega trga glede na vsebino
predvajanega programa in glede na model financiranja (pladljivainepladljiva TV) ni
polrebna, saj oglaSevalce zanimajo predvsem vsebine z najvisjimi gledanostmi.

34

35. Agencila tega upodtevnega storitvenega trga v primeru zadevne koncentracije ni
dokontno opredelila, saj koncentracija ne vzbuja pomislekov glede njene skladnosti s

pravili konkurence,

{iit) Prodaja ogiasnega prostora na internetu

38. Evropska komisija je v svoji pretekli praksi® lodeno obravnavala interetno oglagevanje
od ogladevanja v drugih oblikah medijev. Prav tako je v svojih predhodnih odlogitvah ta
upostevni storitveni trg nadalje delila tudi na iskalno in prikazno oglasevanje, pri emer je
ocenila, da bila lahko $lo za logena upo$tevna trga, vendar dokonéne opredelilve o tem

ni sprejela,’?

39. Glede na javno dostopne podatke ogladevalci najved nalozb od digitalnega oglasevanja
namenijo prikaznemu oglasevanju oz. ogladevanju prek oglashih omrezij, (gre za vrsto
ogladevanja, ki vkljuéuje aglase, ki se prikaZejo na spletni stani, t.i. pasice, katerih glavni
namen je pritegniti pozornost obiskovalca spletne stani). Oglasevanje v iskalnem omrezju
pa omagoca ciljanje oglasov ha nacin, da se dolocijo kljuéne besede, pod katerimi Zelimo,

da se tekstovni oglas prikazuje v iskalniku4,

* Npr. adlo¢be Komislje $t. M.9669 ~ PPF Group/Cenlral European Media Enterprises z dne 6. 10, 2020, 8, M.4731
- Google/DoubleClick z dne 11. 3. 2008, §1. M.7194 Liberty Global/CorelloMY&WIDe Vijver Media z dne 24. 2. 2015

in &t. 11.6866 Timo Warer/CME z dne 14. 6. 2013.
¥ Qdlotbi Komislje 8t M.9064 - Telia/Bonnler Breadeasting z dne 12. 11. 2019 in 5t M.8861 - Comcast/Sky z dne

15. 6. 2018.

* e aklivalsl, vanv.avio-magazin.si, vwav.cosmopolilan.sl, wawy.elle.sl, wwav.govori.se, vaws.sensa.sl

3 Doslepno na: hillps:/ntinfo.sifo-nas/, : hiips:/hudo.com/slio-nas/, hillps:/imelropolilan.sifurednistvo/,

3 Npr. odlogbe Komisije $t. M.9669 - PPF Group/Cenlral European Media Enterprises z dne 6. 10. 2020, &t. M.4731
— Google/DoubleClick z dne 11, 3, 2008, $1. M.7184 Liberly Global/CorelioW&W/De Vijver Media z dne 24, 2, 2015

in 1. M.686G Time Warner/CME,

z dna 14. 6. 2013.

¥ Qdlotha M. 9660 Google/Filbit,
“ Wikipedija. Spletno oglagevanje. Doslopno na: [htps/fslavikipedia.oralwiki/Spletno_oala%C5%A tevanie]

5.12.2018.
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40. Agencija je zadevni upostevni storitveni trg v skladu z dosedanjo prakso Agencije

B

opredelila kot nacionalen, vendar pa zdruzeno podjetje na tem trgu ne bo dosegalo
znatne trzne modi, da bi lahko oviralo uéinkovilo konkurenco, zato tega upostevnega
storitvenega in geografskega trga Agencija v zadevni koncentraciji ni dokon&no
opredelila.

Presoja koncentracije

Analiza vertikalnih uc¢inkov

41.

42.

43,

44.

Kot ze predhodno navedeno v zadevni koncentraciji prihaja do vertikalnih povezav med
naslednjimi upoStevnimi storitvenimi trgi: (i) zakup oglasnega prostora v TV programih,
(i) zakup oglasnega prostora na internetu (iii) prodaja oglasnega prostora v TV programih
in (iv) prodaja oglasnega prostora na internetu.

Ceprav je Agencija dokonéno opredelitev upoStevnega storitvenega trga zakup
oglasnega prostora v zadevni koncentraciji pustila odprto, pa je v presoji verlikalnih
ucinkov na podlagi odgovorov udeleZencev trzne analize analizirala tudi udinke zadevne
kencentracije na najoZje apredeljenih segmentih tj.na trgih zakup oglasnega prostora v
TV programih in zakup oglasnega prostora na interneiu. Kot Ze predhodno navedencs se
podjetfi Ascanius Media in AM Komunikacije veéinoma ukvarjata z zakupom cglasnega
prastora v TV programih in v manj$i meri na internetu, medlem ko se z zakupom
oglasnega prostora v tiskanih medijih po podatkih priglasitve v letu 2021 nista ukvarjali,
zalo Agencija verlikalnih povezav med trgom prodaje oglasnega prostora v tiskanih
medijih (na katerem deluje podjetje Adria Media) in zakupom oglasnega prostora v

tiskanih medijih ni presojala.

Agencua ugotavlja, da ima poc.;etje Adna Medm na trgu proda;e oglasnega proslora v

% trzni delez glede na bruto

na tem trgu naved
% trzni deleZ glede na bruto prihodke

x

prihodke od oglasevanja) it
ad oglagevanja).

Glede na to, da je bila v letu 2022 izdana odlo¢bo o skladnosti koncentracije s pravili
konkurence podjetij United Media in Adria Media*! in glede na dejavnost podjetji Ascanius
Media in AM Komunikacije (t.j. zakup oglasnega prostora), Agencija ocenjuje, da obstaja
moznost, da bi se v prihadnje lahko pojavile tudi vertikalne povezave med prodajo
oglasnega prostora v tiskanih publikacijah in zak::nom oglasnega prostora, zato je
Agencija v okviru trzne analize poslala zahteve 2 konkurentom podjetja Adria
Media, ki delujejo na podrogju prodaje oglasneya prostora v tiskanih medijih in na
internetu in za katere je ocenila, da bi lahko bili konkurenti podjetia Adria Media. Med
niimi so poleg izdajateljev publikaciifrevii z dalisim obdobjem objavijanja tudi izdajatelji

. so navedli, da podjelje United
Media 8tejejo za konkurenta na celolnem medijskem trgu, k;er se pojavija. Konkurenu
nrinlacitalia ki deluiejo na podrodju tiskanih medunv povecml

12, Agencija na podlagi analize ugotavlja, da na zgornjem delu oskrbne verige
(prodaja oglasnega prostora v tiskanih medijih) kot tudi na spodnjem delu oskrbne verige
(tj. trg zakup oglasnega prostora v tiskanih medijih) obstaja dovolj veliko $tevilo ustreznih
konkurentov, ki predstavljajo zadosten konkurenéni pritisk na podjetje, da se slednje po

41 Odlotba Agencije 81, 3061-20/2021-63,
“2 Dokument 8, 3061-5/2022-48, Dokument §1. 3061-5/2022-50, Dokument &1, 3061-5/2022-54, Dokument 3t, 3061-

6/2022-75.
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45,

46,

49,

izvedeni kancentraciji ne bo moglo obnasati neodvisno od dobaviteljev, kupcev in
konkurentov.

Agencija je presojo vertikalnih uginkov zadevne koncentracije prikazano v nadaljevanju
izvedla na podlagi podatkov, ki jih Je posredoval priglasitel], na podiagi javno dostopnih
podatkov ter na podlagi podatkov in informacij, kijih je pridobila s pomogjo trzne analize.

Vertikalni uéinki med upostevnimi storitvenimi trgl: (1) prodaja oglasnega prostora
v TV programih in (i) zakup oglasnega prostora v TV programih ter (i) prodaja
oglasnega prostora na internetu In (iv) zakup oglasnega prostora na internetu

Agencija na podlagi izvedene trzne analize ugotavija, da se tudi konkurenti podjelij
Ascanius Media in AM Komunikacije v vegji meri ukvarjajo z zakupom oglasnega prostora
v TV programih in v manji meri z zakupom oglasnega prostora na internetu. Ker pa
medijske agencije oglasni prostor obi¢ajno zakupujejo v ved medijih hkratiin so dejavnosti
medsebojno prepletene in ker v zadevni koncentracii nl izkazan resen sum o
neskladnosli s pravili konkurence, je Agencija navedene vertikalne povezave presojala
skupaj, in sicer na zgornjem delu oskrbne verige (prodaja oglasnega prostora v TV
programih in na internelu) kot tudi na njenem spodnjem delu (zakup oglasnega prostora

v TV programih in na internetu).

Priglasitelj je Agenciji predloZil tudi trzno strukturs na trgu prodaje oglasnega prostora v
TV programih. Kot svoje najvegje konkurente na tem trgu je navedel podjetja e,
in B i so izdajatelji TV pragramov. Tudi slednji so ga tekom trzne

i za svojega konkurenta.

analize naved|
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50. Tabela 1: TrZni deleZi podjetja CAS Media iz skupine priglasitelja in njegovih najvedjih

51.

52,

3. Na trgu prodaje oglasnega prostora n

konkurentov na trgu prodaje oglasnega prostora v TV programih v Republiki Sloveniji v
Jetih 2019-2021 ¢

Podjetje

Pro Plus

RTV SLO

Planet TV

CAS Media (sodi v skup. United Group)
FOX TV (DISNEY)

TV3 I
Skupaj 100,0 %

2021 2020 2019

160,0 %

Iz tabele 1 izhaja, da je imel priglasitelj na trgu prodaje oglasnega prostora v TV
programih omejen trzni delez. Do podobnih ugotovilev je Agencija prisla ludi v
koncentracijah, ki jih je predhodno obravnavala in ki se nana$ajo na podjetja iz skupine

priglasitelja®’, ter tekom trZne analize. Najvedji trni dele? na tem storitvenem
= = kiimata precej

100,0 %

Vir: Podalki priglasitelja.

upostevnem trgu imata po oceni priglasitelja podjelji EEE=—— =
Sirok doseg obginstva in poslediéno vigje prihodke iz oglasevanja.

Priglasitelj navaja, da je skupina United Group izdajatelj razlignih televizijskih programoy,
kar pa ne vodi nujno do zakljuéka, da je pomemben prodajalec medijskega prostora, saj
Je eden od kljuénih dejavnikov uspesnosti agladevanja doseg ohéinstva dologenin TV
programov, na katerih poteka oglasevanje. TV programi skupine United Group imajo po
navedbah priglasitelia omejen doseg obéinstva na trgu Republike Slovenije, saj se
predvajajo zgolj na platformah s pogojenim dostopom in tako niso v portfeljih vseh
lokalnih operaterjev. Poleg konkurenénega pritiska s strani TV programov v lasti tretjih
oseb pa konkurenéni pritisk po navedbah priglasitelja predstavijajo tudi ostali medijite,

a internetu so v letu 2021 delovala s priglasiteljem

povezana podjetja E

. Priglasitelj je podal tudi trzno strukturo na trgu prodaje oglasnega prostora na internetu

in navedel svoje konkurente, Po padatkih priglasitelja je imelo podjetje Adria Media v letu

ZOZOFUZM deleZ na tem lrgu z upostevanjem bruto prihodkov od oglaevanja.
no je ocenila tudi Agencijfa v presoji koncentracije padijetij United Media/Adria

Podo
Media, in sicer je ocenila trzni dele? p%etja Adria Media na najoZje opredeljenem

podrodju prikaznega oglagevanja (2020: % trZni delez), ki je tudi najbolj priljubljeno
znolraj internelnega oglaSevanja. Na podrodju prikaznega oglaevanja so najvedji
konkurenli priglasitelja podjetja® PRO PLUS (2020: % trzni delez na podlagi
realiziranih bruto prihodkov iz oglagevanja), TSmedia (2020; % lrZni delez na podlagi
realiziranih bruto prihodkov iz oglagevanja) in Styria Media (2020: B % tréni dele na
podlagi realiziranih bruto prihodkov iz egladevanja).

47 Odlotba Agencije 8t 3061-8/2013 z dne 21. 10. 2021 (slr. 26-27), ki se nana%a na prevzem dejaynosti Izdajanja
TV programov Sport Klub s strani podjelja Unlted Group in z njim povezanih podjelij.

3 Dokument §t. 3061-5/2022-9.
“ Qdlotba Agenclie &t 3061-20/2021-63 7 dne 26. 4. 2022.
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55. Na vsega podlagi navedenega Agencija ugolavlja da imajo s priglasiteljem povezana
podjelja, ki delujejo na zgornjem delu oskrbne verige t.j. prodaja oglasnega proslora vTV

programih in prodaja oglasnega prostora na internetu trzni deleZ 5

56. Na spodnjem delu oskrbne verige delujeta podjelji Ascanius Media in AM Komunikacije,
ki se kot je Ze re¢eno ukvarjata pretezno z zakupom oglasnega prostora v TV programih,
v manjsi meri pa tudi z zakupom oglasnega prostora na internetu.

57. Priglasitelj je Agenciji predlozil tudi trzno strukturo na upo$tevnem storitvenem trgu zakup
oglasnega prostora v Republiki Sloveniji, in sicer na oZje opredeljenih trgih zakup
oglasnega prostora v TV programih in na internetu. Priglasitelj je kot najvedje konkurente
podijetij Ascanius Media in AM Komunikacije navedel podjetia MEDIA PUBLIKUM, d.o.o.
Ljubljana, PRISTOP MEDIA d.0.0., MMS MARKETINSKE KOMUNIKACIE d.o.0.,
FUTURA DDB d.0.0., OMG d.0.0. in OMD druzba za medijske komunikacije d.o.o., ki se
ukvarjajo tako s televizijskim kot tudi z intemetnim ogladevanjem

58. Tabela 2: Ocenjeni trzni deleZi podjetij Ascanius Media in AM Komunikacije ter njihovih
najvedjin konkurentov na upo$tevnih storitvenih trgih zakup oglasnega prostora v TV
programih in na internetu na cbmodéju Republike Slovenije

r ) Tvi%i%p‘ Tvzz():fup*** !nti?r?gtni lntf_z(r)r?gtni

Pedisis (ocena (ocena (022';:'}“ (gi:zzm
nriglasitelja) Agencije) priglasitelia) | Agencie)

MEDIA PUBLIKUM B % nfa |~ —§2

AM Komunikaclife [10-20] % [5-10] %

MEDIA POOL. ! ' nfa E=

MMS MARKETINSKE nfa nfa

KOMUNIKACIJE

PRISTOP MEDIA nfa nfa

OMG nfa

OMD nfa

FUTURA DDB nfa

SMF Media nla

Ascanius Media [0-51%

Digital House = %

lprom =

PJuU

Abt Komunkacle = (1020 % ke

Priglasitelj 0,00% 0,060 % 0,00 % 0,00 %

Skupaj 100,00 % 100,00 % 160,00 % 100,00 O/L

Vir, *Podatki sa pridablieni iz AGB Ariana, dostava faklorjev ekvivalentnih GRP glede obéinslva vseh posameznikov
1.1.2020-31.12.2020. ** Podalki o promelu podjelij 2020 in skupna primerjava za digilalne kanale v primerjavi z IAB
ADEX 2020 velikosljo celolnega digitalnega trga, Podalki priglasilelja. *** Ocena Agencije.

konkurentov ustvarjene iz zakupa og!asnega prostora v TV programih je za leto 2020
primerjala z obsegom zadevnega upostevnega storitvenega trga In tako ocenila trZzno

strukturo,

60. Agencija ocenjuje, da ima na upostevnem storitvenem trgu zakup oglasnega prostora v
TV programih najviji acenjen trZzni deleZ podjetje druge po
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velikosti je podjetje in trefje pod;etj ni delez
cilinega podjelja Ascanius Media po ocenan Agencue znasa [0-5] % trzni delez podjetja
AM Komunikacije pa [10-20] % kar skupaj znasa [10-20] %.

61. Glede vertikalnih povezav med trgom prodaje oglasnega prostora v TV programih in
zakupom oglasnega prostora v TV pragramih Agencija ugolavlja, da ima podjetjc CAS
Media na trgu prodaje oglasnega prostora v TV programth omejeno {rzno mo¢, saj je
ocenjen trzni delez v lelu 2021 zna3al nekaj = 1 Ocenjen trzni delez podjetji
Ascanius Media in AM Komunikacije, ki delujeta na spodnjem delu oskrbne verige Lj. na
trgu zakup oglasnega prostora v TV programih pane glede na nagin izratuna (faktorji
ekvivalentnih GRP5 in/ali gisti prihadki po cceni Agencije) ne presega BEi=s ij
ocenjuje, da tako na zgornjem delu oskrbne verige (prodaja oglasnega prostora v TV
programih) kot tudi na njenem spodnjem delu (zakup oglasnega prostora v TV programih)
obstaja dovalj veliko §tevilo konkurentov, ki imajo zadostno trzno mog, da se podjefja tudi
po izvedeni koncentraciji ne bodo magla obnasati neodvisho od konkurentov, dobaviteljev
in kupcev. Tudi Evropska komisija ne izraza pomislekoy v primeru vertikalnih ucinkov v
kolikor trzni delez ne presega 30 %.

62. Agencija nima natancnih podatkov, koliko zhada ohseg upostevhega storitvenega trga
zakup oglasnega prosiora na mternetu saj se vecmo podatkov nanasana bruto

= Agencua je prihodke podjelij Ascamus Media in AM Komunlkamj
ustvarjene v letu 2020 iz naslova zakupa oglasnega prostora na internetu primerjala z
obsegom zadevnega storilvenega upostevnega trga in tako ocenila, da trzni delez
podjetja AM Komunikacije, znasa [0-5] %, podjetja Ascanius Media pa [0-5] %, kar skupaj
znasa [6-10] %.

63. Glede vertikalnih povezav med frgom prodaje oglasnega prostora na internelu in
zakupom oglasnega prostora na internetu Agencija na podlagi izvedene trzne analize in
podatkov priglasitelja ugotavlja, da imata pedjetji Ascanius Media in AM Komunikacije na
spednjem delu oskrbne verige t.j. na trgu zakup oglasnega prostora na internetu omsjeno
trzno moc. Prav tako ima omejeno trzno moé tudi priglasitelj na zgornjem delu oskrbne
verige t.j ha upostevnem storitvenem trgu prodaja oglasnega prostora na internetu, saj
trzni delez znasa manj kot 5 %. Agencija na padlagi zgoraj navedenih dejstev zakljucuje,
da ni verjetno, da bi podjetja, udelezena v koncentraciji, po izvedeni koncentraciji lahko
bislveno ovirala uginkovito konkurenco,

Protikonkurenéni uéinki zaradi zapiranja dostopa do strovin in oviranja kupcev na
spodnjem delu oskrbovaine verige (t.j. trgih zakup oglasnega prostora na TV in
internetu)

64. Agencija ugotavlja, da bo zdruzeno podjetje po izvedeni koncentraciji ponujalo Sir§o
paleto storitev od prodaje oglasnega prostora na TV programih, na internetu in v tiskanin
medijih, do dejavnosti medijskega zakupa in plasiranja teh oglasov preko
telekomunikacijskega operaterja (podjetja Telemach) v medije, poleg navedenega pa je
priglasitelj tudi izdajatelj TV programov, spletnih strani/portalov in tiskanih medijev,

65. Agencija je v okviru trZne analize poslala zahteve za posredovanje padatkov
konkurentom cilinih  podjetij (medijskim agencijam), koncnim kupcem storitev
{ogladevalcem) in konkurentom pnglasﬂelja tj. dobaviteliem oglasevalskega prostora.
UdeleZenci trzne analize so izrazii,

“ Ekvivalent GRP (Eq GRP) pokaze dejansko kolitino prenasov oglasnih sporodil s strani medija (TV) do
polencialnega kupca (ciline skupine) In predslavlja skupaj s CPP (angl. Coslt per poinl) ali slro$ek na lacko, obigajno
mero za finanéno ovrednotenje ogladevanja.
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G6.

67.

68.

Agencija je pri upo$tevanju verjetnosti nastanka protikonkurenénih uéinkov v zvezi z
zapiranjem dostopa do upo$ltevnega storilvenega trga prodaja oglasnega prostorana TV
In internetu (ang. input foreclosure) in zmanj$evanjem nakupov ogiasnega prostora od
ostalih prodajalcev oglasnega prostora ter nastankom protikonkurenénih uéinkov tudi za
konkurente na spodnjem delu oskrbne verige (upostevni staritveni trg zakup oglasnega
prostora) upostevala sledece: (i) ali bo zdruzZeni subjekt po izvedeni koncentraciji imel
zmoznost, da bistveno zapre dostop do upo$tevnega storilvenega trga prodaja oglasnega
prostora in/ali ovira konkurente na spodnjem trgu (zakup oglasnega prostora) in ali bo (ii)
zdruZeni subjekt imel spodhudo za zapiranje trga; ter (iii) ali bi lahko strategija za izpiranje
imela znaten 8kodljiv vpliv na u€inkovilo konkurenco na spodnjem trgu.

V zvezi z zmoZnostjo dostopa do zgornjega dela oskrbne verige (prodaja oglasnega
prostora v TV programih) priglasitelj navaja, da sta ciljni podjetji (Ascanius Media in AM
Komunikacije) Ze pred nastankom koncentracije v okviru dejavnosti zekup oglasnega
prostora v TV programih sodelovali z razliénimi ponudniki oziroma uveljavijenimi
posredniki pri prodaji oglasnega prostora v TV programih in prav tako s podjetjem CAS
Media. Prav tako je Agencija Ze v svojih prelteklih zadevah, v katerih je obravnavan
priglasitelj, ugotovila, da TV programi SK, kalerih izdajatelj je priglasitelj, niso »must
have« TV programi®!, Nadalje je Agencija ugotovila, da so na upostevnih storitvenih trgih
prodaje oglasnega prostora prisotni $tevilni konkurenti (izdajatelji TV programov s $irokim
dosegom oh¢instva, ki imajo visoke oglasevalske prihadke) in ki s svojo trzno modjo
predstavljajo zadosten konkurenéni pritisk na zdruZenc podjetje, da se slednje po
izvedeni koncentraciji ne bo moglo obna$ati neadvisno od svajih konkurentov in kupcav
ter dobaviteljev. Priglasitelj je Agenciji prediozil tudi pregled todk ekvivalentnih GRP
posameznih TV programov, na katerih se izvaja oglasevanje, in iz katerega je razvidno,
da imajo programi podjetja United Media in ostali TV programi, ki jih trZi podjetje CAS
Media, majhen prispevek pri televizijskem oglasevanju na togko bruto gledanosti GRP
(ang. Gross Rating Points)®2 kot ostali pomembnej§i konkurenti na tem trgu. Priglasitelj je
navedel, da skupina United Group ni dobavitelj osnevnih ali pomembnih surovin in ne
more izvajali ukrepoy, ki bi vodili v omejevanje konkurence, poleg tega na trgu obstajajo
pomembne alternative glede ponudbe medijskega prostora (npr POP TV, RTV SLO,
Kanal A t}. z vedjimi dosegi ohCinstva). V zvezi z navedenim Agencija zakljuéuje, da se
v zadevni koncentraciji zdi malo verjetno, da bo zdruZeni subjekt imel zmoznost za
omejevanje dostopa medijskih agencij do svojega oglasnega proslora ali da bi jih kako
drugace diskriminiral, saj na upostevnih storitvenih trgih prodaja oglasnega prostora nima
znatne trzne modi (trzni delez na upostevnih storitvenih trgih prodaja ogiasnega prostora
na TV in prodaja oglasnega prostora na internetu ne presega 5 %).

Glede spodbude za zapiranje trga priglasitelj navaja, da slednje zanj ne bi bilo
dobickonosno, saj podjelie na spodnjem delu oskrbne verige ne bi magla uslvarit
dodatnega dobicka, ki bi lahko nadomestile izgubo zaradi tovrsinega ravnanja na
zgornjem delu oskrbne verige. Priglasitelj navaja, da so pogodbe z medijskimi agencijam
kratkoroéne, poslediéno lahko oglaSevalci agencijo kadarkoli zamenjajo, prav tako
zadevna podjetja nimajo pomembne trzne moci na kateremkoli od tpoStevnih trgov,

®! Odlotba Agencije 81, 3061-8/2013 z dne 21. 10, 2021 (slr. 26-27), ki se nana3a na prevzem dejavnosti izdajanja
TV programov Sport Kiub s strani padjetja United Group in z njim povezanih podjetij.

2 GRP je seslevek vseh dupiiciranih kontaklov posameznika z medijem. lzraZen Je lahko absolutno — Stevilo
dupliciranih kontaktov ali v adstotku — kjer je 1 GRP anak $tevilu dupliclranih kontaklov v velikosti 1 odstotne ciljne

skupine. Vir: Odlogba Agencije §l. 308-30/2009-169 z dne 24. 4. 2013, str. 2.
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69.

70.

poslediéno tudi morebitna strategija za izkljucitev konkurentov ne bi hila ucinkovita, kar
je ugotovila tudi Agencija.

V zvezi s presojo protikonkurenénih uginkov glede dostopa zdruZenega podjetja do
podatkov ostalih oglagevalcev in konkurentov (proraguni oglagevalcev, cene), ki naj bi bili
po izvedeni koncentraciji na voljo vertikalno integriranemu podjetju, se priglasitelj sklicuje
na smernice EU o uporabi ¢lena 101 PDEU za sporazume o horizontalnem sodelovanju,
ki dolodajo, da je izmenjava informacij lahko problematiéna, ¢e gre za informacije (i) ki so
izjemnega strateskega pomena za konkurenco in (i) ¢e gre za informacije, ki se nanasajo
na pomemben del upodtevnega trga. Priglasitelj navaja, da v zadevnem primeru ne gre
za strateske informacije in da v koncentraciji udeleZena podjetja nimajo poinembnega
trznega deleZa na upostevnih storitvenih trgih, zato se potencialni dostop do informacij s
tega vidika ne more ocbravnavati kot problematiéen.s?

Glede na vse zgoraj navedeno Agencija zakljuguje, da zdruzeno podjelje na upostevnih
storitvenih trgih prodaja oglasnega prostora v TV programih in na internetu ter zakup
oglasnega prostora v TV programih in na internetu ne bo imelo taksne trzne modci, da bi
lahko omejevalo konkurenco, saj na teh trgih ne bo dosegalo dovolj visokih trznih deleZev

(vedjih od 30 %). Po podatkih priglasitelja trzni delez zdruZenega podjetja na zgornjem
ih in prodaja

delu oskrbne verige L) na trgih prodaja oglasnega prostora v TV prograr
oglasnega prostora na internetu na obmocj Repubhke Slovenue -

Poleg navedenega se trzni
p 1 po izvedeni koncentraciii ne bade
spremenil, saj se dejavnosti v Kkoncentraciji udeleZenih podjelij horizontalno ne
prekrivajo. Agencija namreé, podobno kot Evropska komisija, obic¢ajno ne izraza
pomisiekov glede nehorizontalnih zdruZitev, Ge je trzni delez novega subjekta po zdruZitvi
na vsakem od zadevnih trgov niZji od 30 %54,

IV. ZAKLJUCEK

71.

Oh upostevanju razpolozljivih podatikov Agencija ugotavlja, da v zvezl z obravnavano
koncentracijo ni izkazan resen sum o neskladnosti koncentracije s pravili konkurence.
Koncentracija ne bo povzraéila bistvenega omejevanja ucinkovite konkurence na ozemlju
Republike Slovenije, zlasti kot posledica ustvarjanja oziroma krepilve previadujotega
poloZaja. Agencija zato koncentraciji na podlagi treljega odstavka 46. élena ZPOmK-1 ne
nasprotuje in izjavlja, da je skladna s pravili konkurence.

V. ODLOGITEV O STROSKIH POSTOPKA

72,

V skladu s prvim odstavkom 118. &lena Zakana o splo$nem upravnem postopku$® mora
organ odlociti o stroskih postopka. Glede na to, da posebni stroski v postopku niso nastali,
je organ adlogil, kot izhaja iz druge tocke izreka.

3 Dokument 81, 3061-5/2022-82.

 Dokument §l. 3061-28/2020-12.
£ Uradni list RS, §t. 24/08-UPB2, 105/06-2US-1, 126/07, 65/08, 47/08 OdL.US: U-|-54/06-32 (48/09 popr.), 8/10 in

82/13.
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POUK O PRAVNEM SREDSTVU

Zoper to odlocbo je dovoljeno vioZili tozbo pri Upravnem sodiséu Republike Slovenije,
FFajfarjeva 33, 1000 Ljubljana, v roku tridesetih dni od drieva vrogitve odlogbe. Tozba se v dveh
izvodih vloZi pri sodidgu ali pa se poslje po posti. Steje se, da je bila tozha vio¥ena pri sodigéu
tisti dan, ko je bila priporo&eno oddana na posto.

Poslopelk vodila: Andrej Malvoz

mag. Jasna Tja8a Petan Hasn, edsednik senata
g I

—

e

Vroéiti;

- Uniled Media S.arl 6 Rue Jean Monnet, 2180 Luksemburg, Veliko vojvodstvo
Luksemburg; po pooblad&encu: Odvetnidka pisarna Schénherr—padruZnica v
Sloveniji, Toms$i¢eva 3, 1000 Ljubljana-osebno po ZUP.

Objaviti:
- lzrek odlofbe na spletni strani Javne agencije Republike Slovenije za varstvo
konkurence.
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