JAVNA AGENCIJA REPUBLIKE SLOVENIJE
ZAVARSTVO KONKURENCE

Dunajska 58, 1000 Ljubljana T: 01478 3597
F: 01478 36 08

E: gp.avk@gov.si
www.varstvo-konkurence.si

Stevilka: 3061-3/2017-10
Datum: 31.5.2017

Javna agencija Republike Slovenije za varstvo konkurence, Dunajska 58, 1000 Ljubljana
(v nadaljevanju: Agencija), izdaja v senatu, ki ga sestavljajo Andrej Matvoz kot predsednik
senata in Franci Pusenjak ter Simon Tantegel kot ¢lana senata, na podlagi 12.in 12.0 ¢lena
Zakona o prepre¢evanju omejevanja konkurence' (v nadaljevanju: ZPOmK-1i v zadevi presoje
koncentracije pridobitve kontrole Romana MoSkotevca, (v
nadaljevanju: Roman Moskotevc), ki ga po pooblastilu zastopa Tone Pekolj iz podjetja KF
FINANCE d.o.0., Verovdkova ulica 55a, 1000 Ljubljana, nad podjetiem PREMA trgovina,
inzeniring, zastopstva, d.o.o., Majorja Lavriéa ulica 12, 1000 Ljubljana (v nadaljevanju: Prema),
ki ga zastopa direktor Marko Prezelj, na zahtevo, na nejavni seji dne 31. 5. 2017, naslednjo

ODLOCBO

1. Javna agencija Republike Slovenije za varstvo konkurence koncentraciji pridobitve
kontrole Romana Moskotevca, || NN, n2d podjetiem PREMA
trgovina, inZeniring, zastopstva, d.o.0., Majorja Lavri¢a ulica 12, 1000 Ljubljana, ne
nasprotuje. Koncentracija je skladna s pravili konkurence.

2. Med postopkom niso nastali posebni stroski.

Obrazlozitev

. PRIGLASITEY IN STRANKA POSTOPKA

1. Agencija je dne 20. 2. 2017 prejela priglasitev koncentracije, ki bo nastala na podlagi
pridobitve celotnega poslovnega deleza Romana Moskotevca v podjetiu Prema.
Koncentracijo je priglasil Roman Mo§kotevc (v nadaljevanju tudi priglasitel]).

2. Predmet koncentracije je nakup 100 % poslovnega deleza podjetia Prema, ki ga bo
priglasitelj pridobil ob izpolnitvi vseh odloznih pogojev’ iz Pogodbe o odsvojitvi poslovnega
deleza z dne i iv nadaljevanju: Pogodba), sklenjene med Markom Prezljem,

(v nadaljevanju: Marko Prezelj), kot odsvojiteliem in
Romanom Moskotevcem kot pridobiteljem, s ¢imer bo Roman Moskotevc pridobil izklju¢no
kontrolo nad podjetjem Prema.

! Uradni list RS, &t. 36/08, 40/09, 26/11, 87/11, 57/12, 39/13 OdI.US: U--40/12-31, 63/13-ZS-K, 33/14 76/15 in 23/17.

2 Prvi odlozni pogoj se nanasa na pridobitev soglasja oz. odobritve s strani Agencije, drugi pa na podpis pogodbe o
RN R e e

* Dokument &t. 3061-3/2017-1, priloga 1.
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3. Celotna vrednost transakcije, ki predstavlja pridobitev 100 % osnovnega kapitala podjetja
Prema, zna3a [l EUR.

4. V skladu s prvim odstavkom 43. ¢lena ZPOmK-1 morajo udelezenci koncentracije le-to
priglasiti pred zacetkom njenega izvr8evanja, vendar najpozneje v 30 dneh od sklenitve
pogodbe ali objave javne ponudbe ali pridobitve kontrole, pri éemer zacne rok za priglasitev
teéi s prvim od teh dogodkov. Priglasitev mora vsebovati vse elemente, ki jih natanéneje
dolo¢a na podlagi $estega odstavka 43 ¢lena ZPOmK-1 sprejeta Uredba o vsebini obrazca
za priglasitev koncentracije podjetij* (v nadaljevanju: Uredba). Ker je bila priglasitev
nepopolna, jo je priglasitelj na poziv Agencije dne 24. 3 2017, 19. 4. 2017 in 15. 5. 2017
ustrezno dopolnil, s ¢imer je priglasitev postala popolna.’

5. Skladno z dologili Zakona o upravnih taksah® (v nadaljevanju: ZUT) je Pnglasnelj dne
17. 2. 2017 placal upravno takso po tarifni stevilki 48 v znesku 2.000,00 EUR".

6. Roman Moskotevc neposredno obvladuje tri podjetja, ki so dejavna na razli¢nih podrogjih.
Priglasitelj tako izvaja neposredno kontrolo v podjetjih AHAC d.o.0., Stopée 31, 3231
Grobelno (v nadaljevanju: Ahac) in BDL TRADING d.o.o. Leskoskova cesta 12,
1000 Ljubljana (v nadaljevanju: BDL trading), kjer ima 100 % poslovni delez ter s 73,6 %
lastniskim delezem v podjetju RADIO STAJERSKI VAL d.o.0. Smarje pri Jeldah, Askeréev
trg 21, 3240 Smarje pri Jel$ah (v nadaljevanju: Radio Stajerski val).

7. Podjetje Ahac je trgovinsko podjetje, ki se ukvarja predvsem z uvozom in distribucijo
alkoholnih in brezalkoholnlh pija¢ ter hrane Distribucija, ki se deli na distribucijo z
zastopniétvom® in ekskluzivno dlstrlbucuo do posameznih kupcev, je osrednja dejavnost
podjetja Ahac. V ta namen imajo moéno razvito lastno potnisko mrezo za prodajno podporo
kupcem v gostinstvu, trgovcem in drugim grosistom. Z nakupom blagovne znamke Droga je
podjetje Ahac v letu 2011 razsirilo svojo dejavnost na podrocje proizvodnje hrane. Poslovna
enota Gosad v Sredid¢u ob Dravi proizvaja in razvija izdelke lastnih blagovnih znamk
(Droga, Pomurka) ter izdelke trgovinskih blagovnih znamk (Engrotus, Spar Slovenija in
Jagros). Proizvodnjo delijo na tri linije: (i) linija za predelavo zelenjave in gob, kjer
proizvajajo vse vrste vloZene zelenjave; (ii) linija za omake, kjer proizvajajo omake in
dodatke k jedem in (iii) llnua za predelavo sladkorja, kjer meljejo in polnijo sladkor in
pakirajo citronsko kislino." S prevzemom blagovnih znamk Iskra, Iskra ERO, Bluebeagle,
Green Thumb in KLAN je podjetie Ahac razsirilo svojo ponudbo tudi na razli¢ne tehni¢ne
izdelke"’ (obdelovalni stroji, elektricno roéno orodje, mali gospodinjski aparati, kosilnice,
motorne zage, motorna kolesa itd.).

8. Podjetje BDL trading ustvari celoten promet na trgu Republike Slovenije z dejavnostjo
oddajanja nepremi¢nin v najem, podjetje Radio Stajerski val pa z radijsko dejavnostjo.

¢ Uradni list RS, &t. 36/09 in 3/14.
° Dokument §t. 3061-3/2017-4, 3061-3/2017-6 in 3061-3/2017-8.
® Uradni list RS, 5t. 106/10-UPB5 in 14/15.

Dokumen( §t. 3061-3/2017-1, priloga 8.
® Priglasitelj je navedel, da pojem »dmtnbucua z zastopnidtvom« oznaduje storitev, ko podjetje Ahac zastopa blagovno

znamko na slovenskem trgu in skrbi za njeno distribucijo. Te blagovne znamke so: Paulaner - piva Paulaner,
Molsoncoors - piva Staropramen, Becks, Niksi¢ko, Jelen, OZujsko, Co-ro food - sokovi Sunquick, Del Monte - kompoti
Del Monte, Veltins - piva Vellins, Sovereign Beverage Co. - piva Belhaven, Old Tom, Innis and Gunn, Alecoq - alkoholni
cockta:ll pivo Imperial (dokument §t. 3061-3/2017-6, tocka 2).

® S pojmom »ekskluzivna distribucija” podjetie Ahac oznaduje storitev distribucije (ne zastopstva), ko za posameznega
proizvajalca opravlja distribucijo njegovih izdelkov (lahko je le eden izdelek ali pa celoten asortima) do dolo&enih
Kupcev, npr. enega od trgovcev, do gostinskih lokalov, drugih veleprodajalcev, itd. V tem primeru je podjetje Ahac edini
dsstnbuter izdelka/izdelkov do tegafteh kupcev na trgu Republike Slovenije(dokument 5t. 3061-3/2017-6, tocka 2).

Vrr spletna stran podjetja Ahac (http://www.ahac.si/storitve).

" Podjetje Ahac je paiskalo ustrezne proizvajalce, ki pod njihovim nadzorom, v skladu s standardi kakovosti, izdelujejo
razliéne tehni¢ne izdelke prevzetih blagovnih znamk (dokument $t. 3061-3/2017-6, tocka 8).
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Osnovna dejavnost podjetja Prema je trgovina na debelo ekoloSkih izdelkov na podrocju
prehrane in nege telesa. Prevzeto podjetje ustvari vecino prihodkov s prodajo in distribucijo
ekoloskih izdelkov, zlasti prehrane za ljudi s presnovnimi motnjami. Preko lastne spletne
prodajalne je cilino podjetje prisotno tudi na podro¢ju maloprodaje, v okviru katere prodaja
razli¢ne ekoloske izdelke iz svajih treh prodajnih programov: hrana in napitki, prehranska
dopolnila in izdelki za nego telesa. Podjetje Prema zastopa Cez trideset blagovnih znamk
vodilnih svetovnih proizvajalcev, med katerimi so pomembnej§e Schar, Whole Earth,
SteSweet, Byodo, Vitaquell, Eden in druge. Lastnik 100 % poslovnega deleZa podjetja
Prema je Marko Prezelj, ki je tudi lastnik podjetia Manim d.0.0." Iz priglasitve izhaja, da
podjetje Prema nima odvisnih podjetij.

Priglasitelj je navedel, da je Roman Mogkotevc tudi lastnik 18,49 % lastniSkega deleza
podjetia GORICE trgovsko podjetie d.0.0. — v ste€aju in da je direktor podjetja
VOC Celje, d.d. in VOC Ekologija d.o.0. Ker navedeni podjetji nista dejavni na istih
upostevnih trgih'™, kot podjetja, udelezena v predmetni koncentraciji, ju Agencija ni vkljugila
v presojo u¢inkov zadevne koncentracije, saj slednje ne bi spremenilo ugotovitev Agencije v
zvezi s predmetno koncentracijo.

Priglasitel] je kot gospodarsko utemeljitev koncentracije navedel, da Zeli Roman Moskotevc
s prevzemom podjetja Prema razsiriti svojo dejavnost veleprodaje izdelkov za vsakdanjo
rabo, ki jo opravlja njegovo odvisno podjetje Ahac, na podrogje trgovine z ekoloskimi izdelki,
in na ta nacin vstopiti na nove trge. Podjetji Ahac in Prema naj bi tudi po izvedeni
koncentraciji opravljali dejavnosti loéeno, kar pomeni da predmetna koncentracija naj ne bi
prinesla sinergij na podro¢ju razvoja, nabave, prodaje, logistike in skupnih sluzb, ki bi
potencialno lahko vplivale na stroskovno uéinkovitost in s tem povecanje dobickonosnosti.
Po navedbah priglasitelja naj bi bila najvedja pridobitev zadevne koncentracije povecanje
deleza prodaje priglasitelja v vedjih trgovinskih sistemih.

PODREJENOST ZPOmK-1

Koncentracija

ZPOmK-1 v prvem odstavku 10. ¢lena dolod¢a, da gre za koncentracijo podjetij pri trajnejsih
spremembah kontrole nad podjetiem, in sicer (i) pri zdruzitvi dveh ali ve¢ predhodno
neodvisnih podjetij ali delov podjetij ali (ii) kadar ena ali ved fiziénih oseb, ki Ze obvladuje
najmanj eno podjetje, ali kadar eno ali ve¢ podjetij z nakupom vrednostnih papirjev ali
premoZenja, s pogodbo ali kako drugaée pridobi neposredno ali posredno kontrolo nad
celoto ali deli enega ali ve¢ podijetij ali (iii) kadar dve ali ve¢ neodvisnih podjetij ustanovi
skupno podjetje, ki opravlja vse funkcije samostojnega podjetja z daljdim trajanjem.

Kontrolo nad podjetjem ali njegovim delom v smislu prejnjega odstavka pomenijo pravice,
pogodbe ali druga sredstva, ki lodeno ali skupaj in ob upostevanju okoli€in ali predpisov
omogocajo izvajanje odloéilnega vpliva nad tem podjetjem ali delom podjetja, in sicer zlasti
(i) lastnistvo ali pravice do uporabe celotnega ali dela premozenja podjetja ter (ii) pravice ali
pogodbe, ki zagotavljajo odloéilen vpliv na sestavo, glasovanje ali sklepe organov podjetja.

2 podjetje Manim d.o.o. se po navedbah priglasitelja ukvarja s poslovnim svetovanjem. Iz javnih evidenc je razvidno, da
je v letu 2016 ustvarilo zgolj 6.000 EUR prometa, v letu 2015 podjetje sploh ni belezilo prometa, leta 2014 pa je ustvarilo

20.000 EUR ¢istih prihodkov od prodaje.
'3 Osnovna dejavnost podjetja VOC Celje, d.d. je gradnja in vzdrZevanje cest, podjetja VOC Ekologija d.o.0. pa urejanje

in vzdrzevanje zelenih povrin in okolice (dokument §t. 3061-3/2017-1, tocka 4.2).
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V obravnavanem primeru je koncentracija nastala dne 14. 2. 2017 s sklenitvijo Pogodbe, na
podlagi katere bo Roman Moskotevc pridobil 100 % delez v osnovnem kapitalu podjetja
Prema in na ta nacin izklju¢no kontrolo v tem podjetju.

Tak3na pridobitev kontrole nad podjetiem pomeni koncentracijo v smislu druge alineje
prvega odstavka 10. ¢lena ZPOmK-1, ki dologa, da gre za koncentracijo pri trajnejsih
spremembah kontrole nad podjetjem, in sicer ko ena ali ve¢ fizi¢nih oseb, ki Zze obvladuje
najmanj eno podjetje bodisi z nakupom vrednostnih papirjev ali premoZenja, s pogodbo ali
kako drugace pridobi neposredno ali posredno kontrolo nad celoto ali deli enega ali ved
podjetij.

Nastanek koncentracije v smislu prvega odstavka 10. &lena ZPOmK-1 pomeni tako
imenovani pravni pogoj, ki je poleg izpolnjevanja ekonomskega pogoja, dolo¢enega v
prvem odstavku 42. ¢lena ZPOmK-1, nujni opredelilni element koncentracije. Ce sta
izpolnjena oba pogoja, nastane obveznost priglasitve in presoje po ZPOmK-1.

Preseganje pragov po prvem odstavku 42, ¢lena ZPOmK-1

ZPOmK-1 v prvem odstavku 42. ¢lena dolo¢a, v katerih primerih morajo udelezenci
koncentracije le-to priglasiti Agenciji. Priglasitev je potrebna, ¢e je skupni letni promet v
koncentraciji udeleZenih podjetij skupaj z drugimi podjetji v skupini v predhodnem
poslovnem letu na trgu Republike Slovenije presegel 35 mio EUR in ¢e je letni promet
prevzetega podjetja skupaj s podjetji v skupini presegel 1 mio EUR.

Iz predloZenih financnih podatkov priglasitelja izhaja, da je znaal letni promet podijetij, ki jih
obvladuje Roman Mo3kotevc, t.j. podjetij Ahac, BDL trading in Radio Stajerski val, v letu
2015 na trgu RS | EUR", letni promet, ki ga Je ustvarilo v tem letu na
slovenskem trgu podjetje Prema, pa je znasal [l EUR". Agencija je, da bi preverila,
ali prihaja do velikih razlik med ustvarjenim prometom v koncentraciji udeleZenih podjetij v
predhodnem letu (2016) glede na leto pred tem (2015), pozvala priglasitelja,'® da ji
posreduje podatke o letnem prometu v koncentraciji udeleZzenih podjetij na trgu Republike
Slovenije tudi za leto 2016, ¢eprav ta podatek $e ni revidiran'’. 1z posredovanih podatkov, ki
so del nerevidiranih racunovodskih izkazov, je razvidno, da so podjetja v skupini priglasitelja
v predhodnem poslovnem letu ustvarila na trgu RS v razmerju do tretjih oseb ¢iste prihodke
od prodaje v visini EUR' in da je znasal promet podjetja Prema v tem letu na
slovenskem trgu EUR'™. Navedeno pomeni, da je v primeru presoje koncentracije
pridobitve kontrole Romana Moskotevca nad podjetiem Prema presezen prag 35 mio EUR
letnega prometa, dologen v prvi alineji prvega odstavka 42. ¢lena ZPOmK-1, ter hkrati prag
1 mio EUR letnega prometa prevzetega podjetja skupaj z drugimi podjetji v skupini v
predhodnem poslovnem letu na trgu Republike Slovenije, dolo¢en v drugi alineji prvega
odstavka 42. &lena ZPOmK-1.

Podrejenost koncentracije doloébam ZPOmK-1 in s tem obveznost priglasitve Agenciji

' Dokument &t. 3061-3/2017-4, to2ka 3.c), tabela 2. Priglasitelj je pri izradunu prometa izlogil &iste prihodke od prodaje
proizvodov in opravljanja storitev med podjetji v skupini, t.j. podjetji Ahac, BDL trading in Radio Qtajerski val.

' Dokument §t. 3061-3/2017-1, tocka 2.5 in 3061-3/2017-4, tocka 3.c).

'® Pregiséeno obvestilo Komisije o pravni pristojnosti v okviru Uredbe Sveta (ES) St. 139/2004 o nadzoru koncentracij
podjetij (2008/C 95/1), odstavek 170, dolo¢a, da se kadar pride do koncentracije podjetij v zacetku leta, ko revidirani
ra¢unovodski izkazi za zadnje racunsko leto e niso na voljo, upostevajo podatki, ki se nanasajo na leto pred tem (razen
¢e pride do prevelikih razlik med obema sklopoma podatkov in je uprava Ze potrdila konéni osnutek podatkov za zadnje

leto).

"7 1z javnih evidenc je razvidno, da je k reviziji racunovodskih izkazov med podjetji, udelezenimi v koncentraciji,
zavezano le podjetje Ahac.

'® Dokument $t. 3061-3/2017-4, tocka 3.¢), tabela 2.

' Dokument &t. 3061-3/2017-4, togka 3.c).
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nastane, ko sta kumulativno izpolnjena oba pogoja — pravni in ekonomski. V primeru
predmetne koncentracije sta izpolnjena oba pogoja, zaradi cesar je zadevna koncentracija

podrejena doloéham ZPOmK-1.
Pristojnost Agencije

Na podlagi tretjega odstavka 21. ¢lena Uredbe o zdruZitvi ES nobena drzava ¢&lanica ne
sme uporabiti svojega nacionalnega prava o konkurenci za katero koli koncentracijo z
razseznostjo EU. DolZnost Agencije torej je, da za vsako koncentracijo preveri, ali le-ta
nima razseznosti EU.”

Na podlagi drugega odstavka 1. ¢lena Uredbe ES o zdruzitvah ima koncentracija podjetij
razseznost EU, kadar: (a) vsa udeleZena podjetja na svetovnem trgu skupno ustvarijo vel
kakor 5.000 mio EUR skupnega prometa in (b) skupni promet na trgu EU vsakega od vsaj
dveh udeleZenih podjetij presega 250 mio EUR, razen ¢e vsako od udelezenih podijetij
ustvari ve¢ kakor dve tretjini svojega skupnega prometa na trgu EU v eni in isti drzavi
&lanici. Koncentracija, ki ne doseZe pragov iz drugega odstavka 1. Clena Uredbe ES o
zdruzitvah, ima na podlagi tretjega odstavka 1. ¢lena Uredbe ES o zdruzitvah razseZnost
EU, &e: (a) vsa udelezena podjetja na svetovnem trgu skupno ustvarijo ve¢ kakor 2.500 mio
EUR skupnega prometa, (b) vsa udelezena podjetja v vsaki od vsaj treh drZav €lanic
skupno ustvarijo ve¢ kakor 100 mio EUR skupnega prometa, (c) vsako od vsaj dveh
udelezenih podjetij v vsaki od vsaj treh drzav ¢lanic za namen odstavka (b) ustvari vec
kakor 25 mio EUR skupnega prometa in (d) skupni promet na trgu EU vsakega od vsaj
dveh udelezenih podjetij presega 100 mio EUR, razen ¢e vsako od udelezenih podjetij
ustvari vet kakor dve tretjini svojega skupnega prometa na trgu EU v eni in isti drzavi
¢lanici.

Agencija ugotavlja, da priglasena koncentracija po nobenem izmed kriterijev Uredbe o
zdruzitvi ES nima razseznosti EU. Kumulativni prihodki podjetij v skupini priglasitelja in
podjetia Prema zna$ajo po podatkih za leto 2015 zgolj iJEUR.1 Agencija
ugotavlja, da v koncentraciji udeleZeni skupini podjetij na svetovnem trgu v poslovnem letu
2015 nista ustvarili letnega prometa, ki bi presegel 5.000 mio EUR (tocka a. drugega
odstavka 1. &lena Uredbe ES o zdruzitvah) in tudi ne prometa, ki bi presegel 2.500 mio
EUR (tocka a. tretjega odstavka 1. ¢lena Uredbe o zdruzitvi ES). Glede na to, da morajo biti
pogoji izpolnjeni kumulativno, iz obrazlozenega sledi, da zadevna koncentracija nima
razseznosti EU, niti po drugem odstavku 1. ¢lena Uredbe ES o zdruzitvah, niti po tretiem
odstavku 1. &lena Uredbe ES o zdruzitvah, zato je izkljuéna pristojnost za izvedbo presoje
skladnosti zadevne koncentracije s pravili konkurence, na podlagi nacionalnega prava o

konkurenci, na Agenciji.

SKLADNOST KONCENTRACIJE S PRAVILI KONKURENCE

Upostevni proizvodni oziroma storitveni trg in upostevni geografski trg

Upoétevni proizvodni oziroma storitveni trg je v skladu s 7. tocko 3. &lena ZPOmK-1
definiran kot trg, ki praviloma vklju¢uje vse tiste proizvode ali storitve, ki jinh potrosnik ali
uporabnik 3teje za zamenljive ali nadomestljive glede na njihove lastnosti, ceno ali namen
uporabe. Upostevni proizvodni trg se lahko doloi na podlagi zamenljivosti povpradevanja,
zamenljivosti ponudbe, potencialne konkurence ter morebitnih ovir za vstop na trg.

 Glej sodbo Sodis¢a EU z dne 14. julija 2006 v zadevi Endesa SA proti Kemisiji, T-417/05, Zodl. 2006 str. 11-2533, tocki

99 in 100.
3 Dokument 3t. 3061-3/2017-4, tocka 17.
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24. Upostevni geografski trg je v skladu z 8. totko 3. ¢lena ZPOmK-1 definiran kot trg, ki
praviloma vklju¢uje obmocje, na katerem si konkurenti na upostevnem proizvodnem
oziroma storitvenem trgu medsebojno konkurirajo pri prodaji ali nakupu proizvodov ali
storitev, na katerem so pogoji konkurence dovolj homogeni in ki ga je mogoce razlikovati od
sosednjih obmocij, ker so pogoji konkurence na njih obéutno drugacni. Dejavniki, ki so
kljucni pri presoji upostevnega geografskega trga, so razliéne pravne zahteve, standardi,
davéna bremena, transportni stroski, cenovne razlike med razliénimi deli trga, trzne navade
ipd.

25. Pri presoji koncentracije je Agencija ugotavljala, ali prihaja do prekrivanja dejavnosti v
koncentraciji udeleZzenih in z njimi povezanih podjetij na katerem od trgov, Kjer le-ta
nastopajo, ali do povezav, ki bi omejevale konkurenco na katerem od z njimi tesno
povezanih trgov. Horizontalne koncentracije podjetij je mogoge opredeliti kot koncentracije,
v katerih udeleZena podjetja poslujejo na istih upostevnih trgih, za vertikalne koncentracije
pa stejejo vse tiste koncentracije, v katerih so udelezena podjetjia dejavna na razli¢nih
stopnjah oskrbne verige.

26. Priglasitelj je navedel, da se podjetie Prema ukvarja z dejavnostjo veleprodaje ekoloskih
izdelkov za vsakdanjo rabo®. Ciljino podjetje se v zelo omejenem obsegu ukvarja tudi z
maloprodajo teh izdelkov. Iz predloZenih podatkov je namreé razvidno, da je podjetje Prema
ustvarilo s spletno prodajo ekoloskih izdelkov za vsakdanjo rabo v letu 2015 EUR od
skupno I EUR, v letu 2016 pa TUR od skupno [ EUR ustvarjenih
prihodkov, kar v obeh letih predstavlja zgolj % celotnih prihodkov podjetja Prema. Od
odvisnih podijetij priglasitelja je samo podjetje Ahac aktivno na trgih, ki so povezani s
prodajo izdelkov za vsakdanjo rabo. Podjetje Ahac se ukvarja predvsem z veleprodajo
(lastna proizvodnja in distribucija) izdelkov za vsakdanjo rabo, ki ne vklju€ujejo ekologkih
izdelkov, in v manjsi meri tudi z maloprodajo navedenih izdelkov. Podjetje Ahac je s prodajo
izdelkov za vsakdanjo rabo gospodinjstvom oz. fiziénim osebam v okviru svoje trgovine v
Slovenski Bistrici v letu 2015 ustvarilo [l EUR od [ EUR in leta 2016

EUR od I EUR celotno ustvarjenih prihodkov podjetja, kar predstavlja
le f§ % (2015) oz. l| % (2016) vseh prihodkov podjetja Ahac. Navedeno pomeni, da se tudi
podjetje Ahac z maloprodajo izdelkov za vsakdanjo rabo ukvarja v zelo omejenem obsegu,
zato Agencija presoje na tem trgu ni izvedla, saj bodo uéinki po izvedeni koncentraciji na
tem trgu zanemarljivi.

Trg prodaje izdelkov za vsakdanjo rabo na debelo

27. Kot navaja priglasitelj, se dejavnosti podjetij Prema in Ahac prekrivajo pri prodaji izdelkov za
vsakdanjo rabo na debelo v segmentih prehrane, pija¢ (brezalkoholne pijage in napitki, ¢aj,
kava) ter ostalih proizvodov (&istila, izdelki za nego telesa). Podijetji prodajata izdelke tudi
nekaterim skupnim kupcem, gre za trgovinske sisteme, kot so _
Bl itd. Ne glede na navedeno pa priglasitel] meni, da se dejavnosti obeh podijetij
prekrivata zgolj v SirSem pomenu, saj podjetji, glede na lastnost in ceno ekologkih izdelkov,
prodajata medsebojno nezamenljive izdelke. Podjetie Ahac na veleprodajnem trgu prodaja
izdelke za vsakdanjo rabo, pridelane iz sestavin klasi¢ne proizvodnje, medtem ko podjetje
Prema prodaja izdelke ekoloske ter zdravju in okolju prijazne izdelke ter izdelke za ljudi s
presnovnimi motnjami. Kot navaja priglasitelj, bi se konéni potro3nik, ki obi¢ajno kupuje
klasi¢ne proizvode, odlogil tudi za nakup ekoloskih izdelkov, medtem ko se konéni eko
potroSnik, ki obiCajno kupuje ekoloske izdelke, ne bi odlogil za nakup klasi¢nih oz.

2 pojem wizdelki za vsakdanjo rabo« oznacuje Zivila, pijace, tobaéne proizvode in nekatere nezivilske impulzne
proizvode, kot npr. izdelke za pranje, &i§éenje, higieno, kozmetiko ipd., torej kosarico izdelkov, ki jo ponujajo trgovine
tipa hipermarket, supermarket ter druge trgovine (diskontne trgovine in drugi moderni distribucijski kanali), ki potrosniku
omogotajo, da kupi vse gospodinjske potrebd&ine na enem mestu.
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neekolodkih proizvodov. Kupci zdrave in ekoloSke prehrane so ljudje, ki s svojim
Zivljienjskim slogom poudarjajo skrb za zdravo Zivijenje in s tem vigjo kakovost Zivljenja.
Prav lastnosti ekologkih izdelkov so kljuéne za diferenciacijo od klasi¢nih izdelkov. Eko oz.
bio izdelki morajo namre¢ dosegati dolo¢ene standarde in ustrezati predpisom po katerih
morajo proizvajalci in trgovci zagotavijati za potrodnika ustrezno varnost in kakovost
proizvoda. Cena ekoloskih proizvodov je zaradi vi§jih proizvajalnih stro8kov (prepovedana
uporaba kemiénih in sintetiénih sredstev ter herbicidov, kar pomeni ve¢ ro¢nega dela) in
strozjega nadzora posledi¢no visja za 20-50 % od »klasicnih« proizvodov.

Priglasitelj glede na navedeno meni, da proizvodi klasi¢ne pridelave in ekoloske pridelave
ne sodijo na isti upostevni proizvodni trg, zato je veleprodajni trg izdelkov za vsakdanjo rabo
razdelil na dva ozja, loéena trga, in sicer:

- veleprodajni trg »ekolo$kih« izdelkov vsakdanje rabe,
- veleprodajni trg »klasi¢nih« izdelkov vsakdanje rabe.

Na podlagi navedene razdelitve je priglasitelj ugotovil, da v koncentraciji udelezena podjetja
delujejo na razlignih upostevnih proizvodnih/storitvenih trgih in tudi niso v razmerju
dobavitelja in odjemalca, zato niso v medsebojnem vertikalnem razmerju. Priglasitelj je
navedel, da bi lahko dejavnosti v koncentraciji udelezenih podjetij opredelili kot sosednje oz.
tesno povezane trge, saj proizvodi, ki jih prodajata podjetji Prema in Ahac spadajo v paleto
proizvodov, ki jih obigajno kupuje ista skupina kupcev za isto kon¢no uporabo (npr. trgovci,
kot kupci, ki v svojih trgovinah prodajajo tako bio kot nebio izdelke za vsakdanjo rabo).

Iz dosedanje prakse Agencije je razvidno, da trg prodaje izdelkov za vsakdanjo rabo na
debelo vkljuduje trg oskrbe kupcev, to je pravnih oseb, ki kupujejo blago za nadaljnjo
prodajo ali za lastno uporabo. Kupce na tem trgu predstavljajo grosisti, maloprodajni in
gastro kupci ter javni sektor. Podobno stali$¢e upoStevnega storitvenega trga prodaje
izdelkov za vsakdanjo rabo na debelo potrjuje tudi praksa Evropske komisije, iz katere
izhaja, da trg prodaje izdelkov za vsakdanjo rabo na debelo predstavlja oskrbo tretjih oseb
(trgovcev na drobno, hotelov, restavracij in drugih velikih uporabnikov) z izdelki za
vsakdanjo rabo, ki pretezno vklju¢uje prodajo s strani proizvajalcev, trgovcev na debelo in
tako imenovanih cash & carry trgovin™.

Agencija je v svoji pretekli praksi, skladno s prakso Evropske komisije s tega podrocja,
ugotovila, da bi lahko trg prodaje izdelkov za vsakdanjo rabo na debelo delii na oZje
opredeljene upostevne trge, ki zajemajo posamezne skupine proizvodov, ker so trgovci na
debelo vetinoma specializirani za posamezne skupine proizvodov in ne prodajajo vseh
izdelkov oziroma vseh skupin izdelkov za vsakdanjo rabo. Prav tako je ugotovila, da bi bila
nadaljnja delitev trga prodaje izdelkov za vsakdanjo rabo na debelo mogoca tudi glede na
razlitne skupine kupcev (razlikovanje med trgom prodaje izdelkov za vsakdanjo rabo na
debelo HoReCa kupcem od trga prodaje izdelkov za vsakdanjo rabo na debelo drugim

trgoveem).”®

Glede na to, da natanéna opredelitev upostevnega storitvenega trga ne spremeni presoje
predmetne koncentracije, saj koncentracija ne vzbuja pomislekov glede njene skladnosti s
pravili konkurence, ne glede na to, ali je upostevni trg opredeljen $irse ali oZje, Agencija
upostevnega storitvenega trga prodaje izdelkov za vsakdanjo rabo na debelo ni dokon¢no
opredelila. Agencija je kljub temu v nadaljevanju prou¢ila ucinke koncentracije na oZje

% Dokument 3t. 3061-3/2017-4, tocka 15 in 16,
2 COMP/M.2161 Ahold/Superdiplo, odst. 15, COMP/M.4293 Nordic Capital Fund VI/ICA Meny, odst. 8 do 10.
% Odlogba Agencije §t. 306-64/2013-73; Agrokor/Mercator, odst. 33; odlocha Agencije 3t 3061-2/2015-18;

Mercator/EraGood, odst. 35.
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opredeljenih upostevnih storitvenih trgih, in sicer lo¢eno na trgu prodaje »ekoloskih«
izdelkov za vsakdanjo rabo na debelo in trgu prodaje »klasi¢nin« izdelkov za vsakdanjo

rabo na debelo.

Agencija je preverila tudi, ali bi bilo treba logeno opredeliti upodtevne storitvene trge glede
na razlicne prodajne kanale, preko katerih udeleZenca koncentracije prodajata svoje
proizvode, in sicer prodajo trgovskim druzbam, ki izdelke nato prodajajo v maloprodaiji, in
prodajo gostinstvu in drugim kupcem. Priglasitelj v priglasitvi ni logeno opredelil trgov glede
na vrsto prodajnih kanalov. V dopolnitvi z dne 24. 3. 2017% pa je priglasitelj za podjetje
Ahac navedel, da predstavija prodaja gostinstvu priblizno % celotne veleprodaje
podjetja, preostali del pa odpade na velike trgovce (

itd). Podjetje Prema pa po podatkih priglasitelja ve¢ino svoje prodaje
ustvari s prodajo prej navedenim velikim trgovcem v Sloveniji, delez prodaje HoReCa
kupcem pa je zanemarljiv, saj letno predstavija manj kot J| %. Glede na te podatke Agencija
sklepa, da je cilino podjetie Prema prisotno v gostinstvu v zanemarljivem obsegu, zato
meni, da bo vpliv koncentracije na konkurenéne pogoje na trgu prodaje izdelkov za
vsakdanjo rabo na debelo HoReCa kupcem, &etudi bi Agencija udinke koncentracije
presojala na ozje opredelijenem upostevnem trgu (glede na prodajni kanal) in ne na $ir§e
opredeljenem trgu prodaje preko vseh prodajnih kanalov, zanemarljiv.

Na podlagi posredovanih podatkov priglasitelja Agencija ugotavija, da v kolikor trg prodaje
izdelkov za vsakdanjo rabo na debelo razdelimo na dva ozja trga, ki lodujeta »klasiéne« od
»ekoloskih« izdelkov za vsakdanjo rabo, z obravnavano koncentracijo ne bo prilo niti do
horizontalnih niti do vertikalnih povezav dejavnosti v koncentraciji udelezenih in z njimi
povezanih podjetij. Podjetja iz skupine priglasitelja niso dejavna na istih trgih, na katerih je
aktivno prevzeto podjetje Prema, niti niso trgi, na katerih delujejo v koncentraciji udelezena
in z njimi povezana podjetja, med seboj vertikalno povezani, zato ne gre za vertikalno
zdruzitev dveh podjetij na razli¢nih stopnjah oskrbovalne verige.

Agencija je v zvezi s priglaSeno koncentracijo preverila, ali bo slednja glede na vrsto
dejavnosti udeleZenk koncentracije povzrocila morebitne protikonkurenéne konglomeratne
ucinke. Konglomeratne zdruzitve so zdruzitve, ki niso ne v horizontalnem (kot konkurenti na
istem upostevnem trgu) ne v vertikalnem odnosu (kot dobavitelji in stranke).?” Za potrebe
presoje konglomeratnih ucinkov predmetne koncentracije je Agencija analizirala strukturo
trga prodaje »ekoloskih« izdelkov za vsakdanjo rabo na debelo in trga prodaje »klasiénih«
izdelkov za vsakdanjo rabo na debelo. Kot je bilo Ze ugotovljeno, horizontalnih prekrivanj na
teh trgih ni, zato se trzni deleZi s koncentracijo pri prodaji navedenih proizvodov ne bodo
spremenili, vendar Agencija ugotavlja, da gre za tesno povezane trge, zato je preudila
mozZnost negativnih konglomeratnih u¢inkov koncentracije.

Priglasitelj je kot upoStevni geografski trg opredelil trg Republike Slovenije. Tudi iz prakse
Evropske komisije izhaja, da ima trg prodaje izdelkov za vsakdanjo rabo na debelo
dimenzijo praviloma nacionalnega trga, lahko pa bi bil tudi 3irSi predvsem zaradi
narascajoce internacionalizacije. Ker pri predmetni koncentraciji ni bila potrebna dokonéna
opredelitev upostevnih storitvenih trgov, tudi dokon¢na opredelitev geografskega trga ni
potrebna, saj niti ob najoZji opredelitvi upostevnega geografskega trga ne bi bil izkazan sum
glede skladnosti koncentracije s pravili konkurence.

% Dokument &t. 3061-3/2017-4, toZka 14,
7 Smernice o presoji nehorizontalnih zdruZitev na podlagi Uredbe Sveta o nadzoru koncentracij podjetij: Uradni list

C 265, 18/10/2008, odst. 91.
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Presoja koncentracije

V skladu z 11. ¢lenom ZPOmK-1 so prepovedane koncentracije, ki bistveno omejujejo
uginkovito konkurenco na ozemlju Republike Slovenije ali njegovem znatnem delu, zlasti kot
posledica ustvarjanja ali krepitve prevladujotega poloZaja. Agencija presoja koncentracije
zlasti glede na trzni poloZzaj v koncentraciji udelezenih podjetij, njihovo moZnost za
financiranje, strukturo trga, izbiro, ki jo imajo na voljo dobavitelji in uporabniki, ter njihov
dostop do virov ponudbe oziroma do samega trga, obstoj morebitnih pravnih ali dejanskih
vstopnih ovir, gibanje ponudbe in povprasevanja na upoStevnih trgih, koristi vmesnih in
koné&nih uporabnikov ter glede na tehni¢ni in gospodarski razvoj pod pogojem, da je v korist
potrosnikom in ne ovira konkurence.

Kot ze navedeno, predmetna koncentracija ne bo povzroéila horizontalnih ali vertikalnih
uginkov, ker v koncentraciji udeleZena podjetja niso dejavna na istih ali vertikalno povezanih

trgih.
Konglomeratni ucinki

Konglomeratne koncentracije v vecini primerov ne vzbujajo pomislekov glede ucinkovite
konkurence, v nekaterih posebnih primerih pa lahko $kodijo u€inkoviti konkurenci na trgu.
Pri konglomeratnih zdruZitvah je v praksi pozornost usmerjena na zdruZitve med podjetji, ki
so dejavna na tesno povezanih trgih, na primer zdruzitev dobaviteljev proizvodov/storitev, ki
sodijo v proizvodno/storitveno paleto, ki je namenjena prodaji isti skupini strank za isto
kon¢no uporabo. Stranke imajo lahko moé¢no spodbudo, da paleto zadevnih
proizvodov/storitev raje kupijo pri enem samem viru, kot pri ve¢ dobaviteljih, saj tako
prihranijo transakcijske stroske. Vendar dejstvo, da bo imel zdruZeni subjekt Siroko paleto
ali portfelj proizvodov/storitev, samo po sebi ne vzbuja pomislekov glede pravil konkurence.

Glavni pomislek v okviru konglomeratnih zdruzitev je povezan z izkljucitvijo. Z
zdruzevanjem proizvodov/storitev na povezanih trgih lahko zdruZeni subjekt pridobi
sposobnost in spodbudo, da z uginkom vzvoda svoj mo¢an poloZaj na enem trgu uporabi
tudi na drugem trgu, in sicer v obliki vezanih ali zdruzenih prodaj ali drugih izkljucitvenih
praks. Uginki zdruZenih ali vezanih prodaj so po pri¢akovanjih lahko pomembni le, ¢e imajo
v koncentraciji udeleZzena podjetja visok trzni delez pri $tevilnih proizvodih/storitvah, pri
katerih ne pride do horizontalnih prekrivanj*® ali e imajo $tevilni proizvodi/storitve
udeleZencev zdruzitve poseben pomen, ustreznih alternativ pa je le majhno stevilo.

Da bi ugotovili, ali bi konglomeratna koncentracija lahko imela negativne ucinke na
uginkovito konkurenco na upostevnih trgih, je treba preuditi, ali bo imelo zdruzeno podjetje
sposobnost (podjetje mora imeti precej$njo stopnjo trzne moci na $tevilnih zadevnih trgih) in
spodbudo (ali bo ravnanje podjetja dobitkonosno, ¢e bo na primer vezalo prodajo razlicnih
proizvodov/storitev oziroma zahtevalo nakup celotne palete proizvodov/storitev in s tem
tvegalo, da kupci ne bodo zainteresirani za tak$en nakup in podjetie ne bo prodalo
izdelkov/storitev) izkljutevanja konkurentov in kak$en bi bil vpliv takSnega ravnanja na
udinkovito konkurenco na trgu (ali bo ravnanje zdruZzenega podjetja predstavljalo obcutno
zmanj$anje prodajnih moznosti za konkurente). Ce bodo na vseh upostevnih trgih, na
katerih nastopa zdruZeno podjetje, ostali ucinkoviti konkurenti, se konkurenca ne bo

zmanj$ala.”

% Tako tudi Evropska komisija v odlogbi z dne 15. 10. 1897 v zadevi Guiness-Grand Metropolitan COMP/M.938 in v

zadevi Procter & Gamble/Gillette (M.3732).
* Smernice o presoji nehorizontalnih zdruzitev na podlagi Uredbe Sveta o nadzoru koncentracij podjetij: Uradni list

C 265, 18/10/2008, str. 6 - 25.
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Agencija je presojo koncentracije izvedla na podlagi podatkov, posredovanih s strani
priglasitelja, in na podlagi javno dostopnih podatkov ter drugih razpolozZljivih podatkov.

C.1. Trg prodaje »ekoloskih« izdelkov za vsakdanjo rabo na debelo

Priglasitelj je ocenil velikost veleprodajnega trga »ekolodkih« izdelkov vsakdanje rabe v
Republiki Sloveniji na podlagi podatka o vrednostnem obseé:;u maloprodajnega trga ekoZivil,
objavljenega v publikaciji, ki jo je izdala IFOAM EU Group®. Po podatkih IFOAM EU Group
je maloprodajni trg ekoloskih Zivil v Republiki Sloveniji leta 2013 obsegal 48,6 mio EUR, kar
predstavlja 1,77 % celotnega maloprodajnega trga izdelkov za vsakdanjo rabo v Republiki
Sloveniji, ki je v tem letu po podatkih SURS znas$al 2.748 mio EUR. Pri slednjem je
priglasitelj upo$teval prihodke od prodaje blaga v trgovini na drobno za blagovni skupini
Zivila in pijace. Delez ekoloskih zivil v maloprodaji (1,77 %) je priglasitelj nato apliciral na
veleprodajni trg in ugotovil, da je v letu 2013 znasal obseg veleprodajnega trga »ekoloskih«
izdelkov za vsakdanjo rabo (zZivila in pijate) v Republiki Sloveniji priblizno
23,3 mio EUR (izragdun: 1,77 % od 1.317 mio EUR®"). Za naslednja leta je dolo¢il obseg trga
tako, da je uposteval 1,5 % letno rast. Priglasitelj je na ta nacin velikost trga prodaje
»ekolodkih izdelkov za vsakdanjo rabo na debelo (Zivila in pija¢e) ocenil na 23,3 mio EUR
leta 2013, na 23,6 mio EUR leta 2014, na 24 mio EUR leta 2015 in na 24,3 mio EUR leta
2016, kar je razvidno iz Tabele 1.

Agencija ugotavlja, da v nasi drzavi ne obstajajo uradni statisti¢ni podatki, ki bi lo¢eno
prikazovali prihodke od prodaje ekoloskih izdelkov za vsakdanjo rabo, badisi v trgovini na
debelo ali trgovini na drobno. Dalje Agencija ugotavlja, da je bila v okviru raziskovalnega
projekta Biotehniske fakultete in Instituta za trajnostni razvoj objavljena publikacija »Analiza
stanja in potencialov za rast ponudbe ekoloskih proizvodov v luéi doseganja ciljev
Akcijskega nacrta za razvoj ekoloSkega kmetijstva v Sloveniji do leta 2015«, v kateri je bil
na podlagi trzne raziskave ocenjen skupen dohodek od prodaje ekoZivil (vkljuéno s pijato) v
Sloveniji v letu 2009 na 34,4 mio EUR; od tega je na maloprodajo (prodaja v trgovinah)
odpadlo 29 mio EUR, prodajo na ekotrznicah 1,67 mio EUR, razliko pa predstavlja
neposredna prodaja na ekoloskih kmetijah. Ugotovljeno je bilo, da so leta 2009 ekozivila v
Republiki Sloveniji obsegala 1 % celotnega prometa v maloprodaji in da je bil verjetno
priblizno enak delez tudi v prometu z Zivili po vseh drugih poteh. Povpreten izdatek za
ekozivila v Sloveniji v letu 2009 pa je bil 17 EUR/prebivalca.

Glede na podatke iz zgoraj navedene trzne raziskave in podatkov IFOAM EU Group
Agencija ugotavlja, da se je prodaja ekozZivil v Republiki Sloveniji v obdobju od leta 2009 do
leta 2013 povecala za 41 %, kar predstavlja povpre¢no 10 %/leto. Tudi podatki o porabi
ekoZivil v Republiki Sloveniji, objavljeni v publikaciji IFOAM EU Group kaZejo, da se je le-ta
povectala v primerjavi z letom 2009, saj je leta 2013 znaala 26,6 EUR/prebivalca. Po
ocenah trznih akterjev v objavljeni raziskavi Biotehnidke fakultete in In3tituta za trajnostni
razvoj je obseg prihodkov od prodaje ekozivil v zadnjih letih (torej pred letom 2009) narascal
po stopnji 10-15 %. Na podlagi tega je bilo ugotovljeno, da bi ob taki dinamiki v letu 2015
dosegal 2,3 % celotnega prometa z Zivili in pijatami. Podatki SURS za leto 2015 kazejo, da
je bilo v'trgovini na debelo s hrano in pijaco v Republiki Sloveniji ustvarjenih 1.422 mio
prihodkov, kar pomeni, da priglasiteljeva ocena velikosti veleprodajnega trga ekozivil v tem
letu, ki je 24 mio EUR, predstavlja 1,7 % delez celotnega veleprodajnega trga Zivil in pijac¢ v
Sloveniji in je torej manjSa od napovedi za maloprodajni trg (2,3 %). DeleZ prodaje na
maloprodajnem trgu je, kot je bilo Ze navedeno, priglasitelj apliciral na veleprodajni trg. Prav
tako Agencija ugotavlja, da je bila po podatkih IFOAM EU Group stopnja rasti

*® Organic in Europe. Prospects and Developments 2016 (http://www.ifoam-eu.org).
*! Vir: SURS (Prihodek od prodaje blaga po blagovnih skupinah v trgovini na debelo; Zivila in pijage).
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maloprodajnega trga ekolodkih izdelkov na ravni EU leta 2014 glede na leto 2013 7,4 %,
priglasitelj pa je v svojih ocenah uposteval 1,5 % rast veleprodajnega trga.

Agencija glede na razpoloZljive podatke ugotavlja, da je priglasiteljeva ocena obsega
veleprodajnega trga ekozivil razmeroma konzervativna, in bi jo bilo moZno korigirati navzgor
(posledicno bi bili tudi trzni delezi prevzetega podjetja manjsi). Vendar iz razloga, ker
koncentracija ne vzbuja resnih pomislekov glede skladnosti s pravili konkurence, Agencija
tega ni naredila, in je v nadaljevanju, upo$tevala podatke oz. ocene priglasitelja.

Tabela 1: Ocena vrednostnega obsega trga prodaje »ekoloskih« izdelkov za vsakdanjo
rabo na debelo (Zivila in pijace) v Republiki Sloveniji in trznih deleZev podjetja Prema v
obdobju od leta 2013 do 2016

2013 2014 2015 2016

Prihodkiod | TD Prihodki od TD Prihodki od TD Prihodki od D
prodaje (%) prodaje (%) prodaje (%) prodaje (%)
(mio EUR) (mio EUR) (mio EUR) (mio EUR)

Trg RS 23,3 23,6 24,0 24,3

Prema H Bl BN N 45| 18,5

Vir:

Ocene priglasitelja na podlagi podatkov SURS, IFOAM EU Group in internih podatkov

podjetja Prema.*

48.

40.

Kot je razvidno iz Tabele 1 trzni delezi podjetja Prema na trgu prodaje »ekolo$kih« izdelkov

za vsakdanjo rabo na debelo v obdobju od leta 2013 do leta 2016 v glavnem ne presegajo
B %. Izjema je leto 2015, ko je podjetje Prema belezilo tudi najvedji vrednostni obseg
prodaje (Jll mio EUR) v obravnavanem obdobju. Agencija ugotavlja, da je priglasitelj med
prihodke od prodaje na debelo podjetjia Prema vkljuéil tudi prihodke od prodaje ekoloSkih
izdelkov za nego telesa in &istil ter prihodke od prodaje prehranskih dopolnil, ki niso zajeti v
vrednostnem obsegu celotnega trga, kar pomeni, da bi bili trzni delezi, v kolikor bi bila v
prihodkih podjetja Prema zajeta samo prodaja Zivil in pija¢, nekoliko manj$i, vendar ne
bistveno (npr. leta 2015 je prevzeto podjetje ustvarilo s prodajo ekoloskih izdelkov za nego
telesa in istil [JJll EUR ter s prodajo prehranskih dopolnil Il EUR prihodkov, kar
pomeni, da &e od prihodkov podjetja Prema odstejemo vrednostni obseg prodaje teh dveh
skupin izdelkov, znasa v tem letu trzni delez prevzetega podjetja [l %).

Priglasitelj je navedel, da na trgu »ekolo$kih« izdelkov vsakdanje rabe obstajajo Stevilni
konkurenti, ki so ve¢inoma dejavni tako na podrogju veleprodaje kot tudi maloprodaje.
Priglasitelj je ocenil tudi njihove trzne deleze, vendar Agencija ugotavlja, da je za njihov
izraéun uporabil podatke o celotno ustvarjenih &istih prihodkih od prodaje iz baze Ajpes, ki
vkljucujejo tako prodajo na drobno kot tudi na debelo, zato jih Agencija, z izjemo podjetja
Sonital d.o.0., ki se po priglasiteljevih navedbah ukvarja izkljuéno s prodajo ekolo$kih
izdelkov vsakdanje rabe na debelo, v odlo¢bi ne povzema. Kot glavne konkurente na
zadevnem trgu je priglasitelj navedel podjetje DG 69 d.o.0., Kaléek d.o.o0., Sonital, d.o.o.
(9,7 %), Ziva center d.o.0., OrCa d.o.0., Klasa d.o.o.

* Dokument §t. 3061-3/2017-8.
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50.

C.2. Trg prodaje »klasi¢nih« izdelkov za vsakdanjo rabo na debelo

Za oceno obsega veleprodajnega trga »klasi¢nih« izdelkov za vsakdanjo rabo je priglasitelj
uporabil podatke SURS (Prihodek od prodaje blaga v trgovini na debelo za blagovni skupini
Zivila in pijace), pri éemer je od njih odétel ocenjen obseg veleprodajnega trga »ekoloskih«
izdelkov za vsakdanjo rabo (Zivila in pijace), ker SURS ne prikazuje lo¢eno podatkov za obe
skupini izdelkov. Priglasitelj je tako ocenil vrednostni obseg trga prodaje »klasi¢nih«
izdelkov za vsakdanjo rabo na debelo na obmo¢ju Republike Slovenije v obdobju od leta
2013 do 2016 na 1.294 mio EUR leta 2013, na 1.454 mio EUR leta 2014, na 1.398 mio
EUR leta 2015 in na 1.485 mio EUR leta 2016, kar je razvidno iz Tabele 2. Oceno trznih
deleZev podjetja Ahac (Tabela 2), je priglasitelj izra¢unal s primerjavo izkazanih prihodkov
od prodaje blaga za vsakdanjo rabo na debelo (interni podatki priglasitelja) glede na
ocenjen vrednostni obseg zadevnega trga.

51. Tabela 2: Ocena vrednostnega obsega trga prodaje »klasi¢nih« izdelkov za vsakdanjo rabo
na debelo (Zivila in pijae) v Republiki Sloveniji in trznih deleZev podjetja Ahac v obdobju od
leta 2013 do 2016

2013 2014 2015 2016
Prihodkiod | TD | Prihodkiod | TD | Prihodkiod | TD | Prihodkiod | TD
prodaje (%) prodaje (%) prodaje (%) prodaje (%)
(mio EUR) (mio EUR) (mio EUR) (mio EUR)
Trg RS 1.293,7 1.453,7 1.398,4 1.485,3
Ahac - - - - - . - -

Vir: Ocene priglasitelja na podlagi podatkov SURS in internih podatkov podjetja Ahac.®

52,

53.

Iz Tabele 2 je razvidno, da zna$a trzni deleZ podjetja Ahac na slovenskem trgu prodaje
»klasiénih« izdelkov za vsakdanjo rabo na debelo v obdobju od leta 2013 do leta 2016
priblizno [] %. Priglasitelj je sicer predlozil podatke o trznih delezih konkurenénih podjetij na
zadevnem trgu, vendar je glede na razpoloZljivost javno dostopnih podatkov v izradunu
zajel njihove celotne &iste prihodke iz naslova prodaje blaga in storitev, za katere je
navedel, da lahko vsebujejo tudi prihodke iz maloprodaje. Agencija ugotavlja, da trzni
deleZi, izracunani na taki osnovi, ne odraZajo realnega stanja, zato jih ne povzema, in
navaja samo imena glavnih konkurentov, kot jih je navedel priglasitelj: Kompas MTS d.d.,
KZ Metlika, z.0.0., Davidov hram d.o.0., Vigros d.o.o0., Merit HP d.o.0.

Priglasitelj je navedel, da v koncentraciji udeleZzeni podjetji ve€ino svojih izdelkov, ki jih
prodajata, nabavita od drugih drzav ¢lanic EU. Enako velja tudi za njihove konkurente. Po
oceni priglasitelja za vstop na katerega od upostevnih trgov niso potrebni veliki finanéni
vlozki. Potrebni so skladiséni prostori, logistika in obi¢ajna poslovna infrastruktura. Prav
tako se za vstop na te trge ne potrebuje ozko specializirano znanje, niti posebnih dovoljen;
drzavnih organov. V skladu z navedenim na trgih obstaja obstoje¢a in potencialna
konkurenca, ki bi lahko stopila v kratkem, brez vedjih tveganj in stroSkov. Kupec na tem trgu
lahko po mnenju priglasitelja zaradi odprtosti trga, geografske majhnosti, in logisti¢ne
dostopnosti enostavno in hitro zamenja veletrgovca oziroma distributerja. Obi¢ajnim
distributerjem na veleprodajnem trgu po navedbah priglasitelja veliko konkurenco

* Dokument §t. 3061-3/2017-8.
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54.

55.

56.

57.

predstavija tudi internetna prodaja ter v zadnjih 5-ih letih opazen porast ekoloskih trgovskih
blagovnih znamk.*

Ker lahko skladno s Smernicami o presoji nehorizontalnih zdruzitev na podlagi Uredbe
Sveta o nadzoru koncentracij podjetij®® (v nadaljevanju: Nehorizontalne smernice)
nehorizontalne koncentracije, kar velja tudi za konglomeratne koncentracije, pomenijo
groznjo ucinkoviti konkurenci samo v primeru, &e ima zdruZeni subjekt precejsnjo stopnjo
trzne moci na najmanj enem od zadevnih trgov, Agencija podobno kot Evropska komisija ne
izraza pomislekov glede navedenih konglomeratnih povezav, saj bo trzni delez zdruzenega
podjetja po zdruzitvi na vsakem od zadevnih trgov znagal manj kot | %.%°

Agencija ugotavlja, da ne glede na nekoliko $ir§o paleto proizvodov, ki jih bo na trgu lahko
ponujalo zdruzeno podjetje, slednje ne bo imelo sposobnosti in spodbude izkljuéevanja
konkurentov pri prodaji proizvodov, saj na nobenem od povezanih trgov ne dosega takne
trzne modi, ki bi mu omogocala, da z uginkom vzvoda svoj moéan polozaj na enem trgu
uporabi tudi na drugem trgu (npr. da bi lahko dobi¢konosno pogojevalo prodajo dolodenega
proizvoda s prodajo tudi drugih proizvodov iz svojega prodajnega asortimana). Pri prodaji
tako »ekoloskih« kot tudi »klasi¢nih« izdelkov za vsakdanjo rabo na debelo bodo na trgu
ostali ucinkoviti konkurenti, ki bodo vrsili konkurenéni pritisk na zdruzeno podjetje. Glede na
navedeno Agencija ocenjuje, da z zadevno koncentracijo ne bo moglo priti do negativnih
ucinkov na trgu. Agencija tudi ugotavlja, da se izbira in koristi za kon&nega kupca kot

posledica obravnavane koncentracije ne bodo zmanjsale.

ZAKLJUCEK

Na podlagi posredovanih podatkov priglasitelja in ob upostevanju javno dostopnih podatkov
Agencija ugotavlja, da koncentracija pridobitve kontrole Romana Mo$kotevca nad podjetiem
Prema ne bo povzrocila ucinkov, ki bi lahko bistveno zmanjsali uginkovito konkurenco na
kateremkoli od povezanih trgov, zato ni izkazan resen sum o neskladnosti koncentracije s
pravili konkurence. Agencija zato koncentraciji, na podlagi tretiega odstavka 46. &lena
ZPOmK-1, ne nasprotuje in izjavija, da je skladna s pravili konkurence.

ODLOCITEV O STROSKIH POSTOPKA

V skladu s prvim odstavkom 118. ¢lena Zakona o splodnem upravnem postopku mora
organ odloCiti o strodkih postopka. Glede na to, da posebni strogki v postopku niso nastali,

je organ odlogil, kot izhaja iz druge tocke izreka.

* Dokument §t. 3061-3/2017-4.
® UL C 265, 18. 10. 2008.
* Nehorizontalne smernice, odst. 3, 15, 23 in 25.
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POUK O PRAVNEM SREDSTVU

Zoper to odloébo je dovoljeno vioziti tozbo pri Upravrem sodiséu RS, Fajfarjeva 33, 1000
Ljubljana, v roku tridesetih dni od dneva vrocitve odlocbe. Tozba se v dveh izvodih vioZi pri
sodigéu ali pa se poslje po posti. Steje se, da je bila toZba viozena prl sodigtu tisti dan, ko Je

bila priporodeno oddana na po§to.

Postopek vodila; .
Andreja Engelman PN
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Vroéiti:
) po poobladdencu; KF FINANCE d.o.0,,

- Roman Moskoteve,
Verovikova ulica 65a, 1000 Ljubljana, g. Tone Pekolj - osebno po ZUP.

Objaviti:

lzrek odlocbe se objavi na spletni strani Javne agencije Republike Slovenije za varstvo
konkurence.

VioZit:
- zbirka dokumentarnega gradiva, tu.
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