JAVNA AGENCIJA REPUBLIKE SLOVENIJE

ZAVARSTVD KONKURENCE
Dunajska cesta 58, 1000 Ljubijana T: 01478 35 97
F: 01478 36 08
E: gp.avk@gov.st
www.varsivo-konkurence, st

Stevilka: 3061-27/2016-12
Datum; 21. 10, 2016

Senala, na podlagi 12. in 12. o &lena Zakona © prepreevanju omejevanja konkurence’ (v
ij TELEKOM SLOVENIE, dd,,

Cigalelova ulica 15, 1000 Liubljana {v nadaijevanju: Telekom Slovenije), ki ga zaslopa predsednik
) ' ki ga po pooblestily Zaslopa Odvetniska druzba Kavei, Rogl in Bra&un,
o.p, d.o.o,; Trg republike 3, 1000 Ljubljana, in Antenna TV S|, lelevizijska dejavnost d.0.0., Stegne
19, 1000 Ljubljana {v nadaljevanju: Antenna TV 8L), na nejavni sejl dnie 21. 10. 2016 naslednjo

oDbLOCBO

a Republike Slovenlje 2a varstvo konkurerice koncentracifi podjetl)

TELEKOM SLOVENME, d.d., Cigaletova ulica 15, 1000 Ljubljana, in Antenna TV 8L,
televizijska delavnost d.o.o0., Stegne 19, 1000 Ljubljana, ne hasprotuje. Koncentracija Je

skladna s pravili konkurence.
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2. Med postopkom niso nastall posebn! stroskl.

ObrazioZitev

I PRIGLASITEV IN UDELEZENC) POSTOPKA

1. Agencila je dne 23, 9, 2016 prejela priglasitev nameravane koncentraclje podjeti Telekom
Slovenije In Anlenna TV SL. Koncentracljo Je priglasilo podjetie Telekom Siovenlje.

2. Predmel koncerlraclje jo pridobitev najmen) 50,1 % deleza v druzbj Antenna TV SL in s tem
Izkljugne kontrole nad podjetiem Antenna TV SL & strani podjetja Telekom Slovenle preko
odvisnega podjetja TSmedia, d.0.0. (v nadaljevanju: TSmedia).

3. Druzba Antenna TV 8L jg trenutno v_prisiini_poravnavi®,

/
! Uradni list RS, 1. 36/08, 40709, 26/11, 87/14, 6712, :l!W13 0dLUS: U-1-40112-35, B3113-25K, 33/14 In 78415,

2 Zadelek Postopka prisiing poravneve na Podiagl skiepa Okro2nega godisds v Ljubljanl, opr, 8t St 335172016 x dne
20.7. _2_01@, fazvidno iz ePRS - Poslovniega registra Slovenije na splalnl stran] AJPES,




4, V skiadu s prvim odslavkom 43. &lena ZPOmK-1 morajo udeleZenci koncentracje le-lo priglasili
pred zatetkom nfenega izvrdevanja, vendar najpozneje v 30 dneh od sklenilve pogodbe ali
objave javne ponudbe ali pridobilve kontrole, pri temer zatne rok za priglasitev te€l s prvim od
teh dogodkov. Priglasitev mora vsebovati vse glemente, ki Jih natantneje dolota na podlagi
Seslega odslavka 43. &lena ZPOmK-1 sprejela Uredba o vsebini obrazca za priglasitev
koncentraclje podjeli® (v nadaljevanju: Uredba). Priglasitefj Je konceniraclio dopolnil dne

10. 10. 2016°,

Skiadno z dolotlli Zakona o upravnih teksah’ (v nadaljevanju: 2UT) Je bila platana upravna
{aksa po taritnl $levilki 48 v znesku 2,000 EUR®,

Druzba Telekom Slovenlje je obviadujofa druiba Skupine Telekom, ki deluje na podrodju
komunikeciskih slorilev v Slovenljl. DejJavnost Skupine Telakom obsega: a) flksne In mobilne
komunikaclje, b) digllalne vsebine in storitve, ¢) muitimedijske storitve in digitalno ogladevanje,
d) sislemska integracija In storitve v oblaku, e} razvej in implementacija re$itev za upravijanje
poslovnih vsebin in odnosov ler orodi] za vodenje In spremljanje poslovanja, ) gradnja n
vzdr3evanje lelekomunikaciiskih omrezij ler g) ohranjanje naravne in kulturne dedlsCine na
obmotju Krajlnskega parka Sedoveljske soline. V delniski knjigl druzbe Telekom Slovenie Je
bilo na dan 31. 12, 2015 vpisanth 10.758 delnitarjev. Najved)i delni&ar Je Republika Slovenija, ki
ima skupaj s Kapitalsko druzbo, d.d., Slovenskim drzavnim holdingom, d.d., in Modro
zavarovalnico, d.d., v neposrednem in posrednem lasinl3tvu 73,82 % delnlc. Odvisne druzbe
Telekoma Slovenlje so {z navedbo lasinitkega deleZa): a) v Republiki Sloveniji: GVO, gradnja
in vzdrzevanje lelekomunikacijskih omreij, d.o.o. (100 %)°, AVTENTA, napredne poslovhe
reditve, d.o.o. (100 %), TSmedia, medijske vsebine in storilve, d.o.0. (100 %), SOLINE
Pridelava soli d.0.0. (100 %), M-PAY, DruZba za mobilno platevane, storitve in trgovino d.o.o.
(50 %), b) pa Hrvakem SIOL d.o.0. (100 %), c) v Srblil SIOL d.c.0. Beograd (100 %), &} v
Bosnt in Hercegovini: BLICNET d.0.0. Banja Luka (100 %) in SIOL d.o.o. Sarajevo (100 %), d) v

Crni gorl SIOL d.0.0. Podgorica (100 %), &) na Kogovu IPKO Telecommunications LLGC (83,11),
ter ) v Makedonlji: SICL DOOEL Skopje (100 %).

Antenna TV SL je del skupine Antenna Group, Katere dejavnost Je osredototena na podrotja
brezplatne (free-to-air TV), pladljive TV, radia, glasbe, izdajanje revlj, lelevizijske produkcije in
digitalnih medljev. Antenna TV SL je izdajateljica televizilskega programa Flanel TV,
komercialne televizije na slovenskem lrgy, in spletnega portala www.planet.sl. Druzba Antenna
TV SL je imela na dan 23.9. 2016 dva dru2benike, in sicer. a) Antenna Slovenia B.V.,
Amsterdam, Nizozemska, in b) TSmedia. Izkljuéno kontrolo nad podjetjemn Antenna TV SL, ki
nima odvisnih druzb, v Easu priglasitve predmetne koncentraclje izvaja Antenna Slovenia B.V.,

Nizozemska."

Priglasitelj je navedel, da se zoper podjetje Anlenna TV SL lrenutno vodi posiopek upnike
prisiine poravnave zaradi finanénega poloZaja drube (insolventnost). Z Zeljo po nadaljnjem
obsloju in poslovanju podjetla Antenna TV SL Je bil med podpisniki Sporazuma doseZen
dogovor o prihodnjem poslovanju podjetja, lastnidtvu in ukrepih, ki naj bi se izvedli'v zvezi z
obslojesim postopkom prisiine poravnave, zlastl zunajsodni ukrepi, ki so polrebni za

& Uradni fist RS, 5. 36/09 In 3/14.
¢ Dokument opr. &1, 3061-27/2016-10.
T Uradnl fist RS, &1. 106/10-UPBS.

* Platilo 20. 9. 2016.
? Diutba GVO, d.o.0., ima v NemEiji odvisno druZbo GVO Telekommunikation GmbH (100 % lasinidki dele2).

 priglasiev konceniraciie, str. 2 do 3, dokument opr. 3l 3061-27/2016-1, ler splena stran Telakoma Slovenije
Mmmmmmmmwﬂmm
Priglasilev, dokumenl opr. 8. 3061-27/2016-1, str. 3In 8.
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je in izbolj$anje finanénega polozaja podfelja Anlenna TV SL. Podjelfe Telekom

prestrukiuriran
Slovenije Zeli se pred zagolovitvijo sredstev, s kalerim bo omogoéen nadaljnji razvoj in

poslovanje podjetja, pridobili kontrolo nad podjetiem Antenna TV SL.

PODREJENOST ZPOmK-1

Koncentracija

ZPOmK-1 v prvem odstavky 10. tlena dolota, da gre za koncentracijo podjetij pri trajnejsin
Spremembah konlrole nad podjetiem, in sicer: () pri zdruZitvi dveh ali ves predhodno
neodvisnih podjpllj ali delov podjetij; (ii) kadar ena all ves fizicnih oseb, ki Ze obviaduje najr_nanj

Nastanek koncentracije v smisly
pravni pogoj, ki Je poleg izpolnjsvanja ekonomskega pogoja, doloden
tlena ZPOmK-1, nujni opredeliini element koncentracije. Ce sta izpolnjena oba pogoja, nastane

obveznost priglasitve in bresoje po ZPOmK-1,

Agenclja je na podlagi prediozenih podatkov priglasitelja najprej preutila, ali je v obravnavani
transakeijl izpolnjen pravnl pogoj.
ni kapital druzbe Antenna TV SL, ki Je v postopku prisiine poravnave, Je razdeljen na dva

na deleza, pri tem ima Antenna Sicvenia B.V. v lasti posiovni deles, ki predstavija 51 %
OSnovNega kapitala_, TSmedia pa ima v lasti poslovni dele2, ki predstavija 49 % osnovnega

kapitalg.

Qsnov
poslo

UL C 95, 16.4.2008, odst, 54,
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15, Veljavna druzbena pogodba™ doloZa, da so organi druzbe skups¢ina, svetovalni odbor in

16.

17.

.2

18.

18.

20.

direktorji (lo&ka 6.1), pri tem pa skup&tina sprejme odlotilev z vetino oddanih glasov (lo¢ka
6.5). Z dne 25.8.2016 sklenjenim Sporazumom Je dogovorjeno, da bo druzbena pogodba
spremenjena lako, da bo podjetie Telekom Siovenije postalo imetnik pravic velinskega
imelnika poslovnega deleza, ki jih je doslej imelo podjelje Antenna Slovenia B.V., in sicer med
drugim™;
- Sklic skupséine takrat, ko to doloci eden izmed direktorjev podjetja Telekom Slovenlje;

V svelovalnem odboru, ki ga seslavlja pet &lenov, so trlje Elani predstavniki podjetja

Telekom Slovenije;
Predsednik svetovalnega odbora je vedno eden od &lanov, ki je predstavnik Telekoma

Slovenije;
Ce so imenovani lrije direklorji, sla dva direklorja predstavnlka Telekoma Slovenije

(vklju&no z generalnim in finanénim direktorjem), &e so 3tirje direklorjl, pa so frije direktor]i
predstavniki Telekoma Slovenije (vkljuéno z generalnim In finanénim direklorfem), pri tem
pa so vsi direktorji {razen generalnega direklorja) pooblasCeni le, da druzbo zastopajo

skupaj z generalnim direklorjem,

\ obravnavanem primeru gré za namero pridobilve vetinskega (najmanj 50,1 %) posiovnega
dele2a podjetia Antenna TV SL s strani podjetja Telekom Siovenije, s &imer bo podjelje
Telekom Slovenile pridobilo moznost izvajanja odlotiinega vpliva na poslevanje podletja
Antenna TV SL in s tem izkljutné kontrolo nad podjetjem.

Taksna pridobitev kontrole nad drugim podjetjem pomeni koncentracijo v smislu druge alineje
prvega odstavka 10. tlena ZPOmK-1, ki doloda, da gre za koncentracijo prl {rajnejin
spremembah kontrole nad podjetiem, in sicer, ko eno ali ved podjetij bodisi z nakupom
vrednostnih paplirjev ali premoZenja, s pogodbo ali kako drugacte pridobi neposredno ali
posredno konlrolo nad celoto all dell enega ali ve podjetij. Skladno z navedenim Agencija
ugotavija, da je v obravnavanem primeru pravnl pogoj izpolnjen.

Preseganje pragov po prvem odstavku 42, élena ZPOmK-1

Poleg izpolnjenega pravnega pogoja obveznost priglasitve koncentracije nastopi, te je
izpolnjen tudi ekonomski pogoj iz prvega odstavka 42. glena ZPOmK-1. Slednji dolocs, de Je
priglasitev potrebna, &e je skupni letni promet v transakeijl udeleZenih podjetij skupaj z druglmi
podjetji v skupini v predhodnem poslovnem letu na trgu Republike Siovenije présegel 36 mio
EUR in &e Je letni promet prevzetega podjetja skupaj s podjetjl v skupint presegel 1 mio EUR.

Priglasitelj navaja, da Je leinl promel podjetja Telekom Slovenlje (Telekom Slovenije skupa] 2
druzbaml, nad katerimi izvaja kontrolo) v ietu 2015 na slovenskem trgu zna3al 518.662.000500
EUR. Leini promet podjelja Antenna TV SL Je v letu 2015 znaal 9.662.406,00 EUR." V
primeru presoje pridobitve izkljuéne konlrole podjetja Telekom Siovenile nad podjetjem Antenna
TV SL je presezen prag 35 milfonov EUR letnega prometa, doloten v prvi aling]l prvega
odslavka 42. tlena ZPOmK-1 ter hkrati prag 1 mio EUR letnega promela prevzelega podjetja
skupaf 2 drugimi podjetjt v skuplini v predhodnem poslovnem letu na trgu Republike Sloventje,
doloten v drugi alineji prvega odstavka 42, &lena ZPOmMK-1,

Podrejenost koncenlracije dototbam ZPOmK-1 in s tem obveznost! priglasitve Agenciji nastane,
ko sta kumulativno izpolnjena oba pogoja ~ pravni in ekonomski. V primeru koncentraclje
podjetij Telekom Slovenije In Antenna TV SL ste izpoinjena oba pogoja, zaradi Cesar fe
zadevna koncentracija podjelij podrejena dolodbam ZPOmK-1.

1
5
" Priglasitev koncenlrache, dokument opr. 81 3064-27/2016-1, str. 10in 11

odba podjefia Antenna TV SL z dne 14.5.2014, doslopna na splelni strani AJPES
Objavel 75=49&Id=1610813, nolarsko potrdilo SV 329/14 notarke mag. Nine Cedarek.

lasltev koncentracije, slv. 7, dokument opr. §t. 3061-27/2016-1.
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Pristojnost Agencije

¢lena Uredbs Sveta (ES) 8t 139/2004 z dne 20. januarja 2004
© nadzory Koncenlracij podjetij’® (v nadaljevanju. Uredba ES o zdruzitvah) nobena drava
tlanica ne sme uporabili svojega nacionainega prava o Konkurenci 2a katero koli koncentracijo
z razseznostmi EU. Dolznost Agenclje’ je torej, da za vsako koncentracijo preverl, ali le-ia

nima razseZnosti EU, 1

Na podiagi tretjega odstavka 21,

‘ : . (a) vsa
] pno uslvarijo ve& kakor 2500 mlo EUR skupnega
prometa, (b) vsa udeleXena podjetja v vsaki od vsaj treh drZav &lanic skupno ustvarijo ve¢ kakor
100 mio EUR skupnega Prometa, (c) vsako od vsaj dveh udslezenih podjetlj v vsakl od vsaj treh
drzav &lanic za namen odslavka {b) ustvarl vet kakor 25 mio EUR skupnega prometa In (d)
skupni promel na lrgu EU vsakega od vsaj dveh udeleZenih podjetij presega 100 mio EUR,
razen ¢e vsako od udeleenih podjetlj ustvari ved kakor dve tretjin} svojega skupnega prometa

na trgu EU v eni In isti dr2avi &an)ci.

udeleZena podjetja na svetovnem trgu sku

Agencija na podlagi podatkov priglasitelja ter drugih razpelo2ijivih podatkov ugotavija, da
zadevna koncentracija ne izpolnjule meril za koncentracijo z razsei.no_syo EU, saj je podjetje

Antenna TV SL v letu 2015 ustvarilo skupno 9.662.406,00 EUR prometa’ , kar pomeni, da prag

SKLADNOST S PRAVILI KONKURENCE

Upostevni prolzvodni oziroma storitveni irg in upostevni geografski trg

Upostevni prolzvodni oziroma storitven
kot trg, ki praviloma Vkljuéule vse tiste proizvode alj storitve, ki jih potro&nik ali uporabnik Steje

Upostevni geografski trg je v skladu z 8. to&ko 3. &lena ZPOmK-1 definiran kot trg, ki praviloma
vkljutuje obmodje, na katerem s konkurenti na upostevnem proizvodnem oziroma storitvenem
trgu medsebojno konkurirajo pri prodaji all nakupu prolzvodoy ali storilev, na katerem so pogoji
konkurence dovoll homogenl in ki ga je mogole razlikovali od sosednjih obmogj, ker so pogoji
konkurence na njih ob&utno drugatni. Dejavniki, ki so Kljuéni pri presoji upostevnega
geografskega trga, so razliéne pravne zahteve, standardi, davéna bremena, transportni strogki,

cenovne razlike med razlignimi deli trga, Irzne navade ipd.

" UL L 24, 20.1.2004, str. 1-22.
"' Dol2nos! izhaje tako iz 10, &lena nadelom

lojzinesti iz Iretjege odstavka 4. dena Pogodbe o EU (UL ¢ 326, 26,10.2012),

kot tudliz 21. glena Uredba ES o zdruditvah,

* Gle) sodbo Sodidéa EU z dne 14,

fuliia 2006 v zadevl Endesa SA proti Komisiji, T-417/05, Zodl. 2006 str. N-2533, tokki a9

In 100.
" Priglasitev, dokument opr. &1, 3081-27/2018-1, str, 11,
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26. Pri presoji koncenltacije je Agencija ugolavijala, ali prihaja do prekrivanja dejavnosti v
koncentraciji udetezenih in z njimi povezanih podjetij al delov podjetij na katerem od lrgov, kjer
le-ta naslopajo, ali do povezav, ki bi omejevale konkurenco na katerem od z njimi lesno
povezanih {rgov. Horizonlaine konceniracije podjetij je megote opredsiili kot koncentracije, v
katerih udele2ena podjelja poslujejo na islih upoStevnlh Irgih, za vertikalne koncenlracije pa
Slejejo vse lisle koncentracife, v kalerih so udeleZena podjetja dejavna na razliénih stopnjab

oskrbne verige.

27. Iz navedb priglasilelja Je razvidno, da se dejavnosli v koncentraclji udeleZenih podetij
horizontalno prekrivajo na irgu informacijskih spletnih portalov in ogladevanja v elekironskih
publikacijah. Priglasitel; {oziroma druzba TSmedia) razpolaga s spletniml ngrlall www.siol.net,
www.najdl.si. www.ilis.si in www.bizisl, Antenna TV SL pa s www.planel.si™.

28. Med podjetjema Telekom Slovenlje In Antenna TV SL na slovenskem trgu obstaa tudi dologena
stopnja vertikalne integracije, Trg maloprodaje televizijskih storilev kon&nim odjemalcem, ki se
dell na trg pladljivih televizijskih programov (spay-TV channels«) in trg brezplatnih televizijskih
programov (»free-to-air TV«}, Je vertikalno povezan s lrgom televizijskega ogladevanja®’. Planet
TV Je na voljo vsem gledalcem v Slovenijl, ker pomenl, da v ekonomskem smislu ni
neposrednega trZnega razmerja med televizijsko organizacljo kot ponudnikom in televizijskim
gledalcem kot povprasevalcem (to razmerje se nanasa na platliive televizije). Televizijske
postafe tekmujejo za ?gledanosl svojih programov, ker ta neposredno vpliva na njihov poloZaj na

ogladevalskem trgu.”

11.1.1 Trg Informacijskih spletnih portalov In oglagevanja v elektronskih publikacijah

29. Priglasitelj navaja, da je Agenciia v preleki praksi®® ugotovita, da dnevne elekironske
publikacile ne predstavijajo ustreznega subslitule dnevnim liskanim publikacijam ter da so
plalljive dnevne publikacile in brezplatne dnevne publikacije komplementi in ne substituti.
Poleg brezplatnih informacijskih spletnih porialov obstajsjo tudi plagljivi Informacljski spletnl
portali, ki jin po oceni priglasitelja ni mogo&e vkijuliti v predmetni upoStevni trg. Kot del
enolnega upoétevnega irga Je poirebno upodtevati tudi ogladevanje v elekironskih publikacijah.
Priglasitel] navaja, da je Evropska komisija trzenje oglaSevanja za vsako vrsto medija opredelila

kol samostojni upoBlevni proizvodni oziroma storilvent Irg™.

Iz prakse Evropske komlsije” je razvidno, da so pri prodaji spleinega medijskega prostora
glavni udele2enci na eni strani spletni izdajetelji ki prodajajo oglasni prostor na svojih
internelnih straneh z namenom pridobivanja prihodkov, na drugi strani pa ogladevalci, ki
kupujejo navedeni prostor z namenom, da na Internetu objavijo svoje oglase, namenjene

uporabnikom spleta.

30.

31. Obstajajo rezliéni lipl spletnega ogladevanja. Eden izmed natinov je iskalni markeling, ko
podjetja skudajo izboljsali uvrstitev spletnega mesta med rezultall iskanja v spletnih iskalnikih,
kot so Google, Bing, Yahoo In Najdi.si. Ostall natinl spletnega ogladevanja vsebujejo razlicne
druge oblike oglasov, kot so npr. tekstovni oglasi, ki so vecinoma povezani z vsebino strani, na
kateri se uporabnik nahaja (npr. pri tlanku o golfu se pojevijajo oglasi, povezani z goifom),
slikovne pasice (»banner-ji«, to je grafitno oziroma slikovno polje ali gumb, ki vsebuje tekst,
katerega namen [e pritegniti pozornost obiskovalca), oglasi vmesne strani (prikaz oglasa med
prehodom z ene splelne strani na drugo, ko se namesto iskane strani najprej prikaze stran z

® bokument opr. 1. 3061-27/2016-1, sir. 22 in 23.
# Ppriglasilelj navaja, da Je dejavnost izdaje lelevizijskih programov ocenlena na podiegi delezev na trgu prodaje

ogladevainega proslora na lelevizijskih progiamih,
Odlotba Agancie opr. &1 306-135/2006-6 z dne 18. 1. 2007, sir. 4.

# Odlotbe Agencije opr. 51 308-195/2008-57 z dne 23, 9, 2009.
* 2adeva 5. M.6051 APW / GMG / EMAP z dne 7. 3. 2008 In &1. M.2420 GIMD / SOCPRESSE z dne 16. 8. 20014,

* Zadeva &t. M.4731 Google / DoubleClick, tocka B,
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32.

33.

34.

35.

oglasom) in druge vrste ogladevanja, kalerih cena se najveckrat oblikuje po Stevilu klikov infali

po Stevilu prikazov®®.

Vrste In cenik oglasevanja na portaly planetsi so razvidni na spletnl strani?, pri tem pa se

uporablja vetinoma cenovni model CNT {cena na 1000 prikazov). 1z demograij

Ker obravnavana koncenlraclia na trgu informacljskih spletnih portalov in oglafevanja v
elekironskih publikacijah ne zbuja pomislekov glede njene skiadnostl s praviii kankurence,

Agencila ugotavlja, da natanina opredelitev upostevnega storilvenega trga ni polrebna.

portalov vezana na obmodje dolodene
motje ter da sla tako Agenclja®® kot
geografski irg za dnevne publikacie

Friglasitelj navaja, da je uporaba informacijskih spletnih
drzave oziroma na dolofeno homogeno Jezikovno ob
Eviopska komisija™ v pretekii praksi kol upoStevni

opredelili naclonalni irg.

Iz vseh slovenskin regij in glede na lo, da iz

Glede na to, da so uporabnlkl portala planet.si
Sirse, je Agencija kot upotevni geografski trg

iezikovnth razlogov ni smiseino trga opredeljevall
opredelila trg Republike Slovenije.

I1.1.2 Trg televiz)jskega oglasevanja

36.

37.

38.

39.

Priglasitelj navaja, da irg prodaje ogladsvalnega prostora na televizijskih programih ne vkljuduje
prodaje oglasevalskega prostora v &asopisih In internetu, zato je prodaja oglasevalskega
prostora na TV programih lotena od drugih oblik prodaje ogladevalskepa proslora.

Evropska komislga fe v pretekli praksi definirala lo&en upostevni trg prodaje oglasnega prostora

v TV programih®. Tydi Agsnclja je v svoji preteklf praksi opredelila upoStevni irg lelevizijskega
r je preutila tudl moznosli za &irso op_redelitev. uposlevnega

ve televizile oziroma vzpostavitve oddalanja novega televizijskega programa), da
Je slovenski trg majhen, potrebna so Stevilna dovolienfa, kapacitete na oddajniski mre2i pa so
omejene. Agencija tudi menj, da nadalinja segmentacija tega trga glede na vsebino
predvajanega programa (npr. oglaevanja na $porinih i i

visoke gledanosti nima vpliva na
ogiaSevanju.

Upostevni geografski irg zlasli zaradi jezikovnih, kulturnih in cenovnih razlik med dravami ne
More biti §irSl od nacionalnega trga, o je ozemija Republike Slovenije, kar Je skladno tudi s

® Zadeva &. M.4731 Goo
ikt

Spletna stran hitp: nel.sifp-

gle / DoubleClick, tokka 10 do 91, In Splelno oglatevanje, dostopno na spletnl strani
] o, B,

: ikipedia.or &
[asevanie.himi, dostop na dan 14. 10, 2016.

: OdloZba Agenclie opr, 3. 306-195/2008-57 7 dne 23, 9. 2009,

Navedena zadeva M. 1401 Recolelos / Unldesa z dne 1. 2. 1999,
* Zadova M.1401 REcoletos / Unidesa, odst. 26 do 26, &l M.3817 Wegener / PCM {JV, odst. 27 do 3D, &, M.6932 News
Corp / BSky, odsl. 267, M.7184 Liberly Global / Corello / WAW / De Vijver Media,
 Odlotbs Agenciie opr 1. 306-90/2009-169 z dne 24, 4, 2013,
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prakso Evropske komisije® in Agencije™. Pri dolotilvi uposievnega geografskega lrga je treba
upostevati razsirjenost televizijskih programov, torej pokrilost obmogja Republike Slovenije s
lelevizijskiml programi. Upodtevni trg zajema celoino ozemlje Republike Slovenije, saj se
nanada na televiziiske programe z nacionalno poKkritostjo, ki pokrivajo vetino ozemlja Republike

Slovenije.

I1.1.3 Maloprodajni trg dobave TV programov

40.

41,

42

43.

44,

Prenos avdiovizuainth TV vsebin konénim uporabnikom (gledalcem) lahko izvajajo izvajalci
distribucijskih storitev preko: a) prosle zragne distribucije (prosto dostopna TV), b) kabelskege
omreZja in internetnega protokola (»IP televizijak), c) salelilske distribucije, d} distribucije preko
MMDS in v zadnjem tasu preko €) mobline tehnologlie. Na tem trgu na strani ponudbe
nastopajo dobavitelji TV storitev, ki nudijo svoje storitve konénim uporabnlkom (gledalcem), ki
predstavijajo stran povprasevanja In ki narodajo te sloritve pri dobaviteljih TV sloritev
{operaterjih). Iz prakse Evropske komisije izhaja, da raziitne vrste tehnoloskih platform 2z vidike
distribucije na maloprodajnem trgu dobave TV programov ne predstavijajo logenih trgov.™

Priglasitelj je navede), da Je na maloprodajnem Irgu dobave TV programov prisotno podjetje
Telekom Slovenije, prevzeto podjelje pa ne.

Agencija je v pretekli praksi ugotovila, da so oblike distribucije TV vsebin na osnovi IP lelevizije
in kabelskega omreZja primerjive z vidika funkcionalnosti storitev, ki jih omogo&ajo, kekor ludi s
cenovnega vidika, in 50 na maloprodajnem trgu med seboj zamenljive ter so zato del istega

maloprodajnega upoélevnega trga.

Razli&ni natint distribucije TV vsebin si v primeru prisotnosti na islem geografskem lrgu med
seboj konkurirajo. V Republiki Sloveniji sla najpomembnejia distribucijska kanala kabelsko

omreije in IP omreZje.

Priglasitelj navaja, da je skladno s prakso Evropske komisije®® upoStevn maloprodajni trg
dobave TV programov konZnim odjemalcem opredeljen ko! nacionalnl trg ali $irfe od
nacionainega trga, pri éemer Je omejen na doloteno homogeno jezikovao obmotje. Iz prakse
Evropske komisije” Izhaja tudi opredelitev predmetnega trga kot obmotje dosega kabelskega
omreZja dolotenega operaterja. Po oceni priglasitelia geografski obseg predmetnega

upoétevnega trga predstavlja obmotje Republike Slovenije.

.2 Presoja koncentraclje

45,

v skladu z 11. &lenom ZPOmK-1 so prepovedane koncenlracije, ki bistveno omejujejo
uginkovito konkurenco na ozemlju Republike Slovenije ali njegovem znatnem delu, zlasti Kot
posledica ustvarjanja ali krepitve previadujodega poloZaja. Agencija presoja koncentracije zlasli
glede na trzni polozaj v koncentraciji udelezenih podjelij, njihovo moZnost za financiranje,
strukturo trga, lzbiro, ki jo imajo na voljo dobavilelji in uporabniki, ter njihov dostop do virov
ponudbe oziroma do samega trga, obstoj morebiinih pravnih aii dejanskih vstopnih ovir, glbanje
ponudbe in povprasevanja na upostevnih trgih, koristi vmesnih in konénih uporabnikov ter glede
na lehnicni in gospodarski razvoj pod pogojem, da je v korist potrosnikom in ne ovira

konkurence.

¥ Zadeva M.5932 Noews Corp / BSky, odsL 270.
* Odiotba Agenclje opr. 5. 306-90/2009-169 z dne 24. 4. 2013, odsl. 63 do 65.
™ 7adeva M.6090 Vodafone / Kabel Dautschiand, odsl. 60 in tam navedena praksa, §i. M.7360 Gentury Fox / Apollo / JV,

odsl. 28.
¥ odlodba Agencie opr. 5t. 306-55/2013-13 z dne 11, 9. 2013 v zadevi Telemach / Elekire TurnSek, odst. 28.
* 7adeva M.5932 News Corp / BSKYB, M.7194 Liberly Globat / Corelio / WBW / De Vijver Media.

¥ zadeva M.7194 Liberty Global / Corelio / WEW / De Vijver Media.
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lL.2.1 Horizontainl uginki

46. Horizontaine koncentraclje podjetij je mogote opredeliti kot koncentracije, v katerib udelezena
podjetjia posiujejo na istih upoStevnlh Irgih. Iz Smernic o presoji horizontalnlh zdrufitev na
podiagi uredbe sveta o nadzoru koncentraci podjetij (v nadaljevanju: Smernice o presoji
horizentalnih zdruzitev)® je razvidno, da obslajata dva glavna nadina, po kalerlh fahko
horizontalne zdruZilve bistveno ovirajo u&inkovito konkurenco, zlasti z ustvarjanjern ali kreplivijo
previadujolega poloZaja: 2) z odstranitvijo pomembnega konkurentnega pritiska za enc
podielje ali ve¢ podjetlj, ki bl posledi®no povetala trzno moé brez usklajenega ravnanja
(enostranski protikonkurenzni uinki), in b) s spremembo narave konkurence lako, da Je prece)
verfetneje, da bodo podjetja, ki prej niso uskiajevala svojega ravnanja, zda) uskladila in dvignila
cene'ali na drug natin &kodovala uGinkoviti konkurenci, Z 2druzitvijo lahko postane usklajevanje
lazje, stabilnejse ali uinkovilejte za podjetia, kI so se usklajevala %e pred zdrutitvijo
(koordinirani protikonkurenéni utinki ali koordinirano vzejemno delovanje)®.

47. Pri presojl predmetne nameravane koncenltraclje prihaja do horizontalnega prekrivanja
dejavnosti v koncentracijl udeleZenih podjetij le na trgu informacljskih spletnih portalov in

ogladevan)a v elekironskih publikacijah.

48. Priglasitelj navala, da za predmetni lrg ni mogote podati prometa glede na kolitinskl obsea (v

enolah), ker ni moaote opredeliti upodtevne enote,
- S BT .

49.

50.

2 Ur. 1. EU © 31/03, 2004, odsi. 24.
* Smemice o presojl hoizomalnlh zdruzHey, odst. 22.

* Obrazec za priglasitev kanceniraciie, sir. 28, dokument opr. &, 3061-27/2016-1.
“ Piiglasile)j je na predmetnem trgu prisoten preko drutbe TSmedia.

*” Obrazec za priglasitev koncentracie, sk, 28, dokument opr. 5L 3061-27/2016-1.
* Porla) www.planel.sl Je na predmetnem trgu prisoten Eele od aprila 2015.

“ Ocena priglasitelja.

* Ocena prevzelega podielja.

Stran 9 od 14



51.

52,

53. Na predmetnem trgu je priglasitel] prisoten s spletnimi stranmt siol.net, najdi.si, itis.si in bizl.sl,
podjetfe Antenna TV SL pa s planet.sl.

54. Najnovej§l podalki raziskave Merjenje obiskanosli spietnih strant (MOSS) za september 2016
kaZejo, da so najbolj oblskane spletne strani v Slovenljl 24ur.com, bolha.com, slol.net, rtvslo.si,
Med.Over.Net, najdl.sl, slovenskenovice.sl, zurnal24.sl, itis.si In bizi.si”. Prvih 10 najbolj
oblskanlh slovenskih spletnih strani Je razvidnih iz tabele 3, pri tem je v stolpcu »Doseg
(Slovenija)« navedeno, koliko razli€nih IP $tevilk je v danem obdobju meritve obiskalo izbrano

spletno meslo. '

Tabela 8: Prvih 10 najbolj obiskanih slovensklh spletnih sirani
Spletna stran lzdajate) Doseg Doseg v | Prikazi
{Slovenija) % (Slovenija)

24ur.com PRO PLUS 625.443 488 73.100.589
bolha.com Styria digital markelplaces 514.240 40,1 119.869.855
siol.net TSmedla 466.091 36,4 38.454.478
rv.slo RTV Slovenila 464.502 36,2 51.613.990
Med.Over.Nel Qvernet 444 .485 34,7 6.743.118
naldi.si TSmedla 419.405 32,7 19.503.999
slovenskenovice.si | Delo 407.454 31,8 28.320.693
zurnal24.si Feniks media 374.622 20,2 16.980.157
ltis.sl TSmedla _ 341102 | 266 2.263.556
bizf.s TSmedia 315.733 | 24,6 2.274.001

Vir: Raziskava MOSS, htip:/fwww.maoss-soz sifsifrezultati_mossfobdobie/.

§5. Tudl za obdobje december 2015 so navedene spletne sirani med 10 najbolj obiskanimi z izjemo
slrani bizisi, ki se v lem obdobju nahgja na 16. mestu po obiskanosti, in strani avio.net
izdajalella Avionet d.o.o. na 9. meslu. Iz navedenega izhaje, da so splelne stranl podjetja
Telekom Slovenlje slol.net, najdi.si, Itis,sl in bizi.si med najbolj obiskanimi slovenskimi spletnimi

stranml.

56.

“* \iir podatkov: Mediana - raziskava IBO {bruto vrednosl [nlemelnega oglatevanja). Raziskava 1BO vkljutuje slovenske

s;:lelne strani, ki tr2ljo oglasnl prostor.
“ Markeling Magazin, spletna slran hltp:/Avww marketingmagazin sinovice/mmedill/{ 3360/moss-naiboll-pblskano-splelng-

meslo-je-24ur-com.

Stran 10 od 14




57. AKDsS navaja, da podatki jz projekta Media 18O o prodaji ogladevalskega prostora v
elekironskih medijih v letu 2015 keZejo, da Jje skupna brulo vrednost ogladevalskega prostora
{po uradnih cenikih medifev, brez upostevanja popustov, brezpla¢nih objav in podobno), ki

vkljuduje televizijo, tisk, Plakete, internet, radio, kino, mobiln; marketing in ostalo, znasala nekaj

ez 886 mio evrov In se Je glede na leto 2014 {786 mio eviov) povedala za 13 %, To Je velika
ras! glede na prejSnje leto, ko se je iz leta 2013 na 2014 povetala za 4 o, Televizlja v bruto
kolatu %e vedno prednjaéi s 77 % deledem oglaé'evalskega kolada, tisk predstavija dobro
desetino, radio Je dosegel 3 % delez, internet P2 4 %. Na evropskem Irgu je stanfe precej
drugadno, saj je Po podatkih spietnega analitiénega portala Ware televiziji v Evropi povpregno

Namenjeno 34 % ogladevalskega kolata, spletu in tisky P28 po 27 %. Glede na medysko

potronjo, veljavo najbolj pridobiva Internet, ase to v oglagevalskem bruto kolaéu ne pozna.*®

58. Agenclja ugofavija, da trg informacijskih spletnih portalov In ogladevanja v elektronskih
publikacljah raste, vsiop in izstop na Irg sia fazmeroma enostavna, odingitey kupcev za zakup
spletnega oglasnege prostora Pa je odvisna predvsem od razmerja med stroki in
Pricakovanim| koristmi oz, prihranki (pri tem je obiskanost Posameznih spletnih slrani izjemnega

pomena),

59. Na podlagl posredovanih

itve zadevajo podjetja, ki so dejavna ng razilinih stopnjah oskrbne verige,

Kadar se npr, prolzvaja &ga proizvoda (»podjetje ng 2gornjem delu oskrbne verige«)

lec dolozen _
2dru2t z enlm od svojih dlsquibuterjev (»podjetia na spodnjem delu oskrbne verige«), se to

Imenuje vertikana zdruZitev,

avi s horizontalnimi zdruzilvami je za nehorizontaine zdruzitve na splosno manj
€no ovirale uginkovito konkurenco, Uginkovito konkurenco OVirajo predvsem
na dva natina: z neusklajenim| (izkijutitev) in uskiajenimi uginki, Nehorizontalne zdruzitve
ovirajo uginkovito konkurenco predvsem na dva naégina; z neuskiajenimi in usklajenimi ucinki,
Neusklajeni uainki hastanejo predvsem takral, kadar nehorizontalne zdrugitve povzrodijo
izkljusltev. Usklajeni u&inki nastanejo, kadar zdruZitey Spremeni naravo konkurence tako, da
bodo podjetja, ki Prej niso usklgjevala svojega ravnanja, zdaj precej bolj verjetno uskiajeno
dvigovala cene aji ng drug naéin &kodovala uginkovitt konkurenc,

61. V primer)
verjetno, da bi bistv

62. Nehorizonlaine zdruzilve Pomenijo gronjo ulinkoviti konkurenci samo v piimery, e ima
zdruZeni subjeki precejSnjo stopnjo trzne moci (ki ni nujno previadujodi poloZa)) ng nalman)|
enem od uposleynih trgov. Evropska komisifa verjelno ne bo Izrazila pomislekoy glede
usklajenih alj neusklajenth nehorizontalnik zdruitey, &e bo Izn deleZ novega subjekta po

zdruZitvi na vsakem od zadevnih trgov znasai manj kot 30 %5

“ AKOS: Porotilo o rgu elekironskih medijev In dejy agsndje za drogo Cetletie 2016, str. 40,
“* Smernice o presojl nehorizontalnih zdrusiey ne podiagl uredbe Svela o nadzory kencentraci podjelli, Ur. 1, EU ¢ 265/07,

2004, v nadalievanju; Smemice 0 presoji nehorizontalnih zdruditey, odst. 4,
® Smemice o Presojl nehorizontalnih zdruailey, ogst, 11,17, 181 19.
*' Smemice o Presaji nehorizontalnih zdrutiley, odst. 23 5 25,
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63. Trg maloprodaje televizijskih storitev konénim odjemaicem, na katerem deluje podjetje Telekom

64.

66.

66.

Slovenlje, je vertikalno povezan s lrgom izdaje lelevizijskih programov, na kalerem deluje
podjelje Anterina TV SL.

Po podatklh AKOS-a se je v drugem &elitlelju 2016 penetracija prikljutkov fiksne televizije
glede na gospodinjsiva zvi¥ala na 72,0 %. Glede na tehnologijo prenosa imajo najvidji tzni
dele2 prikfjutki IP televizile (49,9 %), sledijo jim prikjjugki kabelske televizije (44,9 %), satelitska
televizija (3,6 %) In MMDS (1,6 %). Stevilo vseh televizijskih prikijutkov Je v primerjavi s
predhodnim &etrileljen 2016 vedje za 0,6 %, zvetanje pa Je rezultat povetanja 3tevila
prikijutkov IP televizije in v manjSem &tevilu televizljskih priklutkov preko satelitske tehnologije.
AKOS tudi navaja, da Je Slovenlija po podatkih za julij 2014 iz porotila Digitaine agende za
Evropo, ki ga je pripravila Evropska komisija, uvrs&ena na tretje mesto po penetracijl prikljutkov

IP televizije glede na gospodinjstva in je nad eviopskim povprejem (Slovenija 20 %, Evrope

13,6 %) in da je nad evropskim povpretjem po pen%;raciji prikliutkov kabelske televizije glede

na gospodinjstva {Slovenija 31,4 %, Eviopa 23,6 %).
T ! 53 12 podatkov AKUS-a 0 trinih deleZih ponuanikov

glede na tehnologijo prenoéa Je raivldﬁo, da ima podjetje Telekom Slovenije najvisji trZnl delez
po prikijutkih IP televizije. Tr2ni delezl ponudnikov IP televizlle po podatkih AKOS so razvidni iz

labele 4.

Tabela 4: Trzni dele2i ponudnikov storitev IP televizije (podatki so navedenl za konec obdobja)®™
Podjelje 2013 v % 2014 v % 2016 2016 drugo
getrtletie vy %

Telekom Slovenlje 54,4 52,9 62,1 50,5

T-2 331 a3 g 33,6 33,1

Sl.mobil (prej Amis) 12,5 13,1 13,7 15,7

Telemach 0,0 0,1 0,2 0.2

Ostall 0,0 01 0,4 0,4

vir: podalkl AKOS.

Iz podatkov AKOS-a je razvidno, da Ima podjelje Telekom Slovenije med ponudnik| IP televizije
najvigfi trzni deleZ, ki pa mu vse od leta 2013 upada. Poleg lega je vsem operaterjem
omogoteng izvajanje storitev IP televizije. AKOS navaja: » Tudl alternativnim operaterjem, ki
ponujajo IP televizijo, je na podiagi velfavaih regutatornih odiotb na upostevnem trqu 4 »Doslop
do (fizitne) omrezne Infrastrukture (vkljuéno s sodostopom ali razvezanim dostopom} na fiksni
lokaciji (medoperalerski irg)e In & »Sirokopasovni dostop {medoperaterski lrg}« izdanih s strani
Agencije dana moZnost ponudbe poleg Sirokopasovnega dostopa do interneta tudl druglh
Sirokopasovnih sloritev konénim uporabnikom v Sloveniji ter lako tudi konkuriranje na
maloprodajnem lrgu. Za ponujanje sloritve IP lelevizije je za operalerje pomembna naloZitev
tako imenovane obveznosti »multicast«, v okviru katere jim je druiba Telekom Slovenije d.d.
doizna zagolovill lako obliko dostopa z bitnim tokom, Ki jim omogote ponujanje vseh slontev v
enaki kakovosti, ki jih je prek te oblike dostope moZno zagolovili rezidencnim in/ali posiovnim
uporabnikom in jih na maloprodajnem trgu zagotavija tudi sema oz. jih zegotavijajo njena
héerinska ali parinerska podjetja. Na tak3en nadin imajo kontni uporabniki moZnost izbire med
razlitnimi operaterji, kar posredno vpliva na bolj§o kakovost in izbiro razliénih vrst storilev in
njikovo ceno na maloprodajnem trgu. Z regulatornima odiocbama je Agencifa drubi Telekom
Siovenije d.d. naloZlla obveznost omogofanja dostope do njenega oplitnege omreZja za
allernalivne operaterje in s tem tudi ponujanje Sfrokopasovnih storilev (vkifucno z IP lelevizijo)

preke optike na maloprodajnem trgu.«

:i AKOS: Porotilo o razvoju trga elekironskih komunikaclj za drugo telletje 2016, str. 43 do 49.

M AKOS: Porodilo o razvoju lrga elekironskih komunikecij za Getrio éetriletje 2014, str. 43, AKXOS: Porotilo o razvoju irga

elektronskih komunikach za drugo Celrlletje 2016, sir. 47.
B AKOS: Porolllo o razvoju {rge elekironskin kornunikaclj z& drugo Eetrielje 2016, slr. 47 In 48,
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67.

68. Priglasitel] {podjetje Telekom Slovenlle} na trgu maloprodaje televizijskih storitev koncnim
odjemalcem nastopa z blagovno znamko SIOL TV, interaktivno TV, ki je dostopna v pakelu

skupaj z internelom.” Osnovna programska shema vkljuéuje najbol) prijubljene sjovenske
nacionalne in regionalne programe (mgd njimt tudi Planet TV), ki so dopolnjeni z Informativno-

regionalnimi programi sosednjih drZav.

69. Televizila Planet TV, lzdajatella Antenna TV SL, je najmiajia komerclalna televizija na
rgu. Na televizijske zaslone je prigla seplembra 2012 s prenosom

e prvakov v sezoni 2012/13. Planet TV oddala v 8D- In HD-tehniki

70. Prodaja ¢asa, namenjenega oglasom v televizijskih programih, Je tesno povezana z gledanostjo
programov. Vetja gledanost predvajanega programa pomeni fud] vetjo ceno tasa za oglasna
sporotiia oglesevalcev.*® Eden od razlogov za povecanle prodaje oglaevalskega prostora v
lelevizijskih programih v lstu 2015 so oddaje domade produkcije, ki

71.

72, Iz podatkov AKOS izhaja, da Je blio konec junila 2016 veljavnih 90 dovoljenj za izvajanja
leloviziiske dejavnosli, 23 imetnikoy

73. Tréni delez zdruzenega podietia {ako na trgu maloprodaje televizijskih storitev konénim
odjemaleem kot na trgu televizijskega ogladevanja ne dosega 30 %. Skladno z regulalornimi
odloghami AKOS-a je vsem operaterjiem omogoteno izvajanje storitev IP televizije na
maloprodajnem trgu dobave TV programov. Planet TV pa Je na voljio vsem gledalcem v
Sloveniji brezplano. Navedeno pomeni, da zdruzeno podjetie nima zmoznosti izkljuéilve

konkurentov prf surovinah ali pri slrankah (gledalcih).

74. Na podlagi vsega zgoraj obrazlofenega, ob upostevanju trzne strukiure, vstopnih ovir,
obslojete in polencialne konkurence, lzbire, ki jo Imajo potro¥nikl ter drugth dejavnikov,
Agencija zakljutuje, da predmelna koncentracija ne omagota zmanjSanja ali ne onemogoca
utinkovite konkurence na frgu, Kjub femu da prihaja do horizontalnih prekrivanf in verikalnih
povezav na upostevnih trgih, saj udelezenca koncentracije in z njimi povezana podjetja v
skupini ne dosegajo trznih delezev, ki bi jim omogoelll vzposlavitev oziroma Krepitev
previadujotega poloZaja, ki bi lahko privedel do prepretevanja dostopa do proizvodov oziroma
storitev, ki jih prodajajo v koncentraciji udeiezena podjetja oziroma do izkljugitve konkurentov na

* hito: Hwww. telekom, -
8 BHD: v, Sl lanal- I
* Odlocba Agencije opr. 81, 306-135/2006-6, str. 4.

;' AKOS: Porodilo o ligu elektronskih medilev in delu egancije za diugo Zetrlelje 2016, str, 10.

£ AKOS: Porotilo o trau elektronskih mediev in delu agencije zia drugo telrielje 2016, tr. § in 6.
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kateremkoli izmed frgov, torej do omejitve dostopa. Prav lako zdruZitev podjelj ne bo
spremenila narave konkurence na upodtevnih trgih lako, da bi se podjetja, ki pre] niso
usklajevala svojih ravnanj, po izvedeni koncenltraciji bolj verjetno usklajevala in dvigovala cene

ali na drug nagin Skodovala uginkovili konkurenci.

Iv. ODLOCITEV O STROSKIH POSTOPKA

75. V skiadu s prvim odstavkom 118. ¢lena Zakona o sploénem upravaem postopku“ mora organ
odlotili o strodkih postopka. Glede na lo, da posebni stro$ki v postopku niso nastali, je organ

odlotil, kot Izhaja iz trefje toZke izreka.

V. ZAKLJUCEK

76. Na podlagi razpolozljivih podatkov Agencija ugotavija, da koncentraclja podjetij Telekom
Slovenlje in Antenna TV SL ne bo povzrotila udinkov, ki bi lahko bistveno zmanjéali utinkovito
konkurenco na kateremkoli od horizonlalno povezanih lrgov, ravno lako ni verfetno, da bi
verlikalna povezanos! trgov, na katerih so prisoina v koncentraciji udeietena in z njimi
povezana podjetja, imela negativne ufinke na uéinkovilo konkurenco na upostevnih trglh, zato
ni izkezan resen sum o neskladnosli koncentraclie s pravili konkurence. Agenclja zato
koncentraciji, na podlagl treljega odstavka 46. tlena ZPOmK-1, ne nasproluje In iz)avlja, da e

skladna s pravill kenkurence.

Vi POUK O PRAVNEM SREDSTVU

Zoper lo odlogbo je dovoljeno vioZili tozbo pri Upravnem sodi3cu Republike Slovenije, Fajlarjeva
33, 1000 Ljubljana, v roku tridesetih dni od dneva vrotitve odlotbe. Toba se v dveh izvodih vioZl
pri sodiséu ali pa se podlje po posti. Steje se, da je bila lozba vioZena pri sodigtu tisti dan, ko je bila

priporodeno oddana na posto,

Postopek vodila;
mag. Mirjana Rozman

(orLon

Andrej Matvoz

P%edsednlk sgzéa

Telekom Slovenije d.d., Cigaletova ulica 15, 1000 Ljubljana, po poobladéencu: QOdvetnitka
druzba Kavéié, Rogl in Bratun, o.p., d.0.0., Trg republike 3, 1000 Ljubljana - osebno po

ZUP.

Viodili:

VioZili;

- zbirka dokumenlarnega gradiva, lu.

Objaviti:
lzrek odloébe se objavi na spletni strani Javne agencije Republike Slovenije za varstvo

konkurence.

“ Uradni lisl RS, $L. 24/06-UPB2, 1065/06-2US-1, 126/07, 65/08, 47/09 Od|.US: U-1-54/06-32 (48/08 popr.}, 8/1Gin 8213,
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