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JAVNA AGENCIJA REPUBLIKE SLOVENIE
ZAVARSTVO KONKURENCE

T: 01478 3597

F: 014783300

E: gp.avk@gov.sl
vavnvarsivo-konkwrence.sl

Bunafska cesia 58, 1000 Ljubljana

Slevilka: 3061-2/2015-18
Datum: 12, 3. 2015

Javna agencila Republike Slovenije za varsivo konkurence, Dunajska cesia 58, 1000 Ljubljana
{v nadaljevanju: Agencila), izdaja v sepatu, kI ga seslavijgjo dr. Ale¥ Kuhar kot predsednik
senala ob sodalovanju Franci)a PuSanjaka In Simopa Tantegala kot élanov senala, ng podtag!
12.1n 12. 6 ¢lena Zakona o prepredevanju omejevanja konkurénce' (v nadaljevanju: ZPOmK-
1). v zadevi presole prigladens koncentracile pridoblive konlrole padjelia Foslovn! sislem
Mercator d.d., Dunafska cesta 107, 1000 Ljubljana (v nadaljevan]u: Mercator), kl ga zastopa
€lan uprave Igor Maroda, nad delom defavnostl podjelfa ERA GOOD irgoving, storilve d.0.0.,
FreSernova cesta 10, 3320 Veleno {v nadalfevanju Era Good), na nejavnl sejl dne 12. 3. 2015

naslednjo

0DLOEBO

1. Javna agenclla Republike Slovenlje za varstve konkurence priglagen] koncentracyi
pridobitve kontrole podjelja Foslovnl-slstem Mercator d.d,, Dunajska gesta 107, 1000
Ljubljana, nad delom dejavnosti podjetja ERA GOOD irgovina, storilve d.o.0,,

FreSernova_oesta 10, 3320 Velenjo, no, Pogodbl 8t 1/2016 2 dne 11.2.2015 ne

R e

nasprotufe. Konseniracija je skiadna s pravill kenkurence,

"2, Med postopkom niso nastali posehnl strogki,

ObrazloZltev

. PRIGLASITEV IN UDELEZENGI POSTOPKA
1. Agencija je dne 3. 2, 2015 prefela priglasitey koncentraclie pridobliive konirole podjela
Mercator nad defom defavnosll podjelja Era Good. Koncentracijo sta skupno priglasill

padlet)i Mercator In Era Good,

2. Predmel koncenlraclie Jo pridobilay rajnej$e spremembe kontrole nad delom podlelja Era

Good na padiagl Pogodbe &1, 1/2015 2 dne 11. 2. 2015 sklenene med podjsljema Mercalor

In Era Good. Pradmet Pogodbe 81, /2015 je doloten v 2. &lenu In Jo naslednji: _

a} Podlelje Fra Good bo ha podjelje Mercalor preneslo del dejavnost, in slcer: a) prodajo
lzdelkav za vsakdanjo rabo na debelo (veleprodaja) v cash&carry prodajainah, b)
pradajo izdelkov za vsakdanjo rabo na debalo (veleprodala) Horeca sekloru, ¢} prodajo
jzdelkov za vsaldanjo rabu na debelo (veleproda)a) drugim veleprodajnim Kupcem;

" Uratini llst RS, 5. 36/08, 40109, 26111, 87/11, 5712, 39/13 OdLUS: U-1-0/42-31, 53/13-Z8-K In DA/,
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3. V skladu s prvim odstavkom 43. élena ZPOmK-1 morajo udeleZencl koncentraclie le-lo
priglasiti pred zagdalkom njensga lzvidevanja, vendar najpozneje v 30 .dneh od skienilve
pagodhe all objave javae ponudbe all-pridobitve kontrole, pri ¢einer zadne rak za priglasitev
tedl s prvim od teh dogadkov, Priglasitey. mora vsebovall vse elemente, ki Jih nalanéneje
dologa na podlagl §eslega adsiavka 43. flena ZPOmK-1 sprejela Uredba o vseblnl obrazea
za priglasitev koncentraclie podjetl® (v nadaljevanju: Uredba). Keér je bila priglasitey
nepopoina, jo Je priglasitel] dopolnil dne 13, 2, 2015, 17, 2, 2018, 14, 2. 2016 In 2.3, 2015:

"A. Skladno z dolodll Zakona o upravnih taksah® (v nadaljevan]u: ZUTj je blla pla¢ana upravna
taksa po larifnl Stevilkl 48 v znesku 2.000 EUR,

5. Skupina Mercator je ena najyedjih, ‘gospodarskin skupin v Sloverli. ter v celotnl regll
jugovzhodna Evrope. Y Republlki Slaven|l je prisoina s pelimi diubaml, na oslalih trgih
Jugavzhodno Evrope pa v okuird ‘Skupine. Méfoaler pasiife 7 aivishlh druzb, Obviadujose
podjelje Skupine Mercator Je podjélje. Mercalorl, Primirna In hajpomaiiibnej$a dejavnost
Skuplne Mercalor je Wrgoylha, na drobing. z.lzdelkl vsakdasije rabé v _dospodinjstvu, ki Jo
izvajajo prek razliénih ablik prodafaln (susedslsé{’prdcl?jéjﬁief;j'Ilili;e’fgﬁq%(eil; gupermarketi,
prodajalie udobja, prirotne, vélepradajng, diskonlie in splétié prodajaliie) T storitey Kiik in
Dvig ter IKiik na Dom. Skuplna Merdator Je defavna {udi v programu lzdelkov 2a dom (v
prodajainaly programa Tehnifta in spletnl trgovinl- M: Tehnika), programu tekslilnih fzdelkov

- ler kozmetlke (prodajalne: Modlana in Beautiqus). programu Sportnihy izdelkov (prodajalne
Intersport) ter v propramu nepremitnin, storitvenily dejavnosti in prolzyodnj| (samopostrezni
bencinsk! servisi Maxen, turisidne storltve M holldays, maobilna- telefohlja M mobll,
veleblagovnica Maxi, predelava Kkave, prolzvodnjd Istant napilkov In vioge &okolade,
daserlnih prelivov In lzdelkov [2Zitarig ter pakiranegaisyeda 5adle In ofedtkov)’, Skupino
Mercator so na dan 31. 12. 2014 sestavijala. nastédija padjslia. (z nevedbo iastnlskega
dele?a)®, Mercator traovina; Mercaldr, d.d., Mercalor IP, d.0.0,, Slovenija {100 %), Mercator
~ 8, d,o.0,, Srblja (100 %), Marcator - GG, d.o.0, Crna gora (100 %), Mercalor Makedonlja,
d.0.0.¢ 1., Makedonija’ (100°%); Meitalor nepremianiries Merpalor ~ H, d.o.o., Hrvagka (99,9
%), Mercator ~ BH, d.0.0,, Bospa in Hercegovina {100. %), M - BlL, d.o.0., Bosna In
Hercegovina (100 %), Irvestment Internaclonal, d.a.0.e.l, Makédenlja (100 %)% dnige
postovne defavnostic fntersport 151, d.0.0, (100 %), Mercater — Emba, d.d. (100 %), M =
Energlla, d.o.0. (100 %). Lasinlska sirukiura podjelja Mercator na dan 31. 12, 2014 Je bita
naslednja: Agrakor d.d. (49,92 %) Agrokor Investments B.V, {38,18 %), Soclete 3enerale -
Splilska Banka d.d. (6,54 %), Hypo Alpe-Adria-Bank d.d. (2,65 %), Gaii¢ Josip (0,35 %),
ostale fizitne osebe (0,98 %), investicijske divzbe In vzsjemnl skladt (0,16 %), ostale
poslovne banke (0,35 %) In ostale pravne osabe (0,72 %)". ’

6. Glavna dejavnost podielfa Era Good Je oskeba Javnih usianov, Horeca sektorja (hotell,
restavraclfe, catering), malih needvisnih Irgoveev in {rgovskih sistemov, preleno z Zivilskim
blagom'®, V svajib postovaih enolah Goodcenter ponuja lastno [n zastopniSke biagovae
zhamke, Podjelle Era Good pod lzstno blagovno znamko Good trZl bogal asorliman
kakovosinth prahrambenih proizvodov In lzdelkev vsakdanje polroéins. Asorliman hlagovne
znamke Good obsega naslednfe skipine izdelkov: kompoli, 3ajl, vioZiine, kava, Laji fiZ,
narezll, pastete, meso in mesni izdelkl, 1ib&, moka, 1éstenine, pripravifena Zivila, mieko In
mieénl lzdelki, juha, sladki program, marnielade, dzeml, omake, prelivi ter vse za peka'.
Podjetje Era Goad nima advisnih padfeli). Edinl druzbenik podjetja Era Good Je podjetje Era,

: Uradni sl RS, &L 36/09in 3/14,
Uradnl list RS, 8. 108M10-UPBS. ) ’
* Gospodarski natrd Skuplne Mercator in druibe.Poslovel slglem Marcalor, ¢, za feto 2015, slian 5, dostapno’na
spisla} siranl sooncl.ljse.shfileas PAllachmenllD=52449, dno B, 2, 2045,
* * Konsolidlcane fotng poratile Skupina Mercaler za lalo 2013, tlran 13 In 14, -
f_Pdglas!tav koncenlracie podjel, st 11 {dokumentepr, L 3061-2/2016-1).
Podlolje po navedbah priglesitelia ne izvela poslovne delavnosli,
® podjelje po navedbah prplasitefa ne lzvala poslovng dejavnbst,
® pyigtasitev kancentrace podjetl), str, 10 {dokument opr. 31, 3061-2/2016-1),
14 clao porodilo za lato 2013 podjetja Eta Good d.0.0,, stran 4, :
1" Ztozenka Skuplna Era, dostopna na spleinl stranl hlp:ivavw.era.sHiidacs/) Skuplniziozenks skuplng, ERA_slo.pdf,
dne 12, 2. 2016, In splelna stran Skuplne Em hitp:femwviara.siisVEra_Good! . '
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d.0.0., Velenje, kalereqa poslovnf deleZ j'a posredno preke podjelja AVITAL, d.o.o., Polzela,
v lasli Gvida Omfadi¢a’?,

7. Priglasilel] Je navedsl, da nakup dela defaviostl padjelja Fra Good oement ureshitevanje
zacana straleglje podjelja Mercator o osredologanju na osnovio dejavnost, to je prodajo
izdelkov za vaakdanjo rabo, § prevzemom dela dejavnosti oziroma dela pedjelia druzbe Era
Good ba padjelle Mercalor jzboljZalo obseg ponudbe na trgu prodaa lzdelkoy za vsakdanfo
rabo ha debelo, hkrall pa bo prevzem pozitiviio wplival tudi na povedan)e poslovne
ucinkovltosti velepradajne delavnosii Mercatorja, Strodkovno bolj uginkovilo poslovanje in
izboljsahje absega ponudbe ha padrodju prodale lzdelkov za vsakdanjo rabo ha debelo ho
vplivalo na izbofjSanje konkurenénosti veleprodajne dejavnosti In uslvarilo dobro podiago za
doigorogno uspeino posiovanje velepradajne dejavoast podjot]a Merealar v Slovenijl.

t, PODREJENOST ZPOmK-1

A Koncentracla

B. 2 Pre¢ldenega hesedila Komlsijle o pravnf pristojnosfl v okviru Uredbe Svela (ES)
84, 189/2004 0 nadzoru koneentraci podjeti] {v nadaljevanju: Obveslilo Komisije) izhaja, da
lzkljuéna konlrota obslala, €e lahko samo eno podjelje izvaja odlodiinl vpliv nad drugim
podjetiem. OdloZitve, bisivene za stratesko gospodarsko ravnanle podlefla, vkijutulefo
odlotitve o vpraganjin, kol so finanén) nadrt, poslovii nagrl, glavne livesticlle ali Imenovanje
visjega vodstva In presegaje odlotitve, ki so obidajne za zaftlto pravic manj3iskih
delniarjev (npr. odiogitve o bistvu skupnega podjeifa, kot so na primer spremembe staluta,
povetanje all zmanjSanje kapllala alf likvidacljay™. Predmet kontrole Je latko eno ali ved
podjetlj all wdl njlhovih delov, Ki sestavijajo pravhe osebe, sredsiva laksnih podjellj ali samo
nekal navedenih sredstev. Pridabilev kanfrole nad sredstyl iahko vella za koncenlracijo, de

... \a sredstva predstavijajo celolo all del podjetia, {0 Je deJavnost), ki Je navzota na tegu In Ji je

Miogots Jasno priplsatl promict va frGu™:

9, ZPOmK-1 v prvem odslavku 10, &lepa dolota, da gre za koncentracljo podjefij prl trajnsjsih
spremembah konlrole nad podjaijem, In sicer: () pri zdruZitvi dveh ali ved predhodno
neodvisnih podjetfi all. delov podjetil; (if) kadar ena all veé fizi&nih osab, ki Ze obvladuje
najmanf eno podlelje, all kadar eno ali ved podielij z nakupom viednostnih paplijev ali
piemoZenfa, s pogedbo all kake drugate pridobi neposredno ali posredno kontrolo nad
celoto all dell enega alf ved podjetij; al (jil) kadar dve ali ved neodvisnih podjelij uslancyi
skupno podfetle, ki opravija vse funkelle samoslajnega podielia z daljtim Irajanjam,
Nastanek koncentraclie v smislu prvega odstavka 10, ¢lena ZPOmK-1 pomenl (ako
Imanovani pravn! pogol, ki je poleg izpolnjevanja ekonomskega poegola — presegarje
ekonomskih pragov, dolodenih v pivern odstavku 42. clena ZPOmI<-1, mufn! opredslliing
elemenl koncentraclie, Ce sfa izpolnjena oba pogoja, nastane obveznos! priglasitve in
presoje pe ZPOmK-1.

10. Drugi odstavek 10. dlena ZPOmKK-1 doloca, da kenlrolo nad podletjem ali njegovim delom
pomenijo pravice, pngodbe ali druga sredstva, ki lofeno ali skupaj in ob uposlevanju
olollsgin all predpisov omogotajo izvajanje odlotlinega vpliva had tem podjetiem all delom
podjetja, In slcer zlastl; (i) lastnistvo ali pravice do uporabe celoinega ali dela premoZenfa
podjetja; (li) pravice all pegodbe, ki zagotavijajo odlodllen vpliv na sestavo, glasovanje ali
sklepe urganov podjelja,

T1. Tralji odstavek 10. dlena ZPOImK-{ dolota, da kenfrolo pridobljo ossba ali podietja, ki: (i) so

noslici pravic all so upravigeni do njib-na podlagi pogodh ali (if) imajo defansko moznost

. wvellavilanja pravie, Izhajajo 1z pogodb, Ceprav niso noslicl pravie all upravitenci do njin
na podiagl pogodh. .

'; Dakursnd opr. 81, 3061-8/2014-3, priglasfiay, slran 3, 14 In 15,
UL C 95, 16.4.2008, ods|, 54,
" Obveslilo Komisifs, odst. 24,
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12. Nadin! pridoblive konlrole so razilénl, med drugim je mogote kontrolo pridobiti tudi na
pogodben! podlagl it z nakupom pramoZenja, pri tem pa je pomembno, da je posledica
pravnega posta (pogodba, nakup) Irajne)$a struklurna sprememba na trgu.

13. V obravnavanem primeru Je Xencentracla podjety po drugi afine)l prvegar odstavka 10. €lena
ZPOmK-1 nastata dne 1. 2. 2015, ko sta podjetji Mercalor In Era Gaod sklenill Pogedba
51, 142016, kI podjelju Mercalor omogoa pridobitev Izkljuéne pravice gospodarskega
upravljanja In kontrole nad delom dejavnosti podjetja Fra Gootl '

14, Skladno 2 2. slenom Pogodbe &t 1/2015.z dne 11. 2, 2015 bo podjefe Era Goed prenesio

dal svojo dejavnostt na Mercalor, In slcer: a) prodejo izdelkov za vsakdanjo ralio ha debelo
(valeprodaja) v cash&carry predajalnah, b) prodajo izdelkov za vsakdanje rabo na debelo
(veleprodaja) Horeca seklorju, o) prodajo fedelkev za vsakdanjo rabo na_debelo

18. Tak3na pritobilev konirole nad delom dejavﬁosti podjsja predstavila kehcenlraclfo, i Jo je v
emistu dolokbe 10. élena ZPOMK-1 reba v primeru doseganja pragov letnega prometa iz
42, Slaita ZPOmK-1 obvezno prlglasiti Agercijl,

B Presoganje pragov po prvem odstavku 42, Glena ZPOmK-1

19. ZPOMK-1 v prvam odslavku 42, ¢lena doloZa, v katerih primerh morajo udeleZenci
konceniracije le-to priglasitl Agancill. Priglasitev je potrebna, €e Je skupni letni promet v

™ 8. &len Pogodha 3L H2016.
i 4. den Pogodbe §L HZO16.
¥ 16, tlen Pogodbs . 172015,
90, ¢lap Popodba 3t 1420135,

Slran 4 od 16
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transakcl]l udeleZenih podjetlf skupa] z drugiml podfetji.v skuplni v predhodnem poslovnem
lelu na Irgu Republlke Slovenlje presegel 35 io EUR in &e je lelni promet [prevzeiega

podjelfa skupaf s podjetjt v skuplnt presegel 1 mlo FUR.

20V letu 2013 je letnl promet podjetja Mercator skupa) z druglmf podielji v skypini znadal

1.663.146 1is08 EUR na {rgu Republike Slovenije, letnl promet podjetja Era Gdod na frgu
Republlke Slovenile 18.011 fisod EUR'™, letni promet dela dejavnosii, ki Jo podje[?e Mercalor
prevzema od podjetja Era Good po Pagodbl 81. 1/2015 pa je v lelu 2013 pd navedbah
priglasitelja zna¥al MEUR“. To pormenl, da Je v konkratnem primerls presean

a, dologen v prvl allng|l prvega odstavka 42. ¢lena ZPOmK-1 ter

- prag 35 inio lelneg
obanem prag 1 mlo EUR lelnega prometa prevzelega podjetja v pradhodnem poslovna?
a ZPOomic-

letu na trgu Republike Stovenlje, daloten v drugi alineji prvega odslavka 42, &ler

21, Podrejenost koncenlraclje dologbam ZPOmMK-1 In s lem ohvezirost priglasiive Agencif

nasfane, ko sta kumulalivno izpolnjena oba pogoie - pravnl In ekonomski| V primem
prigladene kencenlraclie pridebilve kontrole padjstia Mercator nad delom| dejavnost
podletja Era Good sia lzpolhjena oba pegojs, zaradl éasar Jo zadevna koncenlr{clja podist

podrgjena dolecham ZPOmiK-1,

Pristo)nost Agencije

22. Na podlagl treflega odstavka 21. &ena Uredle Sveta (ES) 8t 139/2004 =z dne J-O. januarja

2004 o nadzoru kencenlracl] padetif®! (v nadallevanju: Uredba ES ¢ zdrugitvah) nobena
dr2ava &lanica ne sme uporablll svofega nacionalnegza prava o tonkurencl zal kalero kall |
koncenlracljo z razseznosimi EU. Dol#nost Agenclle” je tarej, da za vsako kencenfracijo
prever, alf le-ta nima razseznosti EU.

Na podiagt drugega odstavka, 1. dlena Uredbe ES o zdmzitvah Ina koncentrdoija podjet
razseznost EU, kadar: (a) vsa udele?ana podjelja na svetovnemm trgu skupno stvarijo vad
kakor 6000 mlo EUR skupnega prometa, in (b} skupnl promel na irgu EU vaaklega od vsgj
dveh udelezenih podjetj presega 250 mio EUR, razen de vsake od udelaiinih podjeld
Uslvari ves kakor dve trelfinl svojega skupnega prometa na trgu EU v enl In Isti driavi
&lanici. Koncenlraclja, ki ne doseze pragov Iz drugega odstavka 1. &ena UJédbe ES o
zdruzilvah, ima na podlagl treljega odstavka 1. dlena Uredba ES o zdnidltvah| razseZnost
EU, Ze! (a) vea udeleZona podjetia na svetoviem trgu skupno ustvarijo ves kakor 2500 mio
EUR skupnega promata, {b) vsa udelefena podjelja v vsaki od vsa| treh driav Elanlc
skupno uslvarijo vet kakor 100 mlo EUR skupnega prometa, (c) vsake od vsaj dveh

LA T e b e % R b

e

udelezenih podietij v vsaki od vsaj treh drzav élanic za namen odsiavka {b)luslvari ved

kaker 25 mio EUR skupnega promela In (d} skupni promet na (rgu EU vsak
dveh udeleZzenth podjelij presega 100 mio EUR, razen e vsako od udelee
uslvari vec kakor dve treljini svojaga skupnega prometo na frgu EU v enf |
¢lanicl, T e ‘

24. Agencija ugolavija, da obravnavana koncenlraclia ne lzpolnjujo merlt-za kor
razseznoslio EU, ker v navedenem primeru nista izpolnjena pogoja iz totke
odslavka 1. ¢lena ter iz lodke c) In d) lreljega odstavka 1. &lena Uredbe £S d
Agenclia ugotavlja, da priglasena koncentracija zalo nima razseznosti £U

"* Prigtasltey koncgnlraclje padell, slr. 8 (dukument opr. §1. 3061-2/2045-1),
n Prglasitel| navala, da je v lolu 2013 promol, kI ga e megota priplsatl Ustemu delu dejavrost,
koncenlmdle, znatal @IS Cstih prihodkoy od prodals (dekument opr, &l 3061-2/20156-9 In 3061

cga od vsa)
=nlh podjetij
0 isti drzavi

cenlraclio =
b} drugega
zdruZilvah,
saj fe po

kl Je predmel
F202015-12). 1z
rodaje” znagali

lelnaga porotila podjsila Era Good 2o lslo 2013 {stion 42) Je raavidno, da so &ishi prihadkl od JJ
*EUR. od lega o ¢isll prihodil od prodafe na slovensken rgu znasa SRS \R EUR od
% od zneska

predafe profzvodov In slorjlev + m od pradaje bigovskega blaga I materdala),
UR pa znada cUR,

ULL 24, 23.1.2004, str. 1-22.
7 Delznosl Izhaja lako fz 10. dlena nadela lofalnosti iz lrotjega adsiavka 4. élena Pogodbe 6 E

26,10.2012), kol ludl 1z 21. ¥lena Uradbe ES o zdrugilval,
* Glg) s0dbo Sadlida EU 2 dae 14, julifa 2006 v zadev) Endesa SA, pieli Kemlsijl, T4 17108, Zad). 2006 s

991 100,
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navedbaly priglasiteffa lelnl promet dela dejavnosti, ki jo podielle Mercator prevzema od
podjetia Era Good po Pogadbi &L, 1/2015, v letu 2013 znaSall'MUR, kar pomeni,
da niso izpolnjena marlla nifl po drugem odstavky 1. élena oo 0 zdruzitvah niti po
lretlem odslavka 1. glena Uredbe ES o zdruzilvah, Zato Je Izkijuéha. pristojnost za izvedbo

presale skladnosti zadevne konceniraclie s pravilt kenkurence na Agencil.

Nk SKLLADNOST S PRAVILI KONKURENGE
A UpoStevn] prolzvodni oziroma storltvent trg in upoSteyni geografski trg

26, UpoBtevnt prolzvodnl oziroma slorilveni trg je v skladu's 7. todke 3. élena ZPOmK-1
definiran kot irg, ki praviloma vkijutuje vse fisle profzvode all storltve, ki jlh pelrodnik all
Uporabnlk Slejs za zamenllive ali nadomestfive glede na njlliove laslhostl, ceno all namen
Uporabe. Upostevil prolzvodnl {rg se lahka dolod) na jodlagl zamenljivostl povpradevanja,
zamenl)ivosil ponudhe, patenclaing konkurence ler moréblinih ovirza vslap na irg.

26. UpoStevni geogralski trg- Je v skladu z 8, tatko 3. &ena ZPOmK-1 dellnlean kol trg, ki
-raviloma vkijudule obmodfe, ne kalerem sl konkurentt na uposteynem prolzvadnem
oziroma stoillvenem trgu medsebojng konkuriralo prl prodajl alt nakupu praizvodoy ali

- sforitev, na kaleram so pogoji konkurence dovol) homogeni in ki ga je mogade razilkevali od. -

sosednjih obmodl}, ker so pogojl konkurence ha nfih obfutng drugaéni. Dejavniki, ki so
kljudnl pri presojl upostevnega geografskega Irga, so razlitne pravne. zeahteve, standardl,
davéna bremena, transportni stroski, cenovne razllke med razliénimi defi'trga; téne navade
ipd.

27. Priglasiiel} Je navedel naslednje upoilevna proizvodne/storiivene trge™ a) kg prodaje
lzdelkov za vsakdanjo rabo na drobno, b) trg prodajoe lzdelkov 24 vsakdanjo rabo ne debelo

* In ©) Irg nabavs tzdalkov 24 Vsakdanjo rabo®, Iz podatkov piiglasitelja razvidno, da podjetie
Era Good nl prisotne na lrgu prodale lzdelkov za vsakdanjo rabo na drobno. Agencija je
zaradl pomembne tririe modi podjetja Mercalor na Irpu yrodlaje lzdelkav za vsakdan]o rabo

na drobno v nadaljevanju preutlid posamezne trde, na katerlh o delavna v koncenlraclji
udaleZena podjela, ler preutita polenciale uéinke koncentraclje na udinkovito kenkurenco

v Republiki Slovenili,

Trg prodafe izdeikoy za vsakdanjo rebo na drobno

28, Agenclja Je v skladu s svojo dosedan)o prakse opredellla trg pradaje izdelkov za vsakdanjo
rabo na drebro kot trgovine na drebno z izdelki za vsakdanjo rabo, pri Gamer pojem rizdelki
2a vsakdanjo raboe oznabuje zivila, plade, lobeéne prolzvode In nekatere neZivilshe
impulzne proizvode, kot npr. jzdelke 2a pranje, &idéenje, higleno, kozmetika. Ipd., lorej
kofarlco izdetkov, ki jo ponujaje trgovine tipa hipermarket, supermarket ter druge trgovine
{diskonlne trgovine In drugi moderni distribucijsk kkanall), &I polrasniku omogoéajo; da kupi
vse gospodinjske polreb3dine na enem mestu. Na tem uposteviem: trgu ne nastopajo
speclalizivane prodajalne (pekame, mesnice Rd.), Kloskl all prodajalne na hencinskih
drpalkah, s3] ne predstavijajo nepostedne konkurence predajnim mestem, ki prodajajo
celotneg  keSorico lzdelkov za vsskdanjo rabo. Storilve speclalizitanlh  prodsjsin so
komplementarne prodajniim mesiom, kjer Je moZno kupili celotne koSarlpo izdelkov za
vsakdanjo rabo, zalo niso def upoStevnega lrga prodaje izdelkov za vsakdanjo rabo na
drabno. Ker potrodniki de vedna vainoma kuptejo celolno kosarico jzdelkov za vsakdanjo

. raho ha enem prodajrem meslu, nadalnje drobljenje zadevnega upodtevnega-trga po

~ posamaeznlh pro}zvc}dih egirc;:na steritvah nl potrabno. ' a

"5 Qlrazes 24 prighasliey kancentracle podicti], siran 13, dokument ops. 3t 3061-202015.1.
= Mavedens |o skladng z odiotbo Agercije opr, 41, 306-01/2013-73 z dtie 22, 11. 2013, {otka 24 in nosl.
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28. Agencija sicer meni, da z vidika zamenijivosti povpraevanja raztisnt prolzvedi ali skupine
- prolzvodov na maleprodajnem trgu niso medsebojne zamenffivi, kar bi labko posledino
pomenilo, da le-li ne sodijo na [sti upodtevni proizvedni trg, ampak bl vsak proizvod lahko
predstavijal loten trg. Vendar glede na lo, da jo povpradevanje po teh proizvodih
homogeno, kar pomenl, da se ne spreminja v vellki merl od ene skupine prolzvodav do
druge, ter glede na preteklo- prakso Agenciie, zlasli s podrodja presole kencentraci] v
trgovinskem seklorju, je uslrezno za presojo uposlevni profzvodni irg definirali kol iy
prodaje izdetkov za vsakdanjo rabo kol cefoia,

30. Navedeno dsfinlcljo upo$levnega prolzvodnega oziroma sloritvenega lrga prodaje jzdelkov
za vsakdanjo rabo na drobno potrjuje ludi praksa Evropske komlsije, kar izhaja na primar iz
odlotb v zadevah: TritonfSuosmen Lihlkauppa™, Groupe Aucha/Magyar Hipermarket®,
Ahold/Superdiplo®, Lidi/Plus Romanla/Plus Solgaria®, .

31. Priglasielj je opredalil upo3tevnl geografski trg kel rg Republike Slovenile, 1z ustaljene
prakse Evropske komisie izhafa, da je z vidika povpradevanja pri opredelilvl geografskega
irga prodafe lzdelkov za vsakdanjo rabo na drobno kijucho opredelili abseg obmod)a, ki
zajema lIsle polroSnike, ki lalko z 10 do 30 minulno voZnjo zlahka doseZejo relevantne
trgovine, Evropska komislja je ugotovila, da je upoSlevni geografski irg lahko tudi Sirdi, t
sicer ragionalen all nacionalen, ter da je dejansk) obseg upuélevnefga geografskega lrga
odvisen od specificnlh okofis&in vsakega posameznega primerd™. Pri {em pa nl za

pricakovatl, da bl bil uep§levnl geografski rp prodaje izdelkov za vaakdanjo rabo na drobno

8131 od naclonalnega®,

32. Agenclja ja v predhodnih odlogbah, ki se nanagajo na poslovanje podjetja Mercator, sledila
prislopu Evropske komisije in ugolovila, da je lreba trg prodajs izdslkov za vsakdano rabo
na drabno opredefili kol naclonalen trg™. Glede na o, da v primeru presoje predmaine
kencentracile s pravill konkurence ni polrebna dokonéna opredelilev uposlovnega
storitvenega lrga prodaje izdelkov za vsakdanjo rabo na drobno, tudi dokondna opredelitev

- uposlevnega geografskega Irga nl polrebna, sa) ne glede na fo, ali bi yposlevnt geagrafskl
frg opredelill oZfe (fokalni all reglonalnl trg) all §irde (naclonalni trg) ne bi bil izkazan sum
glede skiadnosti obravnavane kencentraclje s pravil konkurence.

Trg predaje lzdelkov za vsakdanjo rabo na debelo

33. Trgovina na debelo je preprodaja (prodaja brez preablikovanja) novega in rabljenega blaga
trigoveem na drobne, industrijskim, poslovnim,  Institucionalnim  ali profesionalnitn
Uporabnlkom aii drugi lrgoveem na debelo. Vkljugeno je iudi posredovanje pri kupovanju
ali prodajl blaga takim snotem™. Trgovina na debelo torej vkljudujs nabavo in prodajo blaga

vedjim uporabnikom,

34. |z dosadanje prakse Agencile Jo razvldno, da irg prodaje izdelkov za vsakdanjo rabo na
debelo obsega irg oskibe ekslernih kupcev, lo ja pravnih oseb, ki kupujsjo blago za
nadaljnjo prodalo ali za lasino uporabe, kupce na tem trgu pa predstavijajo ekstetni grosisti,
eksternl malopradajnl In gastro kupel fer javni seklor. Podobno definicijo upodtevnega

# COMPAM.EB47, odst, 10,

2 COMPINL650G, odsl. 8 do 12.

2 COMPIM.2161, oust, 0,

* COMPIM.5790, odsl, i1

* TritonfSuomen Lihlkauppa, COMP/LI 6847, odsl. 14 1n 15, Groupe Aucha/Magyar Hipermarkel, COMP/M.G506, edsl.
13 1In 94,

' Kautnlike Aholdivalk Holding, GORIPIM.G588, odsl. 16,

* Zaveze Posiovni slstem Marcalor d.d. {olotba Agenclic opr. &L 308-178/2007-189 x die 26. 8, 2008, odst, 23},
pasamling lzjema Poslowni sistem Morcalor dd. (odioéba Agenciie apr, &t 30723-1/01-0 z dna 27. 2. 2001, odst. B),
odlotha o kancankacli Posiovn! sistem Mercalor d.d. In Vesna Trgovskoe podleljs, d.d. (odlaéba Agencije opr. §t. 308
Af2012:6 z dno 22, 2, 2012, odsl. 21), cdlotbn o koncentracit Agrokor d.d, in Posloval sistein Mercator 6.d. (odlotha
Agenciio opr. St 308-642013-73 z dno 22, 11, 2013, odsk. 37 in 30). '

™Uredba o stendardnl klasiikact] dalavnostl (Ur. I, RS, &. 69/07 1 17/08), Prilaga If: Pojasnlla k slandardn! [asifikaciji

dejawnnsll ~ SKI 2009, '
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storilvenega lrga prodaje lzdalkov za vsakdanfo rabo na debelo polijule praksa Evropske
komislje, |z katere lzhaja, da-trg prodaje lzdelkov za vsakdanjo rabo na debalo pracsiavija
oskrbo freljlh oseb (irgoveev na drobine, hoteloy, restavracyj In diugth vellkih uporabnikov) z
lzdelkf za véakdanjo rabo, kI pretezno vidjusuje protajp s stranl prolzvalalcev, trgaveay ha
debelo in take Imenovanih cash & carry frgovin®, -

3G. Agencifa bl trg prodaje lzdelkov za vsakdanjo rabo na debelo lahke dellla na olfe
oprodeljene upoftevne trge, ki zajemajo posamezne skupine proizyodoy, ker so lrgovei na
debelo vetinoma speclaliziran! za posamezni skuplne proizyodov In ne prodajgio vseh
izdelkov oziroma vseh skuplh fzdelkov zi viakdano. rabo, Nadalinia delifev Irga prodaje
lzdelkov za vsakdanjo rabo na debelo b bila magoda glede na razlidie skipine kupcev
(razlikovanje med Irgom prodaje lzdelkav za vsakdanfo ratio na debelo Horeca kupcem od
Irga prodaje izdelkoy za vaalidanjo rabio na debélo drigim rgdvcemn®) ler glede na razlidne
skupine prolzvodov®.

36. Priglasitel] jo posredoval [e vrednostne podatke o prodali blaga vsakdanje rabe na debelo
ter za lefa 2011, 2012 in 2013 navedel oceno tzhih-delefev v koncentratli udelezenth
podjel] glede na prihadke od prodaje blaga na demadem lrgu v lrgovint na debelo za
blagovna skupine Zivil, pijat in tobaénlh izdelkov, kot [ih Izkazuje Statislicni urad Republike
Slovenije. Na tgu prodaje Jzdelkov za vaakdanjo rabo na debeld naj bl v lele 2013 Imelo
podjelie Mercator W % trzni defe2, skupina Agrokor SlI% treni deléZ, poilatje Era Good

pa %’K) trZnl dele2, Priglasilel) navafa; da je dejanskitzhi deloz nifji, ker izdeld vaakdanjo

rabe vkljucujejo poleg Zivil, pijad In tobaka tud! nekalere naZivilske Tzdetke, ki o [zKazanl
med prihodki prodaje blaga vsakdanfe rabe na debélo, v oceno velikostl celolnega trga pa
nisa vkljuteni, :

37. Glede na malhen tenl delez In smemice Evropske. komisle "o pigsojl horizontainlh
zdruZilev™, Agencila menl, da vpliv koncentracije na upoiievne pralzvadne/storitvene Irge
ne bo blstven oziroma koncentracija ne, bo Imela negativnih. utinkev na kenkurenco na
upoStevillTirglh, ne glede ha fo, alf uélnke prasojarie a‘oZfs opredetienih upostevnlh trghh
ali na Sirfe opredellenth Irglh, Agoricla zalo v ‘zadevnem ‘primety  upodtevnin
proizvodnih/storitvenin trgov ni dokondno opradelili, '

30. Priglasitelj je kot upoStevnl geogralski trg opredelil trg Republike Slovenije. Tudt iz prakse
Evropsko komislje izhala, da ima Irg protlaje izdelkov 2a vsakdanjo rabo na debslo
dimenzijo praviloma nacionainega (rga, lahko pa bi bil tudi $Ie8l predvsem zaradi
naraséajode Infernacionallzacije®,

- 28 Ker prl predmetnl koncentraclii nl blla polrebna dokonéna opredelitev upastavaln sioriiventh
trgov, ludi dokonéna opredelitev geogralskega liga pi polrebna, saj nifl ob najoZ]i opredalitvi
uposlevnega geografskega lrga na bi bll izkazan sum glede skladnostl koncentraclie s

pravlli kenkurence,

Trq hobave fzdelkov za vsakdanfo rabo

40. Iz prakse Agenclle® izhaja, da Irg nabave izdelkov za vsakdapjo rabo obsega nabave
fzdelkov za vsakdanjo rabo pri posameznin dobaviteljih (vedinoma proizvajalclh), Vaije

”,' COMPAE.Z16{ Ahold/Supardiplo, ousl, 15, COMP/V,.4203 Nardic Capital Fund VIAGA Meny, edsl, 8 do 10.

¥ Nerdlo Capilat Fund Viieo iany, COMP/M.A203, adsl. 10,

* COMPAM.2161 AholdiSuperdiplo, adsl; 1% {n 16.

T Zmarales o presoji hasizontalnlh zdruzilev na podlag) Uredbe Sveta o nadzon koncentracl] padfed] (Ur. 1, EU, 2004(C
39/03, 12, tocka), . -

* COMPIM 2101 AholdiSuperdiple, odit, 22, COMP/IM.42063 Nordlc Capile! Fund YIICA Many, otial, 13, COMPIM.2604
!\ca AholdOansk Suparmaurked. odst, 15,

* Zoveza Paslovn| shatern Wercalor d.d, {odlofba Agenclle opr, 31 300.178:2007-189 z dne 26, 6, 2000, udst. 22).
pusomidna izjema Posloval sfstem Mercator d.d. {odiotha Agoncljs opr. AL 30723-1/(t1:0 v, dne 27, 12. 2001, odsL, B},
oilotha o kencerlraci]l Poslovrl sistem Mercator d.d. In Vesta Tigovake podjal)e, d.d, {odlotba Agenclia opr, 3t 308-
420128 2 dno 22, 2, 2012, oust 18), ediochs o korirantrachl Agrokor d d. Jn Postovil slsiem Mercator d.d, (cdiosha
Agaencifs opr. 51 306-64/2043-73 2 dna 22, 1. 2013, pdst. 30 In 31).
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42,

43.

.mleko In mleén! lzdelkl, sveZa zelenjava in sadfe, pivo, vina In Zgana pijate, brézaikoholne

irgovske druzbe praviloma blaga no nabavljajo pri klasitnily pradajalcih na delielo, ampak
praviloma nabavljajo posamezne proizvode oziroma skupine prolzvadov neppsredno [vi
proizvaalclh ler povpradujejo po vsakem prolzvodu all vsaki skupini proizvedov posebsi. To
pomeni, da bl lahko nabava vsakega profzvoda oziroma skuplne profzvpdov lahko

predstaviala laden trg.

lz prakse Evropske komlsile Izhaja, da lahko itg nabave Izdelkov za vsakdanje rabo
segmantiramo po posameznlh blagovnih skupinah prolzvadov glede na lasinosti|ponudbe in
povpradevanja ter lr2no koncentracfjo na slrani ponudbe. Skupine prolzvodgv, ki lehko
ponientjo loten upostevil trg 56 meso In mesni lzdelkl, perutnina t jajea, kruh In pecivo,

pllade in usleklenldena voda, kava in &aj, slastice, osnovna Zivila (moka, Sladkor, riz,
testenine ...), konzervirana hrana v plotevinkah in drugl embalazl (ne zprirznjena),
zamvwzifena hrana (vidjudno s siadoledom), olroska hrana, hrana za zivall, prolzvedl za
osebno higleno, Elstlla In pralni pradki, neprehrambeni izdelki {obleka, tasapish knjige ...).
Prav tako Jo iz odlottb, Evropske ‘komisije razvidno, da ’Je mozno tudi {e lrge |podrobneje
segmentirali, npr. obravnavall irg banan kot posehen leg™.

Agenclla je v svojih preteklih odlodbah® ugotovila, da se znadiinost povpradevanja In
ponudbe med posameznimi blagovninil skupinami profzvadoy bistveno na razll}l}u]ejo, da so
distribucijske poli za izdelke za vsakdanjo rabo veginoma enake za vse vrste prolzvedoy, n
da je tudl koncentracija na strani dobavlteljev pri skora] vseh skupinah profzvodov, prt
katerlh b s predmelno koncentracijo pri3lo do spremembe nizka (razen npr. v prolzvodn]l
margarin}, zaradi Seser Je Agencifa presojala uéinke koncentracije na lrgu nabave lzdelkov
za vsakdanjo raho kol celote. Glede na izkazane prihodke in nizko ocenjeno trzijo mas dela
podjetja Era Good, ki ja predmet koncenlracije, Agencija irga nabave lzdelkov za vsakdanjo
rabo ni dellia na o3je trge.

iz dosedanje prakse™ Agenclle fzhaja, da Je trg nabave izdetkov-za vsakdanjo ribo z vidika
geografske opredellive nacionalen trg, ker opravijao trgovske verige svoje nakupe kzdetkav
za vsakdanjo rabo prelaZno pri slovenskih proizvajaloib oziroma pri slovenskin gilstribulerjih
lujth proizvajalcey. )z podalkov priglasitelia™ izhaje, da je podjelje Mercator v Iptih 2012 in
2013 v Republikl Slovenii nabaviio q% celolne nabave izdelkov vsakdanje rabe za
prodaje na slovenskem lrgu, skupina Agrokor je v lefu 2013 nabaviia % lzdelkov
vsakdanje rabe v Republiki Slovenlfi za prodajo na slovenskem irgu, podjelje Hra Good pa
Je v letu 2013 v Republikl Slovenl)i nabavilo ﬁ % lzdelkov vsakdan]e rabe zg prodajo na
slovensken Irgu, Tudl Jz prakse Evropske Kanwslie lzhaja, da ima trg nabave |izdelkov za

- vsakdanjo rabo dimenzijo praviloma nacionainega trga, lahko pa bl bil (udi 8réi predvsem

44,

B

486,

zaradi narascajoée intemnaclonallzacije®.

Ker prl predmetn! koncenlraciji ni bila-polrebna dokon&na opredellley uposlevnih sloritvenih
Irgov, tudi dokonéna opredelitey geografskega irga ni patrebna, saj nili ob najoZji opradalitvi
upodlevhega gaografskega lrga ne bl bil Izkazan sum glede skladnosli kengcenlraciie s

pravili konkurence.

Presoja koncentrache

V skiadu z 11. ¢lenom ZFOmK-1 so prepovedane koncenleacile, ki bistveno omejulejo
ucinkovito konkurenco na ozemiju Republike Slovenlje ali njegovem znalnam dglu, zlasli kot
posledica ustvarjanja all lrepllve previadujoiega poloZaja. Agenclfa presoja koncenlracije

** Odlotba Eviopske komisljp v zadavi Rewe/Melnl, case No Wik 1221, odsl. 77,
“! Chiguita Bananas IntemalionatiFyftes, COMPIM.7220, adsl, 34,

™ Glaj npr. odlofbo o kancantrachi Agroker d.d. In Poslovnl sistam hMercator d.d. (edlotha Agenciih opr. &, 306
Gd/2013-73 Zz dne 22. 11. 2013, odst, )
> opr. &t 305

 @lsj apr. odfotbo o koncantrachl Agroker 0.6, in Postownt sistern Mercator d.d. (adlotha Agencl)
84/2013-73 z dne 22, 11. 2013, odst, 38in 40). [

“ Dokument opr. §1, 3084-2/2015-1, 517, 20 [n 24,
COMPRN.2604

S COMPIM.2461 Ahold/Supadiple, edsl 22, COMP/M.4203 Merdic Capltal Fund VINCA Meny, adst. 15,
lea Ahgld/Dansi Supermarked, oust. 15.
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zlasll glede na teni poloZaj v koncentraciii udelefenih podjelij, njlhovo moznost za
financiranje, strulduro irga, Izbire, ki Jo imajo na valjo dobaviteffl in uporabnikl, ler niiliov
dostop da virov ponudbe pziroma do samega (rga, obsioj marebitnth pravnih all dejanskin
vstopnili ovlr, glbanje ponudbe in povpraSevanja na upostevnlh-irgih, korisli vmesnlh In
kenénih uporabhlkov ter glede na lehnigni In gospodarski razva] pod pogolem, da Jo v korist
potrodnikom in ne ovira konkurence.

Horlzontalne kencenlracije podjetij Je mogoée opredeliti kot korcentracle, v katerih
udeleZena podjetja posiujejo na istin uposteynih trgih. Podjelje Mercator je 5 povezaniml
podlell prisotna predvsem na dveh upoStevnlh (rgih, In slcbr na lrgu prodaje izdelkov za
vsakdanja rabo na drobno fer na frgu nabave Tzdelkov za vsakdanjo rabo, v man)3i merl pa
se pofavija tudl na trgu pradaje Izdelkov za vsakdanjo rabo na débélo. Cilino podfelje {to je
tel defavnosli podjetja Era Good, ki fe predmet koncentracie) pa je prisotno na trgu prodaje
izdelkov za vsakdanjo rabo na debelo in na trgu nabavs izdelkov za vsakdan]o rabo, na lrgu
prodaje fzdelkov za vsakdanjo.rabo na drobno (toref na maloprodajnem leguy pa ni prisolno,
Na podlagi navedb priglasllelja In podatkoy, s kaleriml Agencija razpolaga, pa je moyote
ugotoviti, da prihaja do horizenlalnega prekrivania dejavnostl v ¥oncenlracifi udelezenih
podjellf na trgu prodafe |zdelkov za vsakdanjo rabo na dabelo In irgu nabave lzdelkov za

vsakdano rabo.

Za vertikaliie koncentracije Stejejo vse liste kopcentraclle, v katerih so beleleZena podjelja
dejayna na razliénih stopnjah oskrbne verige. Priglasiial] Je navedel, da vertikalnih povezav
v koncentraclji udeleZenih podjell] ni®®, navedel pa Je, da obslafa poslovno sodefovanje med
podjelli Iz skuplne Mercalor, skupine Agrokor In pod)eljem Era Good (medsebajni nakupi in
predaje blaga). Agenclla fako ugotavie, da so zgara) opredeljenl dpoStevni proizvedni
eziroma storlivenl trgl med ssho Wudi verlikalno povezani, PriglaSena koncenlracla bo imela
vplly na verikalne povezavo med Irgom prodaje fzdelkov za vsakdanjo rabo na drobno, na
katerem deluje pedelje Mercafor In z njlm povezana podjelja, In lrgom nabave izdelkov za
vsakdanjo rabo, na katerem deluje (ako ciljne podletje kol pedjetfa {z Skupine Mercalor.

- Pritladena, Koncenirsoffa -bo tmela dokedene verifialne utinke fudi v olviru Vertikalne

48.

49,

povezave med (rgom prodaje lzdelkov za vsakdanjo rabe na debelo, na Katerem delujeta
oba udelezenca koncenltraclje, in Irgom nabave izdelkov za vsakdan|o rabo, na kalerem tudt
delujeta oba udeleZenca koncenlracije, ter v okviru vertikalne povezave med rgom prodaje
izdefkov za vsakdanjo rabo na debeio In trgom prodaje fzdeikov za vsakdanjo rabo na
drobno, na katerem delufejo podleljo Iz Skuplne Mercator, zalo bo Agenclla presojo
vertikalnih udinkov koncentracije izvedla na vsah navedenih trgih.

HORIZONTALNI UCINKI
Trg prodafe izdelkov za vsakdanjo rabo na debolo

Na trgu prodale izdelkov za vsakdanjo rabo na debelo je udelezeno tako clino podjelje kot

podletja 1z skupine Mercator in skupine Agrokar. Priglasilelj navala, .da Je oceno trznih
delefev [zradunal s primerjavo izkazanih prihodkov od prodaje blaga na debelo (inteml
padalkl v koncentaciji udelezenin podellf) glede na prihodke od prodaje blaga na
domacem {rgu v rgovinl na debelo za blagovne skupine 21, pijad in tobaénih lzdelkov, kot
jih lzkazule Stallstiéni urad Republike Slovenije. Mavaja, da so na ta nadin izratunani izt
delezi precenjeni In so defanskl trinl dele2l manjél, saj fzdelki vsekdarje rabe vkljuéujejo
poleg 2ivil, pllad in tobaka tudl nekatere nezivilske lzdelke, kalerlh prodaja v oceno velikosti
celoinega trga ni vkijudena, mediem ko so podjelja, udele¥ena v koncenlracijl, prodajo teh
proizvodov svidentirala med prihodke od prodaje na debelo,

Iz labele 1 jo razviden obseg {rga prodaje izdelkov za vsakdanlo rabo na debalo po
podalkih priglasitelja na slovenskem trgu.

“ Obrazeo za wlglasilev kencenlracije podjel, dokument apr. 3t 3061-2/2015-1, sir. 10,
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Tabela 1: Obseg lrga prodaje izdelkov za vsakdanjo rabo na debelo po podatkih
priglasitelia (Zivila, pijage In lobatni izdelki), v 1.000 EUR, na slovenskem trgu.
Lelo 2011 | Leto-2012 | Leto 2013

Prihodkl od prodaje blaga v (rgovini na debelo - -

(v mls EUR)* - Zivila, pllace in tobaén lzdelk]
Vir: podalkl priglasitel]a, dokument opr. &, 3061-2/2015-1, slr, 18,

50. Iz tabele 2 so razvidni rZni deleZi v koncentracii udelefenth podjeti na irgu prodaje
fzdelkov za vsakdapjo rabo na debelo po podalkih priglasiiel|a. Pruglasntefj navaja. da s
podatkl o Irénlh delezih najvedjih konkurentov na razpolaga ter damed | ant
ki delu]elo na zadevneny lrg . :

Tabela 2! TiZnl dele?] v koncentracljl udeleZenih podjetij in z njimi povezana padjetja na
lrgu prodale izdelkov za vsakdanjo rabo na debalo po podatkih priglasilelja
Lelo 2011 | Lefo 2012 | Lelo 2613

Tr2nl dele? Mercalor

Trenl dele? skupina Agrokor

Trzni dele? Era-Good - -~ - :

Skupa lZni deleZ Mereator, Agrokor in Era Good
Vir: podalki pﬂglasll@l}a. dokumenl opr, 8k 3061-202015-1, sir. 17.

51. Agenclla ugolavlja, da je defanskl abseg Irga prodaje Izdelkov za vsakdanjo Tabo na debelo
vedji, kot je navedel priglasilelj In so zalo dejanskt tEni delesi navedenth podlet)j nizi. 1z
labele 3 so razvidni podalkl o viSinl prihodkov od prodaje blaga na slovenskem lrgu v
Irgovini ne debelo v 1600 EUR, in- sicer za naslednje blagovna skupine; Zilla, pllate In
tobaénl lxdelki, kozmeticni in toaletd] -kemiénl prolzvodi, detergenti in druga pralna ter
cislilha sredsl\m ter lzdelki iz gume In plastitnilh mas za gospodinjstva, Kol blago za
vsakdanjo rabo se prodajajo ludi druge blagovne skupine, vendar prihodkov od prodaje
druglh blagovnih skupin Agencija nl upostevala, ker bodist prihodki posamezne Dlagovre
skuplna vkijutujejo prihodke od prodaje izdelkov, ki jih praviloma ne ponujajo trgoval z
izdaiki za vsakdanjo rabo {npr, zdravila), bodisi prihodkl posamezne biagovne skupina
vkljucujelo ludl prihodke ad prodaje izdelkoy, K jib prodajajo (udt drugi Irgovei in ne le listl, ki
ponufalo fzdelke za vszkdanjo rabo (hpr. elekiriéne naprave). Zaradi navedenega je
dejanski obseg trga prodaje |zdelkov za vsakdanjo rabo na debsio ved)l fudi od obsega (rga

po izratunih Agenclje,

Tabela 3; Prihodki od pmda;e blaga po blagovnih skupinah na slovenskem lrgu v {rgovinl

na debelo v 1000 EUR™
Prihodki od prodaje blaga v trgovini na Lelo 2011 Leto 2012 | Lelo 20143
debelo
Zivila, pijage In tobaténi izdelki 2.390.313 2217894 | 2.047.311
Koznellénl in laaletn] kemicni proizvadi, 306.248 332.421 308,046
detergentl in druga pralna ler distina
stédsiva
izdelkl iz gume In plastiénih mas za 61.794 102.127 144,054

_gospodinjsiva

Skupa] — ohseq frga po ugotovitvah Agenclje | 2.758.3556 | 2.652.242 2,500.411

Vii: Slallsliéni urad Republike Slovenijn.

mA L ta25 )
! Prikazani so prihcgki od prodaje blaga na domatemn tigu v lrgovimp A aeIEBMMna ;Eupm?ﬁﬂ" prn! in

iobatnlh izdelkov, kol in izkazuja Statislital urad Republke Slovanifs.
Vir: Stallztenl urad Republlke Sloveilje, doslopno na snlatnl stean!

hitn:Hoxweb alal siipactebDialonfvarval asp?ma=2001408S&(=8 path=. /Dalabase/Elonomsko/20 t.gpvlna 0014 ko
drobng debelo/8lang=2
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52. Glede na lo, da so prihodkKi podjelfa Marcator, skuplne Agrokor In podielia Era Goad na lrgu

54,

[
+21

prodale izdelkov za vsakdanjo rabo na debelo ha slovenskam ligu v [elu 2011 znasoli
A -UR, SERD CUR v ety 2012, v lelu 2013 pa Y =UR, Jo skupnl tr del
kancentraclii udelazenih podjeti] na navedenem upoatevnem trgu nifl, kot ga Je navedel
priglasilal] (razvidno iz tabele 2), In gledi na obseg rga prodaje izdelkov za vsakdan]e rabo
na debalo po fzratunih Agencle (razviden iz tabele 3) znada b'” % v letu 2011, EIRYF° %

v loiu 2012 in .’*‘ % v lotu 2043,

|z podatkov priglasitelja in fz fzratunov Agenclle je razvidno, da.ima cljno podjetje, to je del
dejavnostl podjelja Era Good, ki Je predmet kaoncenlraclle, na: trau’ prodaje lzdelkov za
veakdanjo rabo na debefo nizek irznl delez {ne dosega nitt- (o), zalo 8o WiZna moc
zdruZenega podjetia po tzvedeni koncenlracijl na zadevnem irgu ne by bistveno okrepila
{po podatkih priglasitelfa za ieto 2013 fe za il odstotn locke), Zato. Agenctja meni, da
koncentiacija ne bo mogla Imeti negalivnih " Weinkov na”uéinkovito konkurence na trgu
prodale lzdellov za vsakdano rabo na debelo, saf ne bo Imela za postedico ustvarjanja afi
kreplive previadujotega polozZaja na trgl prodale izdetkov za vsakdaijo rabo na debeln.

Ker se prolzvodl, namenienl prodaiji FHoreca kbpcem, razlikujejo od proizyodoy, namenjenih
za prodajo drugim kupceim (paklranja v vegjih koliginah), bl lahke Irg-pradaje izdelkov za
vaakdanjo rabo na debelo Horeca kupcem predstavljal loten upogievni trg, Priglasitel|
ocenjuje, da [ % prihadkoy, ki se nanadajo na dejavnos! podjelfa Era Good, ki jo predmet
koncentraclle, “predstavijajo. prihodkl od- prodaje Horeca sekiorju.. Kljub temu,” da za
navedent trg obstaja male podalkoy, Jo lahko Agencila nid podiagl ra3palozijivih podatkov
ugotovila, da na podrotju prodaje izdelkov za vsakdaiijo rabo ‘na tefielo Horeca kupcerm
abslajajo levilnl konkurenti®® zdrufenega podjella In da priglagena koncenlracja ne bo
inela bistvenaga vpllva na lem trgu. - ' -

.V ekladu z 8. odslavkom Smemic o sJJI‘eSOﬁ fiorlzontalnifh zdruzitey na podlagi uredbe

Svala a nadzoru- koncenlradh- podfety™ (v nadaljevanju:. Hetfzanlalneg smeralee), s& pri
koncentracljah, pri katerib skupni teznl dele2 v koncenlrac!i udels2enith podjeti| ne presega
25 %, zaradl omejenega frinega deleza domneva, da ‘koncentraciia ne more ovirall
uinkovite konkurence In Je zalo skladna s pravill konkurence. Glede na navadeno Agencija
meni, da koncenlracila pridobilve kanirole podjetja Meicaler nad delom podjet)a Era Good
ne vzbuja konkurenénopravnih pomislekov, saj znaba skupni irZni dele? zdruzenega
podietja na lrge prodaje lzdelkov za vsakdan|o rabe na debelo v letu 2013 po podatkin
priglasitelja é%. no izracunih Agencije pa najved %. Prav lako Agenclla zakijudu)e,
da kencenlracia na lrg prodale lzdelkov za vsakdan)o'rabo na debelo Horeca kupeem ne
bo povzracila blstvenega zmanianja all anemogodanja ufinkovile konkurence.

Trg nabave lzdelkov za vsakdanfo rabo

fabo za podletis Mercalor znaSala EUR™, prl tem pa jo MRV (g yradnosli
predsiavijala nabava blaga od dobawitelev's sedezem. v Republiki Slove?ﬁ. V ety 2012 je
vrednost nabave lzdalkov za vsakdanjo rabe podjetja Mercalor na slovensken irgu znakala

EUR, pri éemer jo prav lako % teh nabav predstavijala: nabava blaga od
0 jev s sedezem v Republiki Slavenifit®, Skupina AgroKor Jo v lefu 2013 lzdelke,

i. Priglasitelf je navedel, da je v lelu 2013 ielolna vrednos! nabave lzdelkgy za vsakdanfo

B,

v,

o

£ Javno aasiopin ﬁo alkl {lclna porotita podiet, ki fih Ja priglasitej navede! ket konkurante, npr. GRIER J.o.0., Y

possmeznl profavalalel, ki nepoesredna dobnavilaln Hoarera sektoru) ler

podalki iz odiothe Agenclio opr. &\, 308-84/2013.73 z dno 22, 11, 2013 (koncanimela podiel)) Agrokor ¢.¢. in Morcator

d.d),

“UL ¢ 31, 522004, slr. 548,

** Dokument opr. &t, 3061-212016-12,

* Qdlatba Agenclie opr, 8L 50G-64/2013-73, cdsl. 85,
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67.

58,

61.

62,

u, nabavila na naslednjib trgih: .% v Slovenijl,
% na oslalih Irgih.

nampnjens prodaji na slovenskem tr
% na lrgih drugih driav EU in

Priglasitel] Je navedel, da Je za del dejavnosti podjetla Era Good, ki jo predmet
koncentracijs, nabavna vradnust izdelkoy z njo rabo za prodajo na debelo na

nskeam lrgu v letu 2043 nasala WEUR.'V letu- 2012 palje znaSala
HUR“‘. Podjetje Era Good pa je v lelt 2013 lzdelke, namenjend prodaji na
slovanskem lrgu nabavllo na nastednjih trgih; % v Slovanlji, v naftegih drugih
drzav EU in

% na oslalik trgih.

Podjetje Mercalor Je oceno lrZnega deleZa na irgu nabave izdelkov za vsakdanjo rabo
podalo samo za leto 2006°", na podiagl raziskave, ki Jo Je po narodiiu Mercaloija takrat
pripravila svefovalna hi$a A.T, Keamney Svelovanje d,0.0. Sledn) ugolovila,|da [o v lelu
2008 trinl delez podjelja Mercalor na nabavnem trgu znagal medzﬁ% in 4| Agancla Je
kijub temu, da Je navedeni podalek zastarel, za loto 2012 ugolovila, da trznt dele2 podjelja
Mercator v lelu 2012 na frgu nabave izclelkov za vsakdanjo rabo ne.bi mnge}"blu vigji od

o, s8] je trZna mot podjetja Mercator na lrgu prodaje izdelkov za vsakdshjo rabo na
obno, Kl krepl {rZno mot na trgu nabave izdelkov za vsakdanjo rabo, v zadnjihflelih mogne

padla (trZnf delez podjetja Meycater na Irgu prodaje izdilkov za vaakdanjo rabg na drobno

Je novembra 2005 znasal %, mala 2013 pa le &g %},

lzdelkov za vsakdanjo rabo na diobno pri 88 %™, Zaradi pomanjkanja trznif raziskav o
vellkosli slovenskega nabavnega lrga je Agencija ludl za leto 2013 ocenilal e2nf deles
podietja Mereator na trgu nabave fzdelkov za vsakdanjo rabo v vidini njegovéga Znega
dels2a ha lrgu prodaje {zdetkov za vsakdanjo rabo na drobno, kar ob'upoétevanju vrednosti

nlegove nabﬁlu 2013, pomeni, da je znasala priblizna vrednosl celptnega krgm

. Po zadnjih podatkth je podlefe M_arcatou:?labﬂlzlralo svoj Iznl delez na ifgu prodaje

nebave akoll EUR. Glede ha navedeno,dos |- dejavnosil podleila Era Good, ki
je predmet koncenlraclle, z nabavo v vrednosil EUR priblizho \rznl deles.

. Glede na to, da se clijno podjetje ukvarja e s prodajo izdelkov za vsakdanjo ra 0 na debelo

in ima na trgu prodaje izdelkov za vsakdanjo rabo na debelo nizek tr2ni dele?, da Ima
podjalie Mercator sicer Se vedna pomemben paloZa) na lrgu nabave lzdelkov za vsakdanjo
rabo, ki pa se po lzvedenl koncentracifi ne bo bistveno- okrapll zaradi nizkega IrZne
deleza cilinega podjetja, ler glede na to, da se lrsnl deledi diskontnih prodajalcev kreplip™,
Agencija meni, da ni verjetno, da bl pradmetna koncentracla privedia do vzpbstaviive all
okrepilve previadujotega poloZaja na trgu nabave izdelkov za vsakdanjo rabo.

Tudl Evrapska komlsila Je lzrazila pomisleke gleda vuliva na nabavnih trgih samp v primerln,
kjer bl koncenlracija lahko privedla do vzposlavilve ali okrepitve previadujcéega poloZaja
lako na upostevnem maloprodajner kal fudl nabavnem rgu, prl cemer bi lZna moé na
enem trgu krepila njen poloza) na drugem tegu In obratno,

VERTIKALNI UGINKI

Agencija ugotavla, da Ima priglagena koncentraclja podjeti doloéene vertikalhe uginke v
okviru vertikalnih povezav med: a) trgom prodaje Izdelkov za vsakdanjo rabo pa debelo In
trgom nabave izdelkov za vsakdanjo rabo; b) trgom prodaje izdelkov za vsakdanjo rabo na
drobrio in lrgom nabave lzdelkov za vsakdanjo rabo; ler c) irgom prodaje (izdelkov za
vsakdanjo rabo na debelo In Irgom prodaje izdelkov za vsakdanja rabo na drgbno, 2aradl

navedenega bo Agenclia lzvedla presojo verllkainih ucinkav priglagena konTntraci_{a na

+ Dokument opr. SL 3061-212015-12,
_ Podialis Mercaler js navadlo, da 2 ocennmi tiznlh delezev po lolu 2005 ne razpolegs {dokument apr, I 3061-2/2015-

i)
" Odlacba Agencije o lonceniradl Agrokor d.d. ln Poslovnl slstem Mercalor d.d. {odlocka Agenc

s6;1."2'{]1.’1-?’.'5 z idne 22, 11. 2013, odst. 86).
Razvidno iz predslavilve Postovanje Skupine Marcatar in druzba Pasloval skslem Mercater, d.d., v obgobju 11X 2013,

vir; Valleon, okiobar 2013, doslepas na splalal steant hitpiseonellise.si/Pdon [d=53122,

* Rarvidne ludi iz podalkoy Stalisliznoga urada RS: Traovina v primedu gospodarsia krira, 27. 8, 2014,

Stran 13 04 3

lig opr. &l 306-

T R S T T T T




e

oo

E L P i

T

Rl

vseh Ireh verlikalnih povezavah hkeall, Visoki iZnl dele?l ra enem [zmed (rgov vplivajo na
poloZa] podjelja na drugem, vertikalno povezanem irgll. Tako lahka npr. visok deleZ na trgu
prodaje na drobino vodi v pogajaiske mot trgovske diuzbe na lfgu nabave lzdelkov za
vaakdanjo rabo. Motan ekonomskl poloZal trgovske druZbe na irgu nabave vpliva na
dosezeni niva nabavnih cen, kar se odrdza v dosezen! razllkl v cenl na trgu prodaje na
drobno In polozaju druzbe na frgut prodaje na drobno,®’

03. Pri presoji  vediikalnih uginkev priglafene koncentracle podjelif Je Agenclja upoStevala
Smernice o presoLi nehosizontalnih zdiuzlley na podiagl uredba Svela o nadzoru
koncentrac) podjetii™® (v nadalfevanju: Nehorizontalne smemice), pri Bemer fe upostevala
verjelne protikonkurendne udinke, ki so poslatiica verttkalnih zdru2ltey, Tn verfelne uéinke za
spodbujanje. konkurence, ki lzhaja]o lz povetanja uinkovitast), ki ga Je utemsijii priglasitelj.
Nehorizonlalne zdruZitve ovirajo uélnkovilo konkurenco predyéeth na dva nadihal z
neusklajeniml in uskiajeniml udinki, Neuskiafenl udinkl nastanejo. predvsein lakrat, ladar
nehorizontalne zdruzltve povzroijo lzkljucilev. (ko- ima dejanskl all morebilal konkurent
oviran all onemogoden dostopto dobave all lrgov zaradl zdrultve). Usklajenl utinki
nastansfo, kadar zdruzitev spremanl haravo konkurence takoe, da bodo podielja; K pre) nlso
usklajevala svojega ravnanfa, zdaj prece] bolf verjaino usklajeno dvigovala cena all na drug
nagin Skodovala uéinkovili konkurencl.

64. Agenclja poudarja, da fe za nehorizontalne koncenlraclte (kar velja tudi za vertikalhe utinke
prl predmelni koncentracill). v primerjavi s horizontaininit koncentraclianii na splodno manj
varjelno, da bi bistvenn ovirale uélinkovito konKurenco™, ker la kongenirmclje ne pomenijo
izgube neposredne konkurance med zdruzujodiml podlel)l na Islem upodlevnem trguy, hkratl
pa zagotavifajo Stevilne moZnosti za povedanje uginkovilostl tako na ravnl ponudbe kot

povpradevanja.

65. Ne glede na navedeno pa lahko nehorizonlalne koncenleacije pomenijo groZnjo udinkoviti
konkurencl, vendar samo v primery, & Ima zdruzent subjekt precejnjo sfopnfo trzne modi
na pajmany-enam od zadevnlh-igovy pil Eemer-Ageneija; podoling kot Evropske komisija,
ne bo ierazlia pomistekav gleds nehorizondalnlh zdruZitey, &2 bo ir2nl deléz novega subjekta
po zdrzilvi na vsakem od zadevalh lrgov znaBal manj kol 30 %.5° Trinl delezi v
kancentraciji udeleZent podfelij za leto 2013 pa so razvidni iz tabele 4. .

Tabela 4: Trzni dele?l v koncentraciji udeleZenih podjetij in 2 njini povezanih podjellj za
lelo 2013 .

Trzni delez Treni delez clijitega Slupaj

Mercalor in podlelja (del dejavnosli | trizni deleZ

skupine Agrokor | Era Good)

Trg prodaje izdelkov za .% .% .%

vsakdan|o rahio na drobno . -
- o

Trg prodeje fzdelkov za . -% .’/a

vsakdanjo rabo na debelo

Trg nabave |zdelkov za i% i/o i’/a

vaakdanjo rabo
Vir: Podatki priglasitelja,

“! Gle] odlotbo Agancije opn 31, 3071-53/03 2 dna 30, 1. 2004, eds], 19, In adlotbo Agencle opr. &. 306- 64.201; 73z

gnefZ? 11,2013, edsl. 91,

. UL G 263, 18. 10. 2008, sir, G-25.

! Nehoiizaalatng smernfce, adsl 12419,

“llamen uZinkovit konkurence [e predvsem, da piinese poltosnikom prednosth, kot npr, nizke cene, visoko kakovosine
proizvode, 3ok Jebor blaga in stosifev ler inovalivnost, Zalo Agencila prepreéule tisle Romcentraclie, kt bi lahke
slrankam, pradvsem polroénlkom odvreta to prednost na podlagh bistvensga povedan]a t2no modl pedjelf. Gle] ludi
Nehdrizobiing smomice, odst. 10 .
“Nehalizentalne smemice, odst, 13-13.

“’n\'ehmizunlﬂlﬂn smermlce, odst. 16, 23. In 25,

T Pa izta2unih Agencis skupal (rzni deles zdrutenega pudje!}u znada man) kol “%
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66, Izkljutitev pri surovinah bi lahko nastala®, ¢e bf zdruzeno podjetja lahko omejilo’ dobavo
oziroma dostop do proizvodov zdruzenega pedjelja dejanskim ali potenciainim konkurentom
podielja Mercatar na trgu prodafe lzdelkov za vsakdanjo rabe na drobno, infall povedaky
cene, Ki jih zaradunava za dobavljanje konkurentom, infali drugace spremenllo pogojs
tlobave, ki b bill man] ugadni kot v primert braz zdruZitve,

57, zkljutitev prl surovinah lahke vzbuja konkurenéne pornisieke sarno, ce Ima verllkaino
povezano podjefie, ki je nastals na podiag! zdruZitve, pomembno slopnjo irzne modi na
zgornjem delu oskrbne verige™, zaradi katere bl lahko blstveno vplivelo na ‘pogoje
konkurence na, zgornjem delu oskrbne verige ter na tak nadin tudi na cene in dobavie
Pogoje na trgu na spadnjem delu oskrbne verige,

68. Glede na nizke Irine dalese zdruzenega podjetja na zgornjem delu oskrbne verige (na trgu
prodalo lzdelkav za vsakdanjo rabe na debelo |o po lzradunth Agenclie.v ielu 2013 znagal
rzni delez zdruZenega podjetja manj kot ﬁ%. po podatkilt priglasitelfa pa NIE%),
Ageneila meni, da ng spodnjom delu oskrbne vetige {na trgu prodaje lzdelkav za vsakdanjo
rabo na drobno) ne bo mogle pill de negativnih wginkov na uiinkovita konkurence, saj
zdiuzeno podjelje ne bo imelo sposabnosli In spodbude za izkijucevanje konkurentov na
spodnfemn delu oskrbre verige.

60. Med udeleZencema koncentraclle Je e pred priglasitvijo koncenlracife prihafalo do
vertikalnih razmeril, I R ' L T -

70. Priglasilel] je navedel, da se na irgu pojavifa Stevilna konkurenca skozi razlitne prodejne
poli: klasiéna skladlééna: velepradaja, prodaja. preko Gash&Carry poslovalnic (z lasiniin.
prevzemom kupca In ambulanino dostavo kupcem), prodaja kupcem neposredno &
maloprodaje In diskontnfh postovainie. Nadtetim prodajnim polem je prilagojen sistem
distribucia, ki Je deloma‘iaslen, deforma pa s slranl zunanjih izvejalcev (preveznikov oziroma
distributerjev). * '

- Q0N Z NAVEGENIT 1 Qe T 10, (8 TR T
OVIT, Agenclla menl, da zadevna koncenlraclja zarad! vertlka
vplivala na uginkovito konkurenco,

IV rgih N pose (
Inth povezav na bo negativhn

72, Agencila acenjuje, da bo s predimetno koneenlracljo zdrgeno podjetje svojo finanéno mas
nekollko okrepilo, vendar pa glede na lo, da clino podielje na trgu prodaje izdetkov 7
vaakdan]o sabo na drabpo nl prigotno, na preostallh dveh lgih pa njagov trzni deleZ ne
dosega %, zadevna koncenlracha ne ho povzrocila  naestanka polenclalnth
protikonkuTénénih uéinkov na Irgu.

V. OBJAVA JZREKA ODLOGRE

73, Na podlagi petega adstavka 22, &lena ZPOmK-1 se lzrek odlogbe objavl na splelni strani
Agencija. ;

* Naharizanlatnn smemica, odst. 31,

' Neharizantalne emernice, aust, 35,

' Dalez prihodkov od prodale podjelju Mercater glade na celolns prinadke padielia Era Goad je v felih 2011 In 2012
znadal %, lela 2013 pa B % (2 viednosto naliupp VPNGE EUR).

" Delez nabave pri podjotju Mercalor glede na celotne nobave podletia Ers Good [ lote 2011 znadal dg, leta 2012
jo znasal G%, lota 2013 pa 8 (z viadnosija nabgve TSRS CLR),
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V. ODLOGITEY O STROSKIH POSTOPKA

74. V skladu s prvim odslavkom 118.-éleria Zakona o spiosnem’ upravnem posopku’ mora
organ odioéitl o stroskih postopka. Gleda na lo, da posebni slrodkiv postopku niso naslali,
Je organ odlo&l), kot izhaja iz tretje lotke lzreka.

Vi, ZAKLJUGEK

76. Na podlagl posredovanih podatkov priglasilella koncentracije In ob upedlevanju druglh
rozpoloZljivih  podalkov Agencila ugofaviia, da v zver| -z obravnavano konceniracljo
pridobitve kontrolo podjetfa IMercalor nad-defom defavnosll padjelja Era Good nl lzkazan
resen sum o neskladnosti kancentracle s pravill konkurénce, zato Je-Agenclja ha podiagt 3.
odstavka 46. tlena ZPOmIK-1 odlotila, kot lzhaja iz izreka te odloche.

POUK O PRAVNEM SREDSTVWL:

Zoper o odiodho je dovolieno vioZlli tozbo prt Upraviem sodiscu Republike Slovanlje,
Fajfarigva 33, 1000 Ljubliana, v roku tridésalih dni ocl dneva vroditve adlodbe. Tozba s& v dveh
lzvogih vio3i pri sodigsu ali pa se posile po posti. Staja se, da je bila loZba vioZena prl sodiséu.
tis(i dem, ko Je bifa priporodeno oddana na posto.

Poslopek vodila:
mag. MifJana Rozman

Ua Vs § Kuhar

F o4, £ pone pahAET
Viogiti, T
Mercator d.d,, Igor Maroda, Dunajska 107, 1000 Ljubljana - osebno po ZUp
ERA GOOD d.o.0., Predernova cests 10, 3320 Velenjs -~ osebno po ZUpP

Objawiti: . _
. lzrak odlodbe se objavi na splefni slran! Javne agenclje Republike Slovenije za varslvo

konkurence.

Viozitl:
~  zblrka dokumenlarmega gradiva, L.

T eadn! list RS, 60 24/06-UPB2, 105/06-2US-1, i26/07, 65108, 47/00 OdlUS: L-G4/08-32 (48109 popr.), 810 In
82/13.
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