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Javna agencifa Republike Siovenije za varsivo konkurence, Duna|ska 58, 1000 Ljubljana (v nadaljevanju:
Agencija), lzdaja v senalu pod prodsedslvom Andreja IKradka, ob sodelovanju dr. Ale$a Kuharja, Francija
PuSsnjaka in Simona Tanlegeia kol ¢lanov senata, na podiagi 12. in 12.0 &lena v povezavi s lretjim
odslavkom 48, élena Zakona o prepredevanju omefevana konkurence' (v nadallevanju: ZPOmK-1), v
zadavi prasole prigladene koncentraclje padjali] JANUS TRADE, trgovina in storilve, d.o.o., Korodka cesla
53C, Kran|, kI ga zaslopata direklorja Rok Znldar in Jeme| Slanonik, po pooblaslilu In kI ga zaslopa
Qdvetnigka plsarna SCHONHERR — podruznica v Slovenijl, odvetnica Eva Skufca, Tomdiceva 3, Ljubljana
in AVTERA, distribucija radunalnidke in plsami3ke opreme, d.0.0., Lilijska cesla 259, Ljubljana - Dobrunje,
ki ga zastopa direklor Damjan Celofiga, na nejavni seji dne 10, 9. 2016, nastednjo

obLoéBO
1. Javna agencija Republike Slovenl)e za varstvo konkurence koncentraciji pod]etl]
JANUS TRADE, trgovina in storitve, d.o.0., Koroska cesta 53C, Kranj In AVTERA,
distribuelfa raéunainiske In plsarnidke opreme, d.o.o., Lit]lska cesta 259, Ljubljana -
Dobrunje, ne nasprotuje. Koncentracia Je skladna s pravill konkurence.

. Med postopkom niso nastali posshni strogki.

n

Obrazlozltev:

PRIGLASITEV IN UDELEZENCI POSTOPKA

-_—

. Agencija je dne 17.7. 2015 prejela priglasitev koncenlracije podjet] JANUS TRADE,
trgovina In sloritve, d.o.0., Karodka cesta 53C, Kranj (v nadaljevanju: JANUS TRADE) in
AVTERA, distribucija ratunalniske In pisarniske opreme, d.o.0., Lilljska cesta 259, Ljubljana
~ Daobrunje {v nadaljsvanju: AVTERA}. Koncentracilo je priglasilo podjetje JANUS TRADE.

—

Priglasiial] je navedel, da je Avtolehna d.d. (v nadaljevanju AVTOTEHNA), ki prodaja svoj
poslovni deleZ v padjelju AVTERA, trenutno v postopku prisilne poravnave, ki se pred
OkroZnim sodii€ermn v Ljubljanl vodi pad opravilito Stevilko 8t 4327/2014 in v okviru katerega
je bil tudl izdefan Nadrt o finan&nem prestrukluriranju, ki predvideva prodajo prevzelega
podjelja. Sklep o soglasju k sklenitvi predmetne pogodbe, je OkroZno scdidée v Ljubljani

izdalo dne 22. 6. 2015.

3. Predmel koncentracije je pridobitev trajnejSe spremembe kontrole nad podjetjem AVTERA

na podlagi Pogodbe o prodaji in nakupu deleZa v druzbi AVTERA, 3. SV 719/15 z dne
24. 8. 2015 sklenfene med podjetjem AVTOTEHNA, trgovina, proizvodnja in storitev, d.d. (v
nadaljevanju AVTOTEHNA) kot prodajalcem in podjetjem JANUS TRADE kol kupcem.

"Uradni list RS, &, 36/08, 40/08, 26/11, 87/11, 57412, 39/13 Odi.US: U-1-40/12-31, 63/13 ZS-K |n 33/14.
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= Podjelje JANUS TRADE bo na podlagi predimetne

pogodbe pridoblle 100 % lastnidki deleZ v podjelju AVTERA.

. Podjetje JANUS TRADE je dejavno na podrogju distribucije in trZenja mobilnih telefonskih
aparalov in dodatne opreme blagovne znamke Samsung, hkrali pa podjelje JANUS TRADE
skrbi za tehniéno podporo, namenfeno mobilnim operaterjem In prodajni mrefi. Skladno z
razvojem trga je druZba pri¢ela tudl s prodajo tabfiénih racunalnikov, pamelnih ur ter
medicinskih pripomockov za domado uporabo®. Podjelje JANUS TRADE Je skupaj z drugimi

podjeljl lasinlSko povezano v shuping RAM.
S SR /-us Trade d.o.o., (IR

-Tabela 1: Podjetja v skupini RAM, lastniska struklura In njthove dejavnosti

46,490 {Trg.db.z dr.izd.Siroke porabe)
Dislribucila Samsung mobilnih telefonoy,
Tablfc In dodatne oprems

Janus Trade d.0.0, Slovanija Franjo Znidar 40 %

Janus Trade d.o.0. 60 %
L. N
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Vir: Dokument §t. 3061-17/2015-1 z dne 17.7.2015 in
hitp:fereon. ajpes. sifors/

splelna stran AJPES

5. Priglasilel] je navedel, da se podjelie AVTERA ukvarja z distribucijo ragunainikov,
radunalniske periferije, zabavne elektronike, dodalne opreme, bele tehnike in pisarniSkega
maleriala, poleg navedenega pa se druzba AVTERA v manjsi meri ukvarja tudi z razvojem

lastne blagovne znamke PCX".

* Dokument &t, 3061-17/2015-1 z dne 17. 7. 2015.
3 bldem 2.
* thidem 2,
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8. Agenclla je priglasitev nemudoma pregledala in ugolovila, da Je nepopclna v smisiu
posredovanja elementov priglasilve, ki jih natanéneje dalada na podlagl 6. odsiavka 43.
dlana ZPOmK-1 sprejeta Uredba o vsebini obrazca za priglasitev koncenlracije podjelij5 (v
nadalfevanju: Uredba). Prigiasiel] Je vioge dapolnil dne 23. 7, 2016 In 12, 8, 2015°

9. Podjelje AVTERA je v 100 % lasli podjelja AVTOTEHNA, fe ta pa je v 10 % lasll podjetja
AVTOTEHNA in v 90 % fasli podjetja HAT d.o.0. - v ste¢aju’. AVTERA ima dve héerinski
druzbi v lujini, ki sta prav tako predmet koncentracije (Avtera BH d.o.o. - Bosna in
Hercegovina, kjer ima 51 % lastnigki dele2 in Avtera SR d.o.0. — Srbija, kfer Ima 83,3 %

lastnigki delez).

10.Skladno z doloéili Zakona o upravnih taksah (Uradni list RS, 1. 106/10; ZUT-UPBS in 14/15)
Je priglasitel dne 17. 7. 2015 pladal upravno lakso po tarifnl stevilkl 48 v znesku 2.000,00

evrov®.

R PODREJENQOST ZPOmK-1

A Koncentraclfa

11.ZPOmK-1 v prvem odstavku 10. glena doloda, da gre za koncentracijo podjetij pri trajnejsih
spremembah kontrole nad pedfeliem, in sicer (i) pri zdruzityl dveh ali ve¢ predhodno
neadvisnih podjelij ali delov podjeti ali (i) kadar ena ali ved fizi€nih oseb, ki Ze obvladuje
najmanj eno podjetie, all kadar eno all ve¢ podjetij z nakupom vrednostilh papirjev ali
premoZenja, s pogodbo ali kako drugade pridobi neposredno ali posredno kontrolo nad
celoto ali deli enega ali ves podjetij att {iii} kadar dve all ve¢ neodvisnih podjetlj ustanovi

SUr . RS, & 36/09 In 34,
% ibidem 2, dokumenl &l 3061-17/2015-3 z dne 23. 7. 2015 in dokurnent §t. 3061-17/2015-28 z dne

12, 8. 2015,
7 Podalki so pridebljeni na podlagl sheme, objaviene na spletni strani podjetja Aviolehna d.d.

hitp:fiwesw. avtolehna,si/sif853/Predstavilev.aspx
Fbldem 2.
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skupno podjelje, ki opravija vse funkcije samostojnega podjetja z dali$im trajanjem.

12.Kontrolo nad podjelfem all nfegovim delam v smislu prej$njega odstavka pomenijo pravice,
pogodbe all druga sredstva, ki lodeno ali skupaj in ob upostevanju okoliséin ali predpisov
omogodajo izvajanje odloélinega vpliva nad tem podjetjem ali delom podjelja, in sicer zlasti
(i) lasinidtvo alf pravice do uporabe celotnega ali dela premozenja podjetja ter i) pravice all
pogodbe, ki zagotavijajo odicéilen vpllv na sestavo, glasovanje ali sklepe organov podjetja.

13.1z Precistenega besedila Komisije o pravni pristojnosti v okviru Uredbe Svela (ES)
§1, 139/2004 o nadzoru koncentraclj podjslij® {v nadaifevanju: Obvastilo Komlslle) izhaja, da
lzkljugna kontrola obstaja, ¢e lahko samo eno podjelje izvaja odlodflnl vpiiv nad drugim
podjetiem, pri ¢emer je polrebno loditl dve vrstl izkljuéne kontrole, (i} pozilivna izkljugna
konlrola, ki jo ima podjetje v primeru, &e lahko doloda strateske poslovne odlotitve drugega
pedjelja in (li) negativna Izkljugna kontrola, ki jo ima podjetje, ki lahko da veto na straledke
odlo¢itve v podjetju. Odiotilve, bislvene za stratedke gospodarsko ravnanje podjetja,
vkljugujefo odiodilve o vprasanfih, kot so finandni nadrt, poslovni naér, glavne Invesliclje ali
imenovanje visiega vodslva in presegajo odloditve, ki so obidajne za zaddito pravic
manjsinskih deiniéarjev (npr. odiocilve o bistvu skupnega podjelja, kot so na primer
spremembe staluta, povedanje alf zmanj3anje kapitala ali likvidacija).

14.Pogadba o prodaji In nakupu lastiskega dele?a v podjeliu AVTERA, sklenjena dne
24. 6. 2015" med podjetjem JANUS TRADE ket kupcem in podjetiem AYTOTEHNA v viogi
prodajalca, lzkazuje interes kupca oziroma priglasitelja konceniracije, da pridabi 100 %

lasini$kl dele? v pedjetju AVTERA.

15. Pridobilev 100 % lastni$kega deleza podjelja JANUS TRADE v podfatju AVTERA lorgj
predstavija koncentracijo, ki jo Je v smislu dolodbe 10. élena ZPOmK-1 treba, v primerut
doseganja pragov letnega prometa iz 42, &lena ZPOmMK-1, obvezno priglasitl Agenciji,

B Preseganje pragov po 1. odstaviu 42, élena ZPOmK-1

18.ZPOmK-1 v pivem odslavku 42. &ena doloda, v katerih primerth morajo udeleZenci
koncentraclje le-to priglasiti Agenciji. Priglasitev je polrebna, ¢e Je skupni letni prometl v
transakeiji udeleZenih podjetij skupaj z drugimi podjetji v skupini v predhodnem poslovnem
letu na trgu Republike Slovenije presegel 35 mio EUR in de Je letni promet prevzetega

podjelfa skupaj s podjet)l v skuplni presegel 1 mio EUR,

17.1z predioZenib finanénih podatkov priglasitelja ter Javno dostopnih podatkov izhaja, da je

znasal leini promet podjetia JANUS TRADE skupaj z drugimi podjel)i v skupini RAM v lelu
2014 v Republiki Slovenlji znasal SR : | Letni promet podfetja AVITERA v
poslovnem lelu 2014 na obmodju Republike Slovenlje pa je znasal NI

kar pomeni, da je preseZen prag 35 mio EUR letnega prometa, dolocen v prvl allneji prvega
odslavka 42. ¢lena ZPOmMK-1 ter hkrall prag 1 mio EUR letnega prometa prevzetega
padjelja skupaj z drugimi podjelji v skupini v predhodnem poslovnem felu na obmodju
Republike Slovenije, dologen v drugi alineji prvega odslavka 42. dlena ZPOmK-1",

18. Podrejenost konceniracije dolodbam ZPOmK-1 in s lem obveznost priglasitve  Agenciji
nastane, ko sta kumulativno izpolnjena oba pogoja - pravni in ekonomski. V primeru

UL © 95, 16.4.2008, sir. 1—48, odsl. 54.
" Ibidem 2.
'" Dokument §t, 3061-17/2015-3 z dne 23. 7. 2015.

"2 fpictem 2.
3 thidem 2 In dokumenl §l. 3061-17/2015-3 z dne 23. 7. 2015.
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pridobilve izkljuéne kontrole podjetja JANUS TRADE nad podjetjem AVTERA sta Izpolnjena
oba pogoja, zaradl ¢esar je zadevna koncentracia podjetij podrejena dologbam ZPOmK-1.

¢ Pristojnost Agenelfe

19,Na podlagi lreljega odstavka 21. &lena Uredbe Svela (ES) §t. 139/2004 z dne
20. Januarja 2004 o nadzoru koncentracij padjetij” (v nadaljevanju: Uredba ES o zdruzitvah)
nobena drzava Slanica ne sme uporablli svajega nacionainega prava o konkurenci za katero
koli koncentracijo z razseznostmi EU. Dolznost Agenclie'® jo torej, da za vsako koncentracijo

preverl, all le-ta nima razse2nosli EU'%,

20.Na podlagi drugega adstavka 1. ¢lena Uredbe ES o zdruZitvah ima koncentracija podjatlj
razseznost EU, kadar: (a) vsa udele2ena podjelja na svelovitem trgu skupno usivarijo vet
kakor 5.000 mio EUR skupnega promeia In (b) skupni prometl na irgu EU vsakega od vsaj
dveh udelezenih podjelij presega 250 mio EUR, razen de vsako od udeleZenih podjetij
ustvari ved kakor dve lratjini svojega skupnega prometa na trgu EU v eni in isti drzavi ¢lanici,
Koncentracija, ki ne doseZe pragov iz drugega odstavka 1. diena Uredbe ES o zdruZitvah,
ima na podlagi tretjega odstavka 1. ¢lena Uredbe ES o zdruZitvah razseZnast EU, Ze: (a) vsa
udeleZena podjelja na svetovnem trgu skupno uslvarljo ved kakor 2,500 mio EUR skupnaga
promela, (b) vsa udeleZena podjelja v vsaki od vsaj treh drzav &lanic skupno ustvarljo ved
kakor 100 mlo EUR skupnega promela, (c) vsako od vsaj dveh udelezenih podjeti] v vsaki od
vsaj treh drZav ¢lanic za namen odstavka (b) ustvari ve¢ kakor 26 mio EUR skupnega
prometa In (d) skupni promet na trgu EU vsakega od vsal dveh udeleZenih podjetl) presega
100 mio EUR, razen &e vsako od udeleZenih podjeli] ustvari veé kakor dve lreljinl svcjega

skupnega prometa na trgu EU v eni in isti drZzavi &lanicl.

21.Agencija na podiagi podatkov priglasitelja ter drugib razpoloZljivih podatkov ugotavija, da
zadevna koncenlracija ne izpolnjuje merll za koncentracijo z razseZnosljo EU, ker je skupni
promet podjelij JANUS TRADE s Skupino RAM in AVTERA na svelovnem trgu'’ v letu 2044
znasal Tako ni preseZen prag iz latke (b) drugega odslavka 1. ¢lena
Uredbe ES o zdruZltvah (skupni promet ne presega 250 mio EUR), kot ludi ne iz tocke (d)
iretiega odstavka 1. ¢lena Uredbe ES o zdruZilvah (skupni promel ne presega 100 mio
EUR). Glede na to, da morajo bitl pogojt izpolnjeni kumulativno, 1z obrazloZzenega sledi, da
zadevna koncenfracija nima razseznosli EU nill po drugem odstavku 1. &lena Uredbe ES o
zdruZitvah nili po lretiem odstavku 1. &lena Uredbe ES o zdruZitvah, zato je izkljuéna
pristojnos| za Izvedbo presoje skladnosli zadevne koncentraclje s pravilt konkurence, na

pcdlagi nacionalnega prava o konkurenci, na Agencijl.

I SKLADNOST KONCENTRACIJE S PRAVILI KONKURENCE

A Upoastevni prolzvodni cziroma storitveni trg

22. Upostevni proizvadni oziroma storitveni trg je v skladu s 7. lotko 3. Clena ZPOmK-1
definiran kol trg, kI pravilema vkijuéuje vse liste proizvode all storltve, kI jlh potrosnik ali

" UL L 24, 29.1.2004, str. 1-22.
'® Dotznost izhaja tako iz 10, ¢lena nadelem Iojalnosti iz tretjega odslavka 4. &lena Pegodbe 0 EU (UL C

326, 26. 10, 2012), kot tudi iz 21. ¢lena Uredba ES o zdruitvah,
® Glej sadbo Sodidca EU z dne 14. jullja 2006 v zadevi Endesa SA proli Komisil, T-417/05, Zadl. 20086 st.

-25633, lodki 99 in 100. —

I
17
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uporabnik slele za zamenljive ali nadomaeslijive glede na njihove lastnosli, ceno ali namen
uporabe. Upostevni prolzvadni trg se lahko dclogi na podlagi zamenljivosti povoragevanja,
zamenifivosti ponudbe, polencialne konkurence ter morebitnih ovir za vstop na trg.

23.1z prakse Evropske komisije izhaja, da Je veleprodajni irg elektronskih prolzvadov lahko
enoten trg, in sicer kljub temu, da zaobjema §lrok asortiment lzdelkov, kot so (i} IT prolzvodi,
{I) telekomunikacijski proizvodi In oprema ler {lii) potro3nidki elekironskl proizvodi®.
Veleprodajni Irg IT proizvodov je bil v nekaterih odlotilvah s strani Evropske komisije
definiran tudl kot lo¢en trg, pri demer je nalanéna definicia zaradi odsotnostl pomislskov o

skladnosli koncentraclje ostala odprta.?

24.Priglasilel] navaja, da enako velja za veleprodajni trg eleklriénih proizvodov, ki sicer
zaobjema $irok spekler izdelkov, kot so () hladlniki, (ii} pralni siroji, (ili) susilni stroji, (iv)
klimatske naprave in (v) preostala bela tehnika, ki z vidlka potrodnika skcer niso zamenljivi, z
vidika dislribucife oziroma za potrebe veleprodajnih aklivnostl pa sodijo na Isti trg, saj so

zamenljivl z vidika dejavnosli distribucijskih pod|etij.

25, Priglasilel] je tudi navedel, da upostevaje znadilnosti veleprodaje nadaljnja segmentacija po
posameznih izdelklh ne bl bila primerna, saj Ima disiribucija lzdelkov z vseh zgoragj
identificiranih upostevnih Irgovh - z vidika prodajalcev In kupcev na veleprodajnem trgu —
praviloma enake nabavne in dislribucijske poli in se praviloma ne razilkuje po posameznih

lzdelkth.

26, Priglasilelj poudarfa, da je glavna znacilnost vseh identificiranih veleprodajnih trgov, da je
{rzna mot vsakega dislributerja moéne odvisha od trine modi posamezne blagovne znamke
Iz njegovega asortimenta, hkrali pa omejena s trzno mcgjo proizvajalcev, ki so podjetja s
prisotnosljo na vedini svetovnih trgov in imajo distribucijo svojih izdelkov praviloma urejeno z
(vet) distribucijskimi pagodbami ali pa se v primeru velikih kupcev 2 njimi povezejo
neposredno in poslediéno sama naslopajo na veleprodajnih trgih,

27.identificirani upostevni veleprodajni trgi tore] praviloma zdruzujejo (i) klasiéne distributerje,
L] podjelja, kI nastopajo zgolj na veleprodajnem trgu, (li) proizvajalce posameznlh blagovnih
skupin, ki zaradi razllénih razlogov na trgu nastopajo neposredno, kot tudi (iii) vellka trgovska
pedjetfa, ki nastopajo tako na malopredajnem kot ludi veleprodajnem trgu. Konkurendni
pritisk s slranj podeli] na upoklevnih velepradajnih lrgih, ki se ukvarjajo z veleprodajo v
nadaljevanju opredeljenih upodtevnih prolzvodnih/storitvenih trgih, je lore] visok, saj se lahko
glede vsake blagovne skupine na Irgu kadarkoli pojavi bodlsi proizvajalec all distributer
blagovnih znamk, ki v EU ali JV Evropi e ni prisoten all pa proizvajalec, oziroma nov

disiribuler blagovnih znamk, ki so na trgu Ze prisolne,

28. Poleg navedenega priglasitelj meni, da so preference potro$nikov pomembne za podjetja na
veleprodajni ravni kljub odsolnosti neposrednega slika predslavijajo polrodniki, saj le-ti
doloéajo smernice povpradevania po posame:znih blagovinlly znamkah ter proizvodlh. Trzna
moé podjetij na trgu je lako odvisna od (i) uvajanja novih proizvodov, ki zadovoljujejo novo
identificirano potrebo potrodnikov, alf pa predstavijajo hibrid na trgu uveljavijenlh prolzvodov
(npr. lablice), ter (ji) prepoznavnosli blagovnth znamk profzvajaleey,

29. Glede na navedeno priglasitelj predlaga, da se za potrebe predmelne presofe koncenlracije

* Odlodba Fvropske komisiie z dne 11, 10.2012 v zadevi COMP/M.6685 - Ingram Micro/Brighlpoint,
OdloCba Evropske komisile z dne 27, 10. 2011 v zadevl COMP/M.5903 - Tech Dala EuropefBrightslar

Europe/Triada Holding.
® Odloéba Evropske komisile z dne 19. 5. 2008 v zadevi COMP/M.8515 Arrovy Eleclronics/Logix, Odlodba

Evropske komisije z dne 25. 6. 2012 v zadevi COMP/IM.6515 Arrovy ElectronicsfAlimale Grougp.
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kot najozje upodtevne trge dologi: (i} veleprodajni trg potroSniskih elektronskih proizvodov,
(i} veleprodajni trg IT proizvodov, (ili) veleprodajni rg telekomunikacljskih prolzvodov in

opreme In (iv) vefeprodajni trg elektriénih proizvodov.

30.Pri presoji konceniracije je Agencifa ugoltavijala, ali prihaja do prekrivanja dejavnosli v
koncentraclji udeleZenih in z nfimi povezanih podjetif ali delov podjetij na katerem od irgov,
kier le-la nastopajo, all do povezav, ki bi omejevale konkurenco na katerem od z nfim tesno

povezanih trgov.

31.Agenclja sicer meni, da so z vidika 2amenljivosti povpradevanja razliénih prolzvodov all
skupin prolzvodov na posameznem, v nadafjevanju opredeljenih upotevnih veleprodajnih
lrgov 1l medsebojno zamenlfivi, kar hi lahko poslediéno pomenilo, da le-li sodijo na isli
upostevnl proizvodnof/storiiveni Irg, kijub temu, da z vidika povpradevanja kontnega
uporabnika med seho| nisa zamenljivi. Agencifa meni, da natan¢na definicija upodtevnih
trgov ostane odprta, ker v primeru presoje predmelne koncentracije ni izkazan resen sum
glede skladnosti koncentracije s pravili konkurence nill ob najozji opredelitvi uposiavnih

trgov.
Atl: Veleprodajni trg potrodniikih elektronskih profzvodov

32.Veleprodajni frg potrodniskih elektronskih proizvadov zaobjema sirok spekter raziicnih
naprav, ki Imajo tako z vidika distributerjev kot z vidika kupcey na veleprodajnem (rgu enake

znadinosti glede nabavnih in distribucijskih poti®'.

33.Po mnenju priglasitelfa skladno s prakso Evrapske Komislje na navedeni uposlevni Irg med
drugim sadljo (1) digitalni foloaparali, (i) digitalne kamere, (iil) brivski aparatf, (Iv) kalkulatorji,
(v} glasbeni predvajalniki in s lemi proizvodi povezana dodalna oprema®,

34.V Republiit Slovenlji dlsiributerjl potrodnidkin elektronskih proizvoday le-te prodajajo
predvsem trgovcem, ki prolzvode ponujajo v maloprodafi, in sicer hodisi specializiranim
prodajalnam (Kot je na primer Big Bang) bodisi ve¢jim lrgovskim verigam, ki nudijo Siroko
palato blagovnih skupin (npr: Spar Slovenija all Poslovnl slstem Mercalor), pri Cemer vedina
distributerjev distribuira bodisi ved potrodnidkih elektronskih proizvodov bodisi distribucijo
enaga izmed pofrodnlskih elekironskih proizvedov dopolnjuje z izdelki z drugih {rgov, npr. s

pisarnidkim materialom.

35.Agencija meni, da glede na karaklerlstike in Sirokega spektra razli¢nih naprav predmelna
kancentracija ne bo vodila do negalivnih uginkoy na veleprodajnem Irgu potro$niSkih
elektronskih proizvodov in poudaifa, da natanéna definicija upostevnin lrgov oslane odpria,

kol izhafa tudl iz prakse Evropske Komisije, ker v primeru presoje predmelne koncenlracije
ni izkazan resen sum glede skladnosti koncentracije s pravili konkurence niti ob najoéji

opredelitvi upostevnih trgov,
A2; Veleprodafni trg IT profzvodov

36.Veleprodajni trg proizvodov informacijske tehnclogije je Evropska komisija v preleklosti Ze
opredelila kot loden lrg od trga ostalih elektranskih prolzvodov®, Informacijsko tehnologijo

2 0dlodba Evropske komisije z dne 22, 8. 2010 v zadevi COMP/M.5903 - Tech Data Europe/Brightstar

EuropefTriade Hofding.

22 (..
[bidem 20.
B odlotba Evropske komisije z dne 21, 9. 2012 v zadevl COMP/IM.6577 - AvnatiMagirus, odleéba

Evropske Komisije z dne 27. 10, 2011 v zadevi COMP/M.6323 Tech Dala Eurcpe/Mub VAD Business,
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opredeljuje prenos informacij v obliki podalkov, zvoka ali slike, kar se aplicira na &irok
spekter izdelkov. Po mnenju priglasitelia in upostevaje prakso Evropske komisije, na
navedeni proizvodni Irg med drugim sodifo {i) osebni in prenosni racunalniki, (iiy tabli¢ni
racunalniki brez reze za SIM kartico, (iil) radunalnigka periferfia  (lipkovnice, igrafni
pripomocki, sludalke), (iv) televizodji, (v) zasloni, (vi) strezniki, {vil) delovne poslaje, (vili)
programska oprema In {ix) druge komunikacijske resitve®*,

37.Glede delitve lablic na (i) labligni radunalnik brez reZe za SIM karlico (katerih dostop do
interneta e omejen na dostop do wi-il, priglasile!] meni, da slednje sodijo na velepradajni lrg
IT proizvodov) in (ii) tablice z reZo za SIM kartico. Tabliéni ratunalniki brez SIM reze
najdemo predvsem v ponudbi klasiénih in spletnih tehinidnih trgoveey, kol tudi v ponudbi v
vedjih lrgovskih verigah z mesanim blagom, saj tudi za potrosnike predstavijajo subsliful za

kiasiéni asebn! alt prenosni radunalnik.

38. Agenclja meni, da v primeru presoje predmelne koncenlracije ni izkazan resen sum glede
skladnosti koncentracije s pravill konkurence niti ob najozji opredelilvi upostevnih trgov,

dokonéna opredelilev Irga ni potrebna.
A3: Veleprodajni trg telekomunikacliskih proizvodov in opreme

39.Evropska komisija jo v preteklosti 2e zavzela pozilivno slalif¢e do obsloja lodenega trga za
veleprodajni Irg telekomunikacliskih proizvodov In dodatne opreme® od splo&nega
velepradajnega Irga elektronskih proizvodov. Po mnerju Prlglasitella predmetni upodtevni irg
med drugim sestavijajo: (i) mobilni telefoni, (i) tablice z rezo za SIM kartico, {ifi} dodatna
oprema (polnitcl, bluetooth stusalke, adapterjl, ovitki, folije} in (iv} drugi telekomunikacijski
aparall kot npr. modemi, stacionarni telefonl, izdelk! 1P telefonije.

40. Priglasitelf meni, da tablice z re2o za SIM karlico sodljo na upostevni trg telekomunikacijskih
prolzvodov in opreme. Njihovi tipiéni velaprodajni kupci so namre¢ v prvi wvrsti
telekomunikacijski operaterji, saj taksne tablice omogoéajo prenos podatkov prek 3G in LTE
ororeZl]. Operaterji takdne tablice praviloma ponujajo v L, "data only" naroéniskih paketin, ki
omogocajo visoke prenosne hitrost! in velike kolidine prencsa podatkov, s ¢imer operaterji
sirlfo svoj obseg pritodkov in naroénikov. Glede na to, da se tudi z vidika potrognikov
uporaba laksnih tabllc veze na absloj naroénine s telekomumnikacijskim operaterjem (lablice z
reZzo SIM so praviloma namreg draZje od tablic, ki omogoéajo zgolj povezavo preko wi-fi}, je
po mnenju priglasitelja uvrstitev tak3nih tablic na veleprodajni Irg telekomunikacljskih

proizvadov iy aprema bol| primerna.

41.Agenclfa menl, da v primeru prasoje predmeine koncentraclle ni izkazan resen sum glede
skladnosti koncentracije s pravili konkurence niti ob najoZjl opredelilvi upostevnih trgov,
dokonéna opredslitev trga ni polrebna.

Ad: Veleprodajii trg elektriénih proizvadov

42.Na veleprodajni trg elekiriénih proizvodoy spada &lroka paleta proizvodov bele tehnike in
drugih elekiritnih proizvodov za domado uporabo, Evropska komisijz jo v preteklosti
upostevne trge (na proizvodnem oz. maloprodajnem trgu) sicer razdelila po specifiénih

cdloéba Evropske komlslje z dns 2. 7. 2010 v zadevi COMP/M.5864 - Avnel/Bell Micro, odloéha
Evropske Komistje z dne 19. 5. 2008 v zadevi COMPIN.5099 - Arraw ElectronicsiLogix.

“bidem 20
¥ Odlogitev Evrapske komisije z dne 22.9.2010 v zadevi COMPIM.5903 - Tech Dala/Brightstar

Europe/Triade Holdings, Odlogitev Eviopske komlsije z dne 11. 10.2012 v zadevi COMP/M.6685 -

Ingram Micro/Brightpolnt.
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proizvodih, in sicer na (i} naprave za kuhanje, (il} nape, (iil) pomivalne stroje, {iv) hladilnike,
(v) zamrzovainike), (vi) mikrovalovne pecice, (vil) pralne stroje in (vili) susilne stroje®, pri
¢emer pa taksna delitev veleprodajnega trga za polrebe predmetns priglasitve samo deino
ustreza. Za namen predmetne konceniracije po mnenju prigiasitelja na predmelni trg polag
zgoraj navedenih proizvodov sodijo tudi (ix) kiimalske naprave In (x) preostala bela tehnika.

43.Razlog za lakSno opredelilev predstavija distribucijska pot, pri kateri distributerfl svofim
kupcem namreé nudijo in dobavljajo celo vrsto eiektignih naprav In se ne speciallzirajo zgolj
na eno wrsto proizvedov, kot velja tudi za konéne ponudnlke teh proizvedov, ki na

maloprodajnih trgih veljajo za t.i. "one slop shop” pri nakupu takne apreme.

44. Agencija meni, da v primeru presoje predmetne konceniraclje nl izkazan resen sum glede
skladnosti koncentracije s pravili konkurence nili ob najoZji opredelilvi upostavnih lrgov,

dokonéna opredelitev lrga ni potrebna,

B Upostevnl geografski trg

45, Upodtevni geografskl trg Je v skladu z 8. totko 3. ¢lena ZPOmMK-1 detiniran kot trg, ki
pravlloma vkijucule obmodje, na katerem si konkurenti na upostevnem proizvodnem ozirorma
storitvenem trgu medsebojno konkurirajo pri prodaji all nakupu profzvadov all storitev, na
kalerem so pogoji konkurence dovol] homageni in ki ga je mogote razlikovali od sosednjih
obmodi], ker so pogoji konkurence na njih obgutno drugagni, Dejavhiki, ki so kijucni pri
presoji upostevnega geografskega lrga, so razligne pravne zahleve, standardi, davéna
bremena, transporini strodki, cenovne razlike med razliénimi deli trga, trine navade Ipd.

46.Skladne s prakse Evropske komisije je opredelitev veleprodajnih trgov potrodniskih
elektronskih  praizvodov, veleprodajnih  trgov  IT  proizvedov, veleprodajnih  trgov
telekomunikacijskih proizvodov in opreme in veleprodajnih lrgov eleklriénih proizvodov
nacionalna in s tem omejena na ozemlje Republike Slovenije®, pri éemer pa priglasitelj
poudarja, da bi se zaradi vse laZje komunikaclje ter razvoja distribucijskih in logistiénih
sistemov, ki omogodajo hilro dobavo proizvedov znolraj EU, upostevni trgl 3irfo na
regionalno raven, oziroma bi jih pri dologenih hlagovnih skuplnah Ze bilo treba opredellll kot

trge EU.

47.Agencija ugolavlja, da je vedina podjeti|, kl poslujejo na veleprodajnem lrgu defavna na
celolnem nacionalnem leritoriju, prav tako slednja sprelemajo svoje posiovne odtodilve (npr.
ogladevanja ler promacil) na nacionalnem nivoju. {er obravnavana koncenlracija ne zbuja
suma glede njene skladnosti s pravili konkurence tudi ob najoz]i definiciji uposlevnega
geografskega trga, Agencija v danem primeru zato obsega geografskega irga ni natanéno
opredellla In se je osredotodila na abmotje Republike Slovenile.

C Presoja koncentracile

48.V skladu z 11, clenom ZPOmK-1 so prepovedane koncenlracije, ki bislveno omejujejo
udinkovito konkurenco na ozemlju Republike Stovenije ali njegovern znatnem delu, zlasti kot
posledica ustvarjanja ali krepitve previadujotega poloZaja. Agencija presaja koncentracije
zlasti glede na lrini polofaj v koncentraciii udeleZenih podjetij, njihove moznost za

® Odiogilev Evropske komisije z dne 13. 10 2014 v zadevi COMP/M.7366 - Whirpoolfindesit,
7 Gdlogitey Eviopske komisije z dne 27. 10, 2011 v zadevi COMP/M.6323 - Tech data Europe/MuM VAD
business, Odloditev Evropske komisile z dne 19.5.2010 CONP/M.5099 - Arrovy ElectronicsfLogix,
Odlodilev Eviopske komisife z dne 22, 9. 2010 v zadevi COMP/M.5903 - Tech Data Europe/Brightstar
EwopefTriada Holding, Qdlodilev Evropske komisife z dne 5.10.2007 v zadevi COMP/M. 4868 -

Avnet/Magirus Eid.
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financiranje, strukluro Irga, izbiro, ki jo Imajo na voljo dobavitelji in uporabnikl, ter njihov
dostop do virov ponudbe oziroma do samega trga, obstoj morebitnih pravnih ali dejanskih
vslopnih ovir, gibanje ponudbe in povpragevanfa na upodlevnih trgih, koristi vmesnih in
koncnih uporabnikov ter glede na tehnidni in gospodarskl razvoj pod pogojem, da Je v korlst

potrodnikom in ne ovira konkurence.

49.Agencifa je prescjo koncenlracije izvedia na podiagi podatkov, ki Jih Je posradoval priglasilelj
koncenlracije, podjelle JANUS TRADE, podatkoy konkurentov in podatkov, ki so Javno
dostopni in jih Je uporabila v okviru analize upostevnih trgov in presoje ucinkov koncentracie

na uposlevnih trgih.

50.0be podel)l v koncentracli s povezanimi podjet)l se tako ukvarfala z veleprodajo
efekironskih in elektri¢nih proizvodov na obmodju Republike Slovenije, pri &emer se
asortiment jzdelkov obeh v konceniraciji udeteZenih In z njima povezanih podjellj pomembno
razlikuje in po posameznih sklopih izdelkov prihaja do horizontalnih uginkov prekrivanja zgolj
v minimalnem obsegu. Pragled btagovnih skupin po upodtevnih trgih, na katerih prihaja do
prekrivanj oziroma do horfzontainih uginkov: (i) veleprodajni trg potronidkih elektronskih
proizvodov (prekriva na Irgu prodaje  kalkulalorjev); (i) veleprodajni rg IT proizvodov
{(prekrivanje na segmentu proizvodov radunalniske periferije, npr. ipkovnice, miske, spletne
kamere, sluSalke lid., tablic brez SIM reZe, igralnih pripomogkov, druge dodatne opreme,
npr. polniine postale, baterife, adapter]l, programske opreme in televizorjev); (I} veleproda)nl
Irg telekomunikacijskih proizvodov in opreme (prekrivanje na segmenlustacionarnih
lelefonov); ({iv} veleprodajni Irg elektriénih proizvodov {prekrivanjeo na segmentu kilmatskih

naprav, pralnih strojey, hladilnikoy).

{43}
'y

Podjelji, udelezeni v koncenlraciji In z njima povezana podjetja, so preko lastne blagovne
znamke prisotna ludi na {rgu proizvodnje eleklronske opreme, in sicer gre za proizvodnjo
racunalnikov oziroma sestavo radunalnikov iz komponent, ki jih podjetje disiribuira. Pri tem je
trzni delez na lrgu prodaje radunalnikov v Republiki Slovenji zanemarljiv, saj se vedina
racunalnikov, kI se prodajo v Republlki Slovenili, proizvede v drugih drZavah EU ali celo
izven nje™. Podjelie tako ocenjule, da njegov Irzni delez na vefeprodajnem irgu IT

proizvadov v letu 2014 znada manj kot SN

52,V koncentraciji udeleZeni podjelji sla navedil podatke o velikosti upostevnih trgav na podlagl
fasinih ocen in komercialno pridobljenih merilev o velikosli posameznih maloproda)nih
blagovnih skupin. Priglasitelj ob tem opozarja, da je natanina ocena velikosti veleprodajnih
trgov na katerih sla v koncentracli udelezeni podjetfi (skupaj z drugimi podjeljl v skupini)
defavni, tezko dolotliiva zaradl vrste objeklivnih dejavnikov, med drugim: (i} splodnih
znadlinosti veleprodajnih trgov, saj (v nasprotju z maloprodajnimi tigi) ni informacif o tem, kje
In v kak3nih kofi¢inah posamezne slcanke (oz. prodajalci na maloprodajnem {rgu) kupijo
posamezne proizvade; (ii) Geografskih znadilnosti relevantnih trgov, saj se letl praviloma
laztezajo na celotno obmodje EU - slranke (oz. prodajalci na matoprodajnem  Irgu}
posamezne izdelke kupujejo tako cd distribulerjev, ki imajo sedez v Sloveniji, kot tudi
neposredno od proizvajalcev in mednarodnih disiributerjev, ki v Sloveniji niso nepasredno
piisotnt, zato je ludi lezko dolodill, do kakine mere so na slovenskem trgu ‘prisolnl; (i)
Sirokega (in raznolikega) spekira proizvodov, ki sodijo na posamezen uposlevni lrg, pri
temer praviloma v koncenliaciji udeleZeni podjetji distrouirata zgolj dolodene izdelke v okviry
relevaninega trga, skladnega z definicijo Evropske Komisije in nimata vpogleda v obseg
prodaje izdelkov, katerth sama ne distnbuirata, (iv) pogoslega pojava novih blagovnih skupin
in hilrega tehnolodkega razvoja, ter (v) odsolnosli uradnih podatkov o vislnl poslovanja s

¥ po enakega zakljucka je pridla tudi Agencija, In sleer v svajl odladbi z dne 12. 2, 2010 v zadevl presofe

koncenlraclje IT Ekspert in Moneta IT, dokumanl §t. 306-97/2009.
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posameznimi blagovnimi skupinarni.

53.Vloga in trina moé distribucijskih podjeti] je omejena tudi s lr2no modje proizvajalcey,
razmerje madi na veleprodajnib trgih pa je odvisno od vseh zgoraj idenlificiranih dejavnikov.

54.Na podlagi navedenega e prigtasitel] podal podatke o lastnih poslovnih rezullatth znotraj
posamezne blagovne skupine In na podlagl njih podal priblizne ocene {rznih deleZev po

posameznih upo3levnth trglh, kot izhaja v nadaljevanju.

55.Priglasitel] ocenjuje, da Je ekonomija obsega sCasoma sicer pomemben parameter pri
poslovanju, nikakor pa manj3e koll¢ine ne omejujejo vstopa na upo3tevna irge, saj se znotral
le teh ves das odpirajo nise, ki so plod konstantnega razvoja in inovacl s slrani
profzvajalcev. Z vidika strodkov potencialnega vslopa, so le 1l mnogo manj§i kot v primeru
prolzvodnje all razvoja, saj gre na upedtevnih trgih zgol] za dislribucijo proizvadov, torej mora
vsak vstopnik poskrbell predvsem za razvoj lasinega distribucijskega sistema ter zagotavljatl

konkurendéne csne in padparo strankam.

56.Primeroma priglasitelj navaja, da kljuéno komponento za delgorogéno konkurenénost v
Skupini Ram predstavlia predvsem usposabljanje zaposlenih. Poudarek |e na izobrazbl na
podreju prodaje in nabave kol tudi pravilnega napovedovanja, planiranja in razumevanja
dinamlke nabavnih slstemov kupcev, ki nabavne procese vse bol In bol] avlomalizirajo. S
tega vidika so nujno potrebne tudl Investiclie v usposobitev T sistama In v module, K
omogo&ajo kupcem avlomalizirano izmenjavo podatkov o stanju zalog In cen.

Horlzontalnl uéinkl

87. Po lzvedeni koncentraciji bo Skupina Ram dosegala ti2ni deleZ, ki je vis]i od s -
veleprodajnem trgu potrodnigkih elektronskih proizvadov, veleprodajnem trgu IT prolzvodov
in velepradajnem trgu telekomunikacijskih proizvadov in opreme, pri &emer bo IrZni delez
novega podjetfa na vsakem izmed navedenih trgov povedan zgolj minimaho in razmefje
med trznimi delezl po izvedbi koncentracije prakliéno ne bo spremenjeno. Navedeno je

trznih delezev Skupine Ram na veleprodajnem trgu potrosniskih

posledica N —
elektronskih prolzvodov in veleprodajnem trgu IT proizvodov O o GBER !i;nega
deleZa podjelja AVTERA na veleprodajnem trgu telekomunikacijskih prolzvodov in opreme.
Trzni dele?, ki je ni2)i od e zgol} veleprodajnem lrgu elektriénih prolzvedov, pri cemer je

skupni trzni delez Skupine RAM in podjetje AVTERA po oceni priglasitelja niZji od CHN

C1: Horlzontalni uéinkl na veleprodafnem trgu potroniskih elektronskih proizvodav
58.Velepradajni Irg potronidkih elektronskih prolzvodov obsega naomejeno Stevilo naprav

zabavne elektronlke, katerih Stevilo se vsako lelo 3iri, povprasevanje potrodnikov pa je
mo&no odvisno od predstavitve novih izdelkov profzvajalcev elekironskih proizvodov.
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Tabela 2: Prihoukl od prodaje na veleprodajnem trgu polrodnidkih eleklronskih proizvodoy v
EUR In trZni delez v koncenlracifi udelezenlh in z njimi povezanih podjetl ter konkurentov v

%

Vir: Podalki priglasitelja, konkurentoy In Statisticnega urada Republike Slovenije *°.

58.Na navedenem lrgu se prevzelg podjelie ukvarja z dislribucijo kalkulatorjev, digitalnih
foloaparatov in kamer, dikiafonov ler glasbenih In video predvajalnikov, medtem ko celoten
trg zaobjema $e druge prolzvode, kot so npr. e-brainlkl, elekironsii proizvodi za osebno
nego, projektorfl, avto-akustika, -elekironske navigacijske naprave, elekironska glasbila,..,
Prevzelo podjetie ocenjuje, da njen asorliment zaobjema vecino polrodnih elekironskih
profzvodov in pokriva cca. GENNEEE coloinega maloprodajnega trga poirosnih elekironskih
proizvodoy, pri Gemer svoj promet dosega s prodajo arliklov vodilnih blagovnlh znamk
{Cancn, Epson, Samsung...), ki po posameznih prolzvodin dosegajo cca. (D@ :ni
deleZ na maloprodajnem trgu polrodnih elokironskin proizvodov. Glede na navedeno in ob
upo3tevanju narave sklenjenih pogodb s proizvalalcl navedenih blagovnih znamk (SIS

B, prezelo odjetje ocenjuje, da na celoinem
trgu dosega SREENER trini deles. Prevzelo podjelje Je v lettr 2014 pri prodaji te skupine

prolzvedov dosegla okvirni promot (S EENENERER k- ob upostevan)u (IR trinega
deleZa pomeni, da lahko celoten trg acenimo et - - ]

G0.Horlzontalno prekrivanje po poesameznih blagevnih skupinah, ki jih ponujata Skupina RAM in
AVTERA je na predmetnem trgu minimalno in je cmefeno na kalkulatorje, pri éemer ocenjeni
IrZni deleZ Skupine Ram na celolnem veleprodajnem trgu potrosnih elekironsklh proizvodoy
znada man) kot Gl Poslediéno koncentracifa na navedenem veleprodajnem lrgu potrodnih
slektronskih proizvodov ne bo spremenila razmerij] moéi konkurentov na trgu in posledicno
ne bo imela negaiivnin udinkov na konkurenco na upostevnem trgu,

61.TrZna koncentracija sporoca stopnjo skoncenlriranosli na veleprodajnem irgu potrodnidkin
glektronskih proizvodov v Repubiiki Slovenijl. Za merjenje stopnje koncentracije se uporablja
Indeks Herfindahl ~ Mirschman (HHI)®, ki v danem primeru pred koncenlracijo znasa HHI =
1.630,91, kar pomenl, trg z visoko stopnjo konkurences. Tudi po koncentracijl ne prihaja do
vetjih sprememb saj je HHI = 1.607,06 (AHHI = 78,15), kar predstavija vrednost, pri kateri
ne gre za visoko stopnjo koncenlracile na veleprodajnem lrgu potrosnikih elektronsklh

% Dokument &, 3061-17/2015-1 z dne 17. 7. 2015, 3061-17/2015-20 z dne 6. 8. 2015, 3061-17/2015-21 z
dne 7. 8. 2015, 3061-17/2015-22 z dne 7. 8. 2015, 3061-17/2015-23 2 dne 10. 8, 2015, 3061-17/2015-25 z
dne 11, 8. 2015, 3061-17/2015-26 z dne 12. 8. 2015, 3061-17/2015-27 z dne 12. 8. 2015, 3061-17/2015-
28 z dne 13. 8. 20185, 3061-17/2015-30 z dne 13, 8, 2015, 3061-17/2015-31 z dne 17. 8. 2015, 3081-
17/2015-32 z dne 18. 8. 2015, 3061-17/2015-33 2 dne 19, 8. 2015, 3061-17/2015-34 z dne 20, 8. 2015,
S061-17/2015-35 z dne 24. 8, 2015 in 3061-17/2015-36 z dne 25, &, 2016,

® HHI se izracuna tako, da se sedlejejo kvadrall posameznih rznih dafe3ev vseh podjatij na trgu. Znasa

tahko malo nad 0 {na irgu neslelih ponudnikov) do 10,000 v primery monopolov. Pii lzradunu pa jg izjemno
i kaZe spremembeo spremembo v I3ni siluacifl, ki jo povzrodi zadevna

pomemben tudi Li. prirast-delta, k
ol 1.060 ali indeks HHI med 1.000 in 2.000 In delta pod 250 bodo

koncentracila, ée je HH!I manj k
harizonlalno kencentraclio odebriti, kar je malo verjeino, da bi negativno vplivala na upostevni irg.
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proizvodov,

62.Glede na navedeno in v skdadu z 18. odstavkom Smernlc o presoji horlzontalnih zdruZitev na
podlagi Uredbe Sveta o nadzoru koncenirac| podjelija’ (v nadaljevanju: Horizonlalne
smernice), ki dolota, da se pri koncentracijah, pri kalerih skupni (r2ni dele? v koncentraciji
udeleZenih podjetij na doloenem trgu ne presega 25 %, zaradi nizkega trinega deleza
domneva, da koncentracija ne more ovirall u¢inkovite konkurence in Je zato skladna s pravili
konkurence, Agencila zato ne izraZa pomislekov glede predmetne koncentracije na
veleprodajnem lrgu polro$nidkih elektronskih proizvodov v Republikl Stovenli.

C2: Hotizontaini uéinkl na veleprodajnem trgu IT proizvodov

63.Prevzelo podjetje na veleprodajnem irgu IT proizvedov svo| promel (med drugim) dosega s
prodaje arllklov blagovnlth znamk HP, Asus, Dell, Acer,... pri éemer Je v letu 2014 doseglo

promet v visinl (S @B Navedene blagovne znamke po posameznih
segmentihtizdelkih na maloprodajnih trgih dosegajo (r2ne deleze v okviru (@ o Gemer

je treba upodtevatl, da

(i} da obstajajo Stevilne prepoznavne konkurenéne

blagovne znamke, kot so npr. Apple, Lenavo, Kindle,..., kI na malopradajni ravni dosegajo
pomembne WZne delefe, kalerih prevzeto podjelje v svolem portfelju nima, ter (i) da
asorliment prevzetega podjelja po vsej verjetnosti predslavija zgol} cca. (B celotnega

upostevnega lrga.

Tabela 3: Prihadkl od prodaje na veleprodajnem lrgu IT profzvodov v EUR in tr2ni dele v
koncentraciji udeleZenih in z njimi povezanih podjetij ter konkurentov v %

Vir: Podatki priglasitelja, konkurentov in Stallsliznega urada Repubfike Slovenlje 2

64.Glede na zgoraj navedeno prevzeto podjelje ocenjuje, da njen irznj delez na uposdtevnem
trgu dosega (@ kar ob upodlevanju prodaje v fetu 2014 pomeni, da celoten trg v lelu

2014 znasa cca

65.1zmed vseh nastetlh blagovnih skupin se ascorlimenl Skupine Ram in Avtere prekriva prl
raéunalniski periferiji, lablicah brez reZe za SIN kartlico, televizorjih ter programskl onremi,
pri cemer ocenjeni trzni delez Skupine Ram znasa man; kot (i} Postediéne koncentracija
na navedenem lrgu ne bo spremenila razmerij medi konkurentov na lrgu in poslediéno ne bi

imela negativnii uginkov na konlurenco na upoilevnem lrgu.

66.TrZna kencenlracija speroca stopnjo skoncenlriranost! na veleprodajnem trgu IT proizvaedov
v Republiki Slovenifl. Za merjenje stopnje koncentracije se uparablja indeks Herfindahl -
Hirschman (HHI™, kI v danem primeru pred koncentracije zna$a HHI = 1,099,82, ker

UL C 31, 5. 2. 2004, slr. 5-18,
= |bidem 29

* |bidem 30.
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pomeni, trg z visoko stopnjo konkurence. Tudi po koncentraciii ne prihaja do vegjih
sprememb saj je HHI = 1.172,37 (AHHI = 72,55}, kar predstavlja vrednost, pri kaleri ne gre
za visoko stopnjo koncenlracije na veleprodajnega Irga IT proizvodov,

67.Glede na navedeno In v skladu z 18. odstavkom Horizontalnih smernic, ki doloda, da se pri
koncentracijah, prl katerih skupni tr2ni delez v koncenlraciji udeleZenih podjelij na
dolodenem lrgu ne presega 25 %, zaradi nizkega tr2nega dele?a domneva, da koncentracija
ne more ovirati u¢inkovite konkurence in Je zato skladna s pravili konkurence, Agencija zato
ne izraZza pomislekov gleds predmelne koncenlracije na veleprodalnem trgu IT prolzvodav v

Republiki Sloveniji.
C3: Horizontalni udinki na veleprodafnem lrqu telekomunikacijskih profzvodov In cpreme

68. Horlzontaino prekrivanje ponudbe med obema v koncentracijama udeleZenima subjektoma
Je ludi na predmetnem trgu omejeno, saj podjetje AVTERA ne prodaja mobiinih telefonov In
tablic s SIM re2o, v svoji ponudbl pa ina stacionarne telefone, kar predstavija le imanj§! del
asorlimenta Skupfhe Ram na upostevnem {rgu®. Po mnenju priglasitelja koncentracija kljub
minimalnemu prekrivanjut na upostevnem irgu ne more vodili do negativnih uginkov.

Tabela 4: Prlhodkl od prodaje na veleprodajnem lrgu telekomunikacljskih proizvodov in
opréme v EUR in teZni defez v koncentraclii udeleZenih in z njimi povezanih pedjetij ter

konkurenlov v %

Vir: Podatki priglasilelja, konkurentov in Statistiénega urada Republike Slovenije %

69.Priglasitel] se Je pri ocenl v osnovi zanadal na meritve (HIEENERUEE < merljo

vrednosit prodaje mobilnih telefonov In lablic v maloprodajl. Ob upostevanju predvidenih
povpreénih marz na veleprodajnem in maloprodajnem trgu, e omenjene podalke prilagodil in
pripravil oceno velikost! veleprodajnega trga obeh izmed blagovnih skupin,

70.Pri preoslalih blagevnih skupinah na upo$tevnem irgu iz svojega asortimenta (to je (i} STB
napravah, (ll) medemih In (ill) dodalni opremi), priglasitel] taksnih meritev nima in se je pri
svoje acens zanasal na kombinacijo treh paramelrov: (TSR -

podajanju

* Skupina Ram na veleprodajnem trgu telekomunikacijskih proizvodov In oprema ponuja: (I) motine
telefone, (i) Sel top box {STB) naprave, (lii} Modeme, (iv} Tablice z rezami za SIM kadlce, (v} dodatno
opremo In {vi) stacioname IP telefone..

f‘- ibidem 29.




71.V segmentu (iv) IP telefonife, je priglasitel] acenl, da njegov trzni delez znasa priblizno (N
na osnovl lethega prometa, ki ga dosega z IP telefonijo, je nalo izdelal konéno oceno

velikostl segmenta.

72.Ma podlagl navedenega, je priglasitel] ocenll veltkost posameznih blagovnih skupin,
zaokroZen seStevek zneskov pa podal kot oceno velikosti celolnega upedtevnega trga“.

73.Trzna konceniracija sporota stopnjo  skoncentriranostlt  na  veleprodajnem  Irgu

lelekomunikacijskih proizvodov in opreme v Repubiki Slovenifi, Za merjenje stopnje
konceniractie se uporablja Indeks Herflndahl — Hirschman (HHI)™, ki v danem primeru pred
koncentracljo znada HHI! = 1.232,71 kar pomen|, trg z visoko stopnjo kenkurence. Tudl po
koncentraciji ne prihaja do vegjih sprememb saf je HHI = 1.232,71 {AHHI = 0,00), kar
predslavija vrednost, pri katerl ne gre za visoko slopnjo kencentraclje na veleprodajnem trgu
telekomunlkacijskih proizvodov In opreme, vradnost HH! pa se ni spremenlla.

74.Agencljia glede na navedeno ugolavija, da na trgu ni izkazan sum glade sk!adnoé[f
konceniracije s spravili konkurence, saj HHI ne izraa pomisiekov glede predimetne
koncentraclje na veleprodajnem trgu telekomunikacijskih proizvodov v Republiki Sloveniji.

C4: Horlzontaini uélnkl na veleprodalnem trgu elektriénih prolzvodov

75.Veleprodajni irg eleklricnih prolzvedov je skladno z definlcijo Evropske komisije lzjemno
airok Irg, pri ¢emer prevzeto podjetje pokriva zgoll distribucijo delodenih lzdelkov, in sicer
klimatske naprave, pralne in sudilne slroje, htadilnike in mikrovalovne pecice. Iz navedenega
sledi, da prevzelo podelje ne nastopa na precejdnfem delu Irga, saj ne distribulra, na primer,
pomivalnih strojev, zamrzovalnikov, naprav za kuhanje ali elektiénih proizvodov za uporabo

na vrlu,...

Tabsla 5: Prihodki od prodaje na veleprodajnem lrgu elekiri¢nih proizvodov v EUR in lrzni
delez v koncentracl]l udelezenih In z njimi povezanih podjeti] ter konkurentov v %

Vir: Podaiki priglasitelja, konkurentov in Statisliénega urada Republike Slovenije o

¥ 0cena velikosti pasameznih hlagovnih skupin

Taletonl T I
Tabilen — I
Modemt o
§TBnaprave N L}
Dedaina
aprama I RN
1P Talatoil)a Y S
L R

P

SHUPA)
* Ibldem 30.

*® |bidem 29,
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6. Priglasilell nima vpogleda v prodajne podatke posameznih segmenlov navedenih
proizvodov, vendar ocenjuje, da njun asortiment predstavliia na maloprodajnem Irgu

elekiridnih proizvodov dobavilelja QN olede na vrednost prodaje, skupen tr2ni delez
nizi od B fe za celolen uposlevni relevanint Irg za leto 2014 mogode podatl oceno o

ohsegu v vidini

77.1zmed vseh nadletth blagovnih skupin se asorliment Skupine RAM in podjel)a AVTERA
prikriva zgolj minimalno, pri Gemer imata obe v koncentraciji udelezeni podijetji (NN

Irini dele? tako da Je posiediéno ludi skupen trinl dele? zanemarjiv, kankurenéno slanje na

Irgu pa se ne bo spremenilo,

78.TrZna koncentracila sporoda stopnjo skoncentriranosti na veleprodajnem trgu elektriénih
proizvodov v Republiki Sloveniji. Za merjenje slopnje koncenlraclie se uporablja indeks
Herfindahi — Hirschman (HHI)", ki v danem primery pred koncentracijo znasa HHI =
1.432,81 kar pomenl, trg z visoko stopnjo konkurence, Tudi po koncenlracl)l ne prihaja do
vedji sprememb saj je HHI = 1.433,19 (A HHI = 0,38), kar pradstavija vrecdnost, pri kateri ne
gre za visoko slapnjo konceniracije na velaprodajnem irgu elektriénih prolzvodov, vrednost

HHI pa je praktitno nespremenjena.

79.Glede na navedeno in v skladu z 18. odslavkom Horizonlalnlh smernic, ki doloca, da se pri
koncentracijah, pri katerih skupnl (r2nl delez v konceniracii udeleZenih podletij na
dolocenem irgu ne presega 25 %, zaradi nizkega lrznega deleza domneva, da koncentracija
ne more ovirati u€inkovite konkurence In je zato skladna s pravili konkurence, Agencija zato
ne izraza pomislekov glede predmetne koncentracije na veleprodajnem trgu IT proizvadoy v

Republiki Slovenijl.

Vstopne ovire

80. Priglasileff meni, da na vstop ali umik s trga vplivajo predvsem splone ekonomske razmere
v druzbi, ki hkrali poganjajo tehnotodki napredek in razvoj tehnologile. Skiadno z razvojam
druZhe in potrebami po vejl informatizaciii tako vsakdanjih kot tudi specializiranin opravi,

rasle oziroma pada tudl povprasevanje po laknih produktih,

81.Priglasltelj navaja, da se podjelja za vsiop na irg odlogijo predvsem v obdobju, ko pride do
hitrega in nenadnega razvoja, saj ima trg v teh trenutkih najvetji polencial rasti. Nasprotno
se bodo podjelja posiopoma umikala s trga, kadar bo povpradevanje po tehnolodkih
praduktin padlo, saj bodo dolgorogno najverjeinefe prezivela le podjetfa z izjemno dobro
sfrodkovno utinkovitostjo in optimiziranimi dobavnim) sistemi.

82.0b morebilnem Interesu za vslop na trg priglasite)| ne vidi nikakrinih posehnih pravnih ovir,
ki bi bile specifiéne za vslop'na upostevne trge, prav tako omejen dostop do virov nabave.
Prav tako priglasiteli ni seznanjen, da bi bile na trgu prisotne kakrnekoll omejitve
industijske laslnine, ki bi lahko na upoStevnih Irgih kakorkoli omejevale poslovanje

potencialnega vstopnika.

83.Agencija glede na gornje navedbe v skiopu vslopnih ovir ne izraZa pomisiekov glede
predmetne koncenlracije na relevantnih upodtevnih veleprodajnih Irgih prolzvadoy v

Republiki Sloveniji.

" Joidem 30.
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IV, ZAKLJUCEK

84.Na padlagi posredovanih padatkov priglasitelja koncenlracije In na podiagl podatkoy, i jih je
Agencija pridobita iz javno dostopnih evidenc, Agencila ugotavlja, da koncentracija podjelij
JANUS TRADE in AVTERA ne bo imela za posledico uslvarjanja ali krepilve previadujoéega
poloZaja na kateremkoli od horizontaino povezanih trgov, na Kkaterih so prisotna v
koncentracili udeleZena podjetja in z njimi povezana podjelja, imela negativne udinke na
konkurenco na upostevnih (rgih, zato ni Izkazan resen sum o neskladnosti koncenlracije s
pravili konkurence. Agencija zalo koncentraciji na podlagi lreljega odsiavka 46. &lena
ZPOmK-1 ne nasprotuje in izjavija, da je skladna s pravili konkurence.

85.0dlocba fe izdana v dveh izvirnikih od katerlh enega prejme priglasitelj koncentracije in
enega hrani Agencija,

v, 0BJAVA IZREKA ODLOCBE

86.Na podfagi pelega odslavka 22. élena ZPOQmK-1 se izrek odlodbe objavi na splelni strani
Agenclle.

VI, ODLOGITEY O STROSKIH POSTOPKA

87.V skladu s prvim odstavkom 118. &lena Zakona o splodnem upravnem postopku™ mora
organ odlocili o stroSkih poslopka. Glede na (o, da posebni strogki v postopku niso nastali, je

organ odloéil, kot izhaja iz Iretje lodke izreka

PQUIK O PRAVNEM SREDSTVU:

Zoper lo odlobo je dovolieno viozili tozbo pri Upravnem sodiééu Republike Slovenije,
Fajlarjeva 33, 1000 Ljubljana, v roku tddesetih dni od dneva vroditve odicébe. Tozba se v dveh
izvodih viozi pri sodiscu ali pa se poslje po posti. Steje se, da je bila lozba viozena pri sodiséu
tisti dan, ko je bila priporatena oddana na posto.

t ',]
i

Poslopelt b'&il:
Marko ﬁ{ ep :
. l ) ‘I '.-
Andrej Kﬁgek
PREDgE{DNJ-" L SENATA
i .;3’.;1 L

Vroditi: o
JANUS TRADE, lrgovina in storitve, d.o.0,, Koroska cesta 53C, Kranj, po pooblastilu:
Odvetni§ka pisarna SCHONHERR - pedruZnica v Sloveniji, odvetnica Eva Skufca,

Tamgicava 3, Ljubljana —~ osebno po ZUP,

Viozili:
- zbirka dokumentarnega gradiva, tu.

Qbjaviti:
lzrek odlo¢be se objavi na spietni strani Javne agencije Repubiike Slovenije za varstvo

konkurance.

' Uradni list RS, 8t. 24/06-UPB2, 105/06-2US-1, 126/07, 65/08, 17/09 Odl.US: U-1-54/06-32 (4309 popr.),

8/10in 82/13.
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