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Obvestilo za javnost:

AVK zakljuéila z raziskavo sektorja prehrane: nujno je stalno spremljanje in dodatno
prouéevanje trga

Raziskava prehrambnega sektorja, ki jo je izvedla Javna agencija RS za varstvo konkurence, je
pokazala, da imajo trgovci v primerjavi z dobavitelji precej vecjo trzno pogajalsko mo¢. Ta sama
po sebi sicer Se ne pomeni izkrivljanja konkurence, obstaja pa jasna potreba po stalnem
spremljanju in dodatnem proucevanju praks udelezencev v trgovini na drobno v prehrambni
industriji. Zato bo Javna agencija RS za varstvo konkurence (AVK) v prihodnosti z instrumenti,
ki jih ima na voljo, e naprej raziskovala poslovne odnose v sektorju prehrane.

Raziskava potrjuje, da slovenski trg proizvodnije, distribucije in prodaje zivil kaZze na zasi¢enost,
vendar posebnih ovir za vstop novih podjetij na trg ni.

Osnovni izsledki raziskave:

o Dobavitelji prou€evanih blagovnih skupin izdelkov belezijo povi§anje stroSkov osnovnih
surovin, energentov, embalaze in delovne sile, kar zelo tezko uveljavijo pri trgovcih.
Cetudi trgovci sprejmejo nove (visje) cene dobaviteljev, le-te uveljavijo z velikim, tudi
ve€mesecnim €asovnim zamikom, zaradi Cesar so dobavitelji v odnosu s trgovci v
pogajalsko podrejenem poloZaju.

o Dobaviteliem povzro€ajo tezave tudi dolgi placilni roki: povpre¢ni pogodbeni roki
diskontnih trgovcev so v povprecju 30-35 dni, klasi¢nih trgovcev pa kar 60-90 dni.

e Po mnenju dobaviteljev trgovci z Zivili na drobno izrazajo svoj mo¢nejSi polozZaj na trgu
tudi z metodami, ki bi z vidika ohranjanja trzne konkurence lahko bili vprasljivi, denimo z
zaraCunavanjem bonitet in prispevkov. Ko namre€ trgovcem v pogajanjih ne uspe
neposredno zniZati osnovne cene dobaviteljev, uporabijo metode znizevanja koncne
nabavne cene z raznovrstnimi prispevki, ki so lahko marketinske narave (pospeSevanje
prodaje z vidnejSim pozicioniranjem izdelka), kvartalno, polletno in letno nagrajevanje
za obseg prodaje (rabati, superrabati) ter obracunom drugih vrst bonitet. NajpogostejSa
neposStena poslovna praksa je uveljavijanje akcijskih cen tudi izven dogovorjenega
akcijskega obdobja. Konéna realizirana cena je tako za dobavitelje lahko bistveno nizja
od osnovne pogodbene cene, netransparentne cene pa dobaviteljem povzroCajo tezave
in zmanjSujejo njihove zmoznosti razvoja in investiranja. Na slabSem so tudi potrosniki,
saj bonitete in prispevki, ki jih dobavitelji placujejo trgovcem, lahko povzrocijo poviSanje
povprecne cene za potroSnika. Dobavitelji skusajo namre¢ svoje viSje strosSke v obliki
vi§jih cen prenesti na manjSe, SibkejSe kupce, kar pa slab$a konkurenéni polozaj
slednjih v primerjavi z vecjimi kupci (t.i. uinek vodne postelje). Rezultat je neto izguba
koristi za potroSnika.

e Narasc€a konkurenca, ki jo s svojimi trgovskimi blagovnimi znamkami (TBZ) prinaSajo
predvsem diskontni trgovci. lzdelki TBZ so sicer v korist potroSnikom, saj ti po mnenju
tako trgovcev kot dobaviteljev pridobijo solidno kakovost po bistveno nizji ceni. Vendar
so TBZ dolgoro¢no lahko Skodljive, saj zmanjSujejo prodajo izdelkov ostalih blagovnih
znamk, kar ima lahko za posledico zmanjSanje raznolikosti ponudbe izdelkov in izbire
za potroSnika. S tem trgovci s TBZ v odnosu do dobaviteljev pridobivajo Se mocnejSi
pogajalski poloZaj glede nakupne cene, poleg tega imajo boljSi pregled nad stroSkovno
strukturo izdelkov TBZ in izdelkov proizvajal€evih BZ, ko gre za istega dobavitelja.



e Skupna prodaja tako trgovskih druzb kot dobaviteljev Zivil se v preteklih letih ni bistveno
spreminjala, je pa pri dobaviteljih zaznati rahel trend padca prodaje Zivil na domacem
trgu in primerljiv trend rasti prodaje na tujih trgih.

OZADJE:

AVK je izvedla raziskavo prehrambnega sektorja na podlagi 26. ¢lena Zakona o preprecCevanju
omejevanja konkurence (ZPOmK-1), s katero je Zelela pridobiti temeljitejSi vpogled v nabavno-
prodajne odnose med dobavitelji in trgovci v trgovini z Zivili na drobno ter s tem preveriti, ali
obstajajo okolis€ine, ki kaZejo na verjetnost omejevanja ali izkrivljanja konkurence v tej panogi.
Raziskava je razmerja med trgovci in dobavitelji raziskovala z vpraSalniki, ki jih je posredovala
pekarnam, predelovalni industriji rde¢ega in perutninskega mesa, milekarski industriji ter
dobaviteljem jedilnega olja, na drugi strani pa vecjim trgovskim druzbam. Poleg odgovorov na
vprasalnike je AVK pri analizi podatkov uporabila tudi druge javno dostopne podatke (AJPES,
SURS) z namenom dodatne preucitve akterjev in delovanja trga Zivil.

AVK bo pri nadaljnjem spremljanju delovanja trga Zivil sodelovala tudi z Ministrstvom za
kmetijstvo, gozdarstvo in prehrano, saj je z nedavno novelo Zakona o kmetijstvu (ZKme-1,;
sedmi odstavek 172. €lena) dobila dodatne zadolzitve v zvezi z nadzorom nad izvajanjem 61.f
Clena ZKme-1, ki opredeljuje nedovoljena ravnanja na trgu po ZKme-1. Le-ta so predvsem
nespostovanje predpisanih placilnih rokov in vsiljevanje pogojev, zlasti dodatnih placil ali
popustov, promocij ali drugih storitev, nepoStenih dobavnih pogojev, protidobav po
nekonkurenénih pogojih, dodatnih plalil zaradi doseganja ali nedoseganja doloCenih ravni
prodaj, brezpogojnega vraCanja neprodanega blaga, bremenitev drugih pogodbenih strank s
stroski inventurnega manjka ali kraj.
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