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Urad Republike Slovenije za varstvo konkurence, Kotnikova 28, Ljubljana, je v senatu pod
predsedstvom Damjana Mati€i€a, direktorja Urada, na nejavni seji dne 16.3.2012, ob
sodelovanju Josipa Falaka in Dajane MuZeni¢ Abramovi¢ kot ¢lanov senata, na podlagi tretjega
odstavka 46. Slena v povezavi s 13. lenom Zakona o prepredevanju omejevanja konkurence
(Uradni list RS §t. 36/2008, 40/2009, 26/2011 in 87/2011; v nadaljevanju: ZPOmX-1), v zadevi
presoje transakcije pridobitve kontrole podjetij Salomon, d.o.o., Ljubljana, Papirniski trg 17,
1260 Ljubljana - Polje, Dolenjski list Novo mesto d.o.0., Germova ulica, 8000 Novo mesto, in
Radio glas Ijubljana d.o.0., Papirniski trg 17, 1260 Ljubljana — Polje, ki jih po pooblastilu
zastopa QOdvetniska druzba Nahtigal, o.p., d.0.0., Rimska cesta 12, Ljubljana, nad blagovnimi
znamkami podjetja Delo Revije d.d. Dunajska cesta 5, 1509 Ljubljana, na podlagi priglasitve

koncentracije, sprejel naslednjo

ODLOCBO

1. Urad Republike Slovenije za varstvo konkurence priglaseni transakeiji pridobitve kontrole
podjetij Salomon, d.o.0., Ljubljana, Papirniski trg 17, 1260 Ljubljana - Polje, Dolenjski list
Novo mesto d.o.0., Germova ulica, 8000 Novo mesto, in Radio glas Ljubljana d.o.o.,
Papirniski trg 17, 1260 Ljubljana — Polje, nad blagovnimi znamki podjetja Delo Revije d.d.,
Dunajska cesta 5, 1509 Ljubljana, ne nasprotuje. Koncentracija je skladna s pravili
konkurence.

2. Tzrek odlodbe se objavi na spletni strani Urada.

3. Med postopkom niso nastali posebni stroski.
Obrazlozitev:

I PRIGLASITEV IN UDELEZEN CIPOSTOPKA

1. Urad Republike Slovenije za varstvo konkurence (v nadaljevanju: Urad) je dne 20.9.2011
prejel priglasitev transakcije pridobitve kontrole podjetij Salomon, d.o.0., Ljubljana,
Papirnigki trg 17, 1260 Ljubljana - Polje (v nadaljevanju: Salomon), Dolenjskl list Novo
mesto d.0.0., Germova ulica, 8000 Novo mesto (v nadaljevanju: Dolenjski list) in Radio
glas Ljubljana d.o.0., Papimniski trg 17, 1260 Ljubljana -- Polje (v nadaljevanju: RGL) nad
blagovnimi znamkami podjetja Delo Revije d.d.,, Dunajska cesta 5, 1509 Ljubljana
(v nadaljevanju: Delo Revije). Priglasitelji koncentracije so podjetja Salomon, DOlen_]Skl list

in RGL.

2. V skladu s 1. odstavkom 43, &lena ZPOmK-1 morajo udeleZenci koncentracije le-to
priglasiti pred zaletkom njenega izvrSevanja, vendar najpozuneje v 30 dneh od sklenitve
pogodbe ali objave javne ponudbe ali pridobitve kontrole, pri éemer zaéne rok za priglasitev
te€i s prvim od teh dogodkov. Priglasitev mora vsebovati vse elemente, ki jih doloca vladna



Uredba o vsebini in zahtevanih elementih obrazca za priglasitev koncentracije podjetij
(Ur. list RS, 8. 36/2009). Zaradi nepopolne priglasitve je bila priglasitev dopolnjena dne
26.10.2011, dne 28.11.2011, dne 11.1.2012, dne 25.1.2012, dne 2.2.2012, dne 6.3.2012,
dne 7.3.2012, dne 9.3.2012, 15.3.2012 in dne 16.3.2012, s gimer je priglasitev postala

popolna.

Priglasitev koncentracije temelji na pridobitvi neposredne Lkontrole podjetij Salomon,
Dolenjski list in RGL nad blagovnimi znamkami podjetja Delo Revije. Koncentracija se je
izvedla na podlagi Pogodbe o finanénem leasingu in pravici licence znamk med podjetji
Nova KBM d.d,, Ulica, Vita Kraigherja 4, Maribor (v nadaljevanju: Nova KBM),
KBM-LEASING d.o.o. — Skupina Nove KBM, Vita Kraigherja 5, Maribor
(v nadaljevanju: KBM-LEASING) kot dajalcem licence, in Salomon, Dolenjski list, RGL in
SET d.o.0., Vevska cesta 52, 1260 Ljubljana (v nadaljevanju: SET) vsi skupaj kot stranke
ali posami¢no stranka. Na podlagi te pogodbe bodo podjetja Salomon, Dolenjski list in RGL
pridobila pravico do uporabe predmeta leasinga pod pogoji iz pogodbe in s tem kontrolo

nad delom podjetja.

Skladno z dolo&ili Zakona o upravaih taksah (Uradni list RS, . 106/2010; ZUT-UPBS5) je
bila pladana upravna taksa po tarifni $tevilki 48 v znesku 2.000,00 EUR,

Dne 15.11.2011 so podjetja Salomon, Dolenjski list in RGL na Urad naslovila vlogo za
izdajo sklepa o dovolitvi zadasnega izvajanja koncentracije. Podjetja Salomon, Dolenjski
list in RGL so v vlogi navedla, da je specifinost izdajanja revij v tem, da se tiskanje in
izdajanje revij ne sme prenehati, Setudi za krajde obdobje, saj bi to povarotilo prehod
bralcev k drugim izdajateljem oziroma bi bile lahko posledice celo hujse, e se bralci ne bi
odloZali vet za nakup revij nasploh, kar se tudi dogaja. Priglasitelji so tudi navedli, da so pri
nakupu oziroma leasingu blagovnih znamk podjetja Delo Revije poleg ekonomskih ciljev
zasledovali tudi druge cilje, ki so predvsem ohranitev konkurence na trgu izdajanja revij v
Sloveniji, ohranitev yrednosti slovenskih blagovnih znamk, predvsem pa tudi ohranitev
delovnih mest zaposlenih, ki so dolga leta skrbeli za to, da so blagovne znamke revij, ki so
predmet koncentracije, nemoteno izhajale. Podjetja Salomon, Dolenjski list in RGL so
poudarila, da je kontinuiteta izdajanja revij tako v njihovem kot v javnem interesu, dosegli
pa so jo z veliko vioZenega truda, tako s strani priglasiteljev kot s stani biviih zaposlenih v
druzbi Delo Revije — v steaju, ki so kljub neizpladanim pladam in teZkim pogojem dela
uspeli ohraniti blagovne znamke. Zadasna dovolitev izvajanja koncentracije do izdaje
odlodbe bi po navedbah priglasiteliev omogogila ohraniti vrednost nalozbe, torej vrednost
blagovnih znamk podjetja Delo Revije, kar Jje mogode dosedi le z zagotovitvijo nemotenega
izdajanja revij. V nasprotnem primern bi za blagovne znamke podjetja Delo Revije nastala
nepopravljiva Skoda, saj bi se zmanjala njihova vrednost in s tem tudi nalo¥bena vrednost
za priglasitelje. V primeru, da priglasitelji ne bi smeli izvajati pridobljenih pravic in
obveznosti iz koncentracije, bi blagovnim znamkam revij nastala tudi velika §koda na trgu,
saj bi si sedanji trzni poloZaj le te¥ko povrnile v relativno kratkem asu, &e sploh. Na
podlagi navedenega je Urad dne 5.12.2011 izdal sklep, s katerim je podjetjem Salomon,
Dolenjski list in RGL v skladu s &etrtim odstavkom 44. Slena ZPOmK-1 izdal soglasje za
izvi¥evanje priglaSene koncentracije, ki temelji na pridobitvi skupnega nadzora navedenih
podjetij nad blagovnimi znamkami podjetja Delo Revije, v celotnem obsegu.

Podjetja Salomon, RGL in Dolenjski list so del Skupine Krater. V Skupini Krater je
kapitalsko- povezanih ved druzb s podrogja grafiéne in papime industrije, medijev,
zaloZniStva, trgovine s pisarnikim in grafi$nim materialom, domadega in mednarodnega
transporta, zbiranja in predelave odpadnih in koristno uporabnih surovin. Poleg podjetij
Salomon, Dolenjski list, RGL in SET Skupino Krater sestavljajo e podjetja Krater d.o.0.,
Algas d.o.0., Delo TCR d.d., Delo Tiskarna d.d., Grafis Psah d.o.0., Kodevski tisk d.d.,
Korotan Ljubljana d.o.o., Lepenka d.d., Papir servis d.o.o., Papir servis prevozi d.o.0,,
Skok d.o.0., Studio D d.o.0., Radio Kum Trbovlje d.o.o., Radio Bre¥ice d.0.0., Radio




Sevnica d.o.0., Aktual obala d.o.0., Studio huxuria d.o.0., Komunala Lenddva d.0.0., SU &
CO d.o.0. Piran, ki so glede na poslovno in trZno usmerjenost razvricene v tri divizije:
mediisko-zalo¥nizko. tiskarsko in okoljsko oziroma papirno predelovalno.

8. Udeleenci koncentracije poslujejo na trgu izdajanja revij in diuge periodike, na katerem
pbsIuje drusba Salomon z revijo Salomonov oglasnik, ki izhaja dvakrat tedensko, in s
$portnim dnevnikom Ekipa. Skupina Krater poshije tudi na trgu izdajanja Sasopisov, na
katerem deluje podjetje Dolenjski list.z informativnim gasopisom Dolenjski list, ki izhaja
enkrat tedensko. Skupina Krater je prisotna tudi na trgu radijske dejavnosti, kjer posluje
druzba RGL z radijskimi postajami Radio Aktual, Radio, Salomon in Radio Veseljak.
Podjetje Papir servis d.0.0. deluje predvsem na trgu odpadnih surovin in predelave
odpadkov, delno tudi na trgu tiskanja, in sicer na trgu tiskanja knjig (ploski-tisk). Podjetje
Lepenka d.d. deluje na trgu proizvodnje lepenks in lependne konfekeije, SET deluje na trgu
tiska, in sicer izkljuéno na trgu revijalnega tiska, to je tiska asopisov, revij, letakov, pri
Semer tisk revij predstavlja manjdi del prihodkov podjetia SET. Podjetje tiska tudi revije
podjetja Delo Revije v vrednosti priblizno 3 milijone eurov letno. Podjetje Delo TCR d.d. se
ukvarja s tiskanjem revij. Po informacijah priglasitelja podjetje tiska le e eno revijo,
preostali del dejavnosti tiskanja pa je zaradi boljiih ekonomskih in kakovostnih u€inkov
prenesel na podjetje SET. Podjetje Luxuria d.o.0. se ukvarja 2 grafiSno pripravo za tisk.
Podjetje Delo tiskarna d.d. je v letu 2010 30 % prihodkov od prodaje ustvarilo na trgu

-~ tiskanja, in ‘sicer na-trgu ploskega tiska in ne rotacijskega (revijalnega tiska). Kodevski
tisk d.d. se ukvarja izkljuéno s ploskim tiskom in s tem ustvari skoraj vse prihodke od
prodaje. Podjetje Korotan d.o.0. se ukvatja s trZenjem ploskega tiska na domadem in fujem
trgu. Podjetji Krater d.o.0. in Algas d.o.0. sta naloZbeni podjetji. Podjetje Papir servis
prevozi d.0.0. opravlja prevoze za vse druzbe Skupine Krater. Najve&ji odjemalec teh
storitev je Papir servis d.o.0. in tiskarne, ki predvsem izvaZajo knjige. Prevozi revijalnega
tiska predstavljajo manj§i dele? celotnih storitev prevoza, saj gre veGinoma za prevoze
znotraj Slovenije, del revijalnega tiska pa po Sloveniji razvozijo tudi pogodbeni izvajalci,
med katerimi je podjetje Bkdis d.o.o. Podjetie Komunala Lendava d.o.0. se ukvarja z
zbiranjem in odvozom nevarnih odpadkov. Radio Kum Trbovlje d.o.o. opravija le storitve,
povezane z radijsko dejavnostjo, prav tako podjetja Studio D d.d. Novo mesto, Radio
Sevnica d.o0.0. in Radio BreZice d.o.0, Podjetji Grafis Psah d.o.0. in Skok d.0.0. se ukvatjata
7 nalo¥beno dejavnostjo. Podjetje Su & Co d.0.0. je ystopilo v Skupino Krater v letu 2010
in se je preimenovalo v Aktual obala d.o.0, Deluje izkljuéno na radijskem trgu.

9, Predmet prevzema je del podjetja, in sicer del podjetja Delo Revije d.d. Del premoZenja, ki
je predmet priglaSene transakeije, predstavlj ajo naslednje blagovne znamke, katerih imetnik
je podjetje Delo Revije d.d.: Lady, Avto Magazin, Jana, Stop, Delo Revije, Dr. Roman, Jana
Smrklja, Anja, Ambient, Zvezda, Eva, Capricio, Mars, Telekomunikacije, Cukr, Lord, Moj
hobi, Dobra kuhinja, Modna Jana, Gremo, Spletka, Rekreacijski non-stop, Nasa Zena,
Revija za delo [judi z elanom, RoZe & vit, Zlata sneZinka, Pri nas doma, Kaprica, Obrazi,
Fant poletja, Lepa & zdrava; Moj sonéek, Modna, Lady kriZanke, Moj Mikro, Radar, KIH,
Slovenka leta, Viktor, Briljant, Politiéni obraz leta.

! Konsolidirano letno poroéilo Skupine Eurofit s porogilom neodvisnega revizorja za leto 2010, junij
2011. '



IL

- PODREJENOST ZPOmK-1

A Koncentracija

10. V obravnavanem primeru je koncentracija v smislu dolodil ZPOmK-1 nastala dne 25.8.2011

11,

12.
- podjetja, to je Ze navedenih blagovnih znamk podjetja Delo Revije v predhodnem

13.

14,

s sklenitvijo Pogodbe o finantnem leasingu in pravici licence znamk (v nadaljevanju:

Pogodba) med podjetji Nova KBM in KBM-LEASING kot dajalcem. licence, ter Salomon,

Dolenjski list, RGL in SET. Na podlagi te pogodbe bodo podjetja Salomon, Dolenjski list in
RGL pridobila pravico do uporabe predmeta leasinga pod pogoji iz Pogodbe in s tem nadzor
nad delom podjetja. Taksna pridobitev kontrole nad delom podjetja pomeni koncentr. aclJo v
smislu druge alinee 1, odstavka 10. &lena ZPOmK-1, d dolo¥a, da gre za koncentracijo pri
trajnej§ih spremembah kontrole nad podjetjem, in sicer ko eno ali véd podjetij bodisi z
nakupom vrednostnih papitjev ali premoZenja, s pogodbo ali kako drugade pridobi
neposredno ali posredno kontrolo nad celoto ali deli enega ali ved podjetij.

Preseganje pragov po 1. odstaviu 42, dlena ZPOmK-1

ZPOmK-1 v 1. odstavku 42. 6lena doloda, v kateuh pnmerzh morajo udeleZenci
koncentracije le-to priglasiti Uradu, Priglasitev j Jje potrebna, ¢e je skupni letni promet v
transakedji udeleZenih podjetij skupaj z drugimi podjetji v skupini v pledhodnem poslovnem
letu na trgu Republike Slovenije presegel 35 milijonov eurov in &e je letni promet
prevzetega podjetja skupaj s podjetji v skupini presegel 1 milijon eurov.,

Iz predloZenih finanénih podatkov priglasitelja izhaja, da je letni promet prevzetega dela

poslovnem lety, to je v letu 2010, na trgu Republike Slovemje znasal 6.079.102 eurov, &isti
prihodki od prodaje podjetij Salomon Dolenjski list-in RGL skupaj-z drugimi podjetji v
skupini pa 135.656.136 eurov, kar pomeni, da je preseZen prag 35 milijonov eurov letnega
prometa, doloden v prvi alineji prvega odstavka 42. &lena ZPOmK-1 ter hkrati prag
1 milijon eurov letnega prometa prevzetega podjetja skupaj z drugimi podjetji v skupini v
predhodnem poslovnem letu na trgu Republike Slovenije, doloen v drugi alineji prvega
odstavka 42. ¢lena ZPOmK-1.

Podrejenost koncentracije dolotbam ZPOmK-1 in s tem obveznost priglasitve Uradu
nastane, ko sta kumulativno izpolijena oba pogoja — pravni in ekonomski, V primeru
pridobitve kontrole podjetij Salomon, DOIGD_]SI{I list in RGL nad blagovnimi znamkami
podjetia Delo Revije sta izpolnjena oba pogOJa zaradi Gesar je koncentracija pridobitve
kontrole podjetu Salomon, Dolenjski list in RGL nad blagovnnm znamkami podjetja Delo

Revije podrejena doloébam ZPOmK-1,

SKLADNOST S PRAVILI KONKURENCE
Upostevni proizvodni oziroma storitveni frg

Skladno z Uredbo o vsebini in zahtevanih elementih obrazea za priglasitev koncentracije
podjetij (Ur. list RS & 36/2009; v nadaljevanju: Obrazec) predstavljajo upogtevni
proizvodni oziroma storitveni trg tisti proizvodi oziroma storitve, ki so v odeh uporabnika z
vidika lastnosti, cene in namena uporabe medsebojno zamenljivi ali nadomestljivi.
UpoStevni proizvodni trg se lahko dolo&i na podlagi zamenljivosti povprafevanja,
zamenljivosti ponudbe, potencialne konkurence ter morebitnih ovir za vstop na trg. Na
podlagi posredovanih podatkov Urad ugotavlja, da bo z obravnavano koncentracijo priglo
tako do horizontalnih kot vertikalnih povezav posameznih. dejavnosti v koncentraciji




udeleenih in z njimi povezanih podjetj, zato bo v nadaljevanju presojal ucinke
obravnavane koncentracije na upoftevnem trgu izdajanja revij in periodike, na upoStevnem
trgu izdajanja &asopisov ter na upo$tevnem trgu oglaSevanja v tiskanih medijih, na katerih
so prisotna v koncentraciji udeleZena oziroma z njimi povezana podjetja, prav tako tudi
prevzete blagovne znamke revij podjetja Delo Revije poslujejo na vseh navedenih
upostevnih trgih. S koncentracijo bo zato na vseh trgih prislo do manjsih horizontalnih
prekrivanj dejavnosti. Poleg tega pa je Urad preudil tudi vertikalne povezave med trgi, na
katerih sta prisotni vsaj dve v koncentraciji udeleZeni ali z njima povezana podjetja, in sicer
je preudil vertikalne povezave med upoStevnim trgom izdajanja revij in periodike in
tiskanjem revij in periodike, ter vertikalne povezave med trgom izdajanja Sasopisov in
tiskanjem Casopisov.

Trg izdajanja revij in periodike

15. Tiskani mediji niso substituti drugim medijskim produktom (TV, radiu, internetu). Trg
tiskanih medijev se s stali§¢a bralcev lahko nadalje deli glede na razliéne kriterije
(npr. periodiko izdajanja: dnevniki, tedniki, mesedniki; vsebino: splo$no informativni
Sasopisi, Sportni Sasopisi, finandni Sasopisi; glede na ceno, lojalnost,...). Z vidika
zamenljivosti povpraSevanja pa sta st v praksi dve razlicni publikaciji redko popoln
substitut. Skladno z navedenim in glede na opredehtve upostevnih trgov tiskanih medijev,
ki jih je nakazala Komisija v svojih zadevah?, je Urad trg tiskanih medljev za namen
horizontalne presoje zadevne koncentracije opledehl kot trg 1zdaJanJa revij in periodike.’
Trg revij in periodike bi lahko delili na oZje upostevne trge, in sicer na trg dnevnih
asopisov in na trg periodinih Sasopisov in revij z razliéno periodo izdajanja, ki se
razlikujejo tako glede na vsebino, glede ciljnih skupin bralcev, pogostosti izdajanja, cene,
lojalnosti bralcev, vendar Urad zaradi neizkazanega suma glede skladnosti koncentracije s
pravili konkurence niti ob najozji opredelitvi upostevnih frgov upodtevnega trga izdajanja
revij in periodike ni delil podrobneje in je koncentracijo presojal na tem trgu.

Trg izdajanja Casopisov

16, Za trg izdajanja &asopisov je znafilno, da so njihovi bralei v vedini poslovni in bolj
izobraZeni ljudje, ki jih zanimajo vsakodnevna dogajanja na gospodarskem, politiénem in
splosnem podro&ju. To ciljno skupino redko zanima rumeni tisk, kar pa je znadilno za bralce
revij in periodike. Prlglasﬁelj je navedel, da zaradi podobnostl med vsebino in ciljnimi
bralci trga izdajanja Sasopisov ni smiselno op1edeht1 oZje, na prlmel glede na periodiko
izdajanja (dnevniki, tedniki, mesedniki), saj je vsem skupno poroanje o posameznih
dogodkih, bralei vseh pa éasopise berejo z razlogom informiranja o aktualnih d'og'a.janj ih
doma in po svetu. Urad meni, da se bralci lahko informirajo z dnevnimi novicami tudi iz
drugih, netiskanih medijev, kot so televizija, radio, elektronski mediji, in s tem zadovoljijo
svojo potrebo po informiranosti, Zaradi neizkazanega suma glede skladnosti koncentracije s
pravili konkurence Urad ni dokondno opredelil upoStevnega trga in je za potrebe postopka
ostal pri opredelitvi upo§tevnega trga izdajanja Casopisov.

2 Recoletos/Unidesa, IV/M.1401 in Gruner+Jahi/Financial Times, IV/M.1455,

3 Odlodba Urada v zadevi prigladene koncentracije podjetij Media DS, druZba za investiranje, d.o.o., -
Likozarjeva 3, 1000 Ljubljana, in Delo Revije, druZba za asopisno zaloZniSko dejavnost in intelektualne
storitve, d.d., Dunajska cesta 5, 1000 Ljubljana, §t. 306-142/2007-7 z dne 12.11.2011,



Trg oglaSevanja oziroma prodaje medijskega prostora v tiskanih medijih (trg oglaSevanja v
revijah in periodiki ter trg oglasevanja v Casopisih)

17. Upostevni trg oglaSevanja oziroma prodaje medijskega prostora v tiskanih medijih zajema
trzenje oglasnega prostora v revijah in &asopisih. Ne glede na to, da bi lahko na trgu
izdajanja 8asopisov oziroma revij in periodike obstajali oZje opredeljeni upostevni trgi, in
sicer trg dnevnih 8asopisov in trg periodi¢nih dasopisov in revij z razli¢no periodo izdajanja,
ki se razlikujejo tako glede na vsebino, glede ciljnih skupin bralcev, pogostosti izdajanja,
cene, lojalnosti bralcev, lahko govorimo o enotnem trgu prodaje oglasnega prostora v
tiskanih medijih,' Temu v prid govorita dva razloga: ciljna skupina oglaSevanja v vseh
tiskanih medijih, ne glede na raznolikost publikacij, ima obifajno vi§jo stopnjo izobrazbe
(pismenosti), kakor ciljna skupina oglaSevanja preko radia in televizije, glavni kupci
oglasnega prostora v vseh tiskanih medijih niso posamezna podjetja, ki Zelijo preko oglasov
prodajati proizvode in storitve (oglaSevalci), temved zakupniki oglasnega prostora v
razlinih tiskanih medijih, ki potem dalje prodajajo oglasni prostor bodisi manj$im
agencijam bodisi neposrednim oglaSevalcem.” Priglasitelji so v nadaljevanju posredovali
ocene trznih delezev za trg oglaSevanja v revijah in periodiki ter za trg oglaSevanja v
Sasopisih lodeno. Glede na to, da obstajajo razlogi za delitev trga izdajanja revij in periodike
in trga izdajanja Casopisov, je tudi struktura ciljne skupine ogladevanja v posamezni zvrsti
tiskanih medijev razliéna, zato je Urad presojal koncentracijo na trgu oglaSevanja v revijah
in periodiki in na trgu oglaSevanja v Casopisih., Glede na to, da v nobenem primeru ne
obstaja resen sum glede skladnosti koncentracije s pravili konkurence, Urad trgov ni

dokonéno opredelil.

Trg tiskanja — trg ploskega tiska in trg rotacijskega tiska

18. Trg tiskanja je trg, ki je vertikalno povezan s trgom izdajanja revij in periedike oziroma s
trgom izdajanja Sasopisov. Priglasitelji so navedli, da je osnovna razlika med rotacijskim in
ploskim tiskom ta, da se na rotacijskem (revijalnem) tisku tiska iz zvitkov (rol papitja), pri
ploskem tisku pa iz pole. Rotacijsko tiskanje je hitrej$e in se izvaja na zmogljivejsih strojih
ter zato uporablja predvsem za tiskovine, ki se tiskajo v veliko nakladah. Kot navajajo
priglasitelji, je revije ali letake do naklade med 15 in 20 tisoé Se ekonomsko upravieno
tiskati tudi na strojih za ploski tisk, pri vi§jih nakladah pa veé ne, saj je pri tako velikih
nakladah Ze ekonomsko upravieno tiskanje na rotacijskih strojih. V primeru, da podjetje Ze
razpolaga z rotacijskim strojem, revij ne bo tiskalo na strojih za ploski tisk, saj je taksno
tiskanje asovno zamudnej$e. Druga znadilnost rotacijskega tiskanja je, da rotacijski stroji
omogodajo nemoteno tiskanje niZjih gramatur papirja (32 do 160 gramov), zaradi tehni¢nih
konfiguracij pa ne omogod&ajo tiskanja na papirje, ki so v gramaturah 160 in veé gramov. V
takSnih primerih se za tiskanje uporabljajo stroji za ploski tisk oziroma tisk iz pole, ki
omogodajo tudi potiskanje kartona gramature 300 g in veg. Stroji za ploski tisk in stroji za
rotacijski tisk se razlikujejo tudi glede na zmoznost tiskanja ovitkov. Za tisk ovitkov se v
glavnem uporablja tisk iz pole (plastificirani ovitki, UV lakirani ovitki, perforirani

ovitki,...).

19, Kot navajajo priglasitelji, je stroje za ploski tisk mogode uporabiti tudi za tisk revij, ne
glede na naklado, vendar se to stroskovio ne izplaa. Najvedje razlike nastanejo v rokih
izdelave, ki so na ploskem tisku bistveno dalji kot na rotacijskem tisku. Na rotacijskih
strojih se vedinoma tiska Casopise in revije, ki izhajajo dnevno, tedensko ali mese&no, pri
¢emer mine od prejema podatkov za tisk do tiska od nekaj ur do nekaj dni, za slovenski trg.
Pri ploskem tisku pa gre za tisk knjig, pri katerih od naroéila do predaje knjige lahko traja

* Opredelitev trga ogla§evanja v tiskanih medijih kot enotnega trga je nakazala Ze Komisija v zadevah
IV/M, 1455 Gruner+Jahy/Financial Times/JV in IV/M.1401 Ricoletos/Unidesa.
® Odlo¢ba Urada 3t. 3071-46/04-7 z dne 28.12.2004.
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tudi ve¢ mesecev in se vefinoma tiska za tuje trge. Tudi zaradi daljSega foka izdelave je
konkurenca na ploskem tiskanju bistveno ve&ja kot pri rotacijskem tisku. Na strojih za
tiskanje revij je mogode tiskati tudi Gasopise, praviloma pa Sasopisov, tiskanih na 45 g
papirju, zaradi tehninih razlogov ni mogobe tiskati na ploskem tisku. Kot navajajo
priglasitelji, se stroji za ploski tisk tehnolosko ne prilagajajo tisku Sasopisov, ker pa je
termin Casopis lahko zelo Sirok, pa se da Sasopise ob ustreznih gramaturah in kakovostih
papirja tiskati tudi na ploskem tisku.

V sploSnem so stroji za rotacijsko tiskanje bistveno draZji od strojev za plosko tiskanje, zato
so .vstopni stroski na trg rotacijskega tiska oziroma tiska revij bistveno vigji kot vstopni
stroski na trg ploskega tiska. Iz tega razloga je tudi konkurenca na trgu ploskega tiska
bistveno vedja kot na trgu rotacijskega tiska. Glede na navedeno Urad zakljuduje, da
obstajajo razlogi, ki kaZejo na opredelitev lodenega upoStevnega trga rotacijskega tiska in
lodenega upostevnega trga ploskega tiska. Ker niti ob oZji opredelitvi trgov ni izkazan resen
sum glede skladnosti koncentracije s p1av111 konkurence, pa Urad trgov ni dokoncno

opredelil.

Trg oglasevanja v tiskanih medijih oziroma prodaje medijskega prostora v tiskanih medijih

Na trgu ogladevanja so kljucni poslovni subjekti, ki oglasujejo v posameznem mediju. Trg
prodaje medijskega prostora je za medije pomemben zaradi prihodkov od oglasov, ki so
kljuéni za poslovanje posameznega podjetja, izdajatelja revij oziroma Casopisov.
Priglasitelji so trg ogla§evanja v tiskanih medijih razdelili na nadin, kot so razdelili trg
izdajanja tiskanih medijev, in sicer na upotevni trg oglasevanja v revijah in-periodiki in na
upostevni trg oglaSevanja v &asopisih, Po navedbah priglasiteljev se trg oglaSevanja v
revijah in drugih periodikah razlikuje od trga oglaSevanja na televiziji in radijskih postajah,
ker gre pri tovrstnem oglafevanju za drugadne potro¥nike kot pri ogla$evahju v revijah in
¢asopisih. Priglasitelji navajajo, da revije in Sasopise kupujejo zainteresirani bralci, medtem
ko gre pri radiu in televiziji za avdio sludne medije, ki so §irSe dostopni javnosti, Urad je
sprejel navedbe priglasiteljev, Ceprav se ciljne skupine razlidnih vist oglaSevanja med seboj
verjetno tudi prekrivajo, ob upostevanju tega pa bi bili trZni deleZi lahko celo nekoliko niji.
Ker niti ob najoZji opredelitvi upoStevnega trga oglaSevanja v tiskanih medijih ni izkazan
sum glede skladnosti koncentracije s pravili konkurence, Urad ni dokonéno opredelil
upostevnih trgov.

Upostevni geografski trg

Upostevni geografski trg obsega obmoéje kjer si konkurenti na upoétevnem proizvodnem
trgu medsebomo konkurirajo pri piodaﬂ in nakupu proizvodov in storitev, na katerem so
pogoji konkurence dovolj homogeni in ga je mogoce oddeliti od sosednjih obmogij zato, kex
s0 pogoji konkurence na teh obmogjih bistveno drugadni. Dejavniki, ki so kljudni pri presoji
upostevnega trga, so razliCne pravne zahteve, standardi, davéna bremena, transportni
strofki, cenovne razlike med razliénimi deli trga, trne navade ipd,

Urad je pri opredelitvi geografske dimenzije vseh upoStevnih trgov ocenil, da je zaradi
Jjezikovnih in kulturnih omejitev na podrodju tiskanih medijev, ki jih koncentracija pokriva,
upostevni geografski trg celotno OmeC_]e Republike Slovenije, ki predstavlja enotno
jezikovno podroéje. Poleg tega je nacionalni trg tudi najpomembnejéi p1odajn1 in
distribucijski trg tiskanih medijev, saj slovenska podjetja, ki so prisotna v tej panogi, na
njem ustvarijo vedji del prometa. Urad meni, da bi geografski trg tiskanja tiskanih medijev
lahko opredelili tudi SirSe od nacionalnega, vendar je za namen presoje te koncentracije
ostal pri opredelitvi nacionalnega trga kot ustreznega in ni opravil podrobnejdih analiz, saj
niti ob oZji opredelitvi upoStevnega geografskega trga predmetna koncentracija ne
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predstavlja resnega suma glede skladnosti koncentracije s pravili konkurence. Na vseh
upostevnih proizvodnih oziroma storitvenih trgih je Urad koncentracijo presojal na podlagi
podatkov za trg Republike Slovenije.®

C  Presoja koncentracije

Trg izdajanja revij in periodike

27. Skupina Krater, natandneje podjetje Salomon, je na trgu izdajanja revij in periodike prisotna
z revijo Salomonov oglasnik, ki ima nacionalno pokritost in ga je mogode kupiti po vsej
Sloveniji. Na trgu izdajanja revij in periodike od v koncentraciji udeleZenih podjetij
nastopajo tudi blagovne znamke podjetja Delo Revije, ki so predmet prevzema, in sicer
blagovne znamke revij z razvedrilno vsebino ter nekatere druge strokovne in svetovalne
revije: Lady, Avto Magazin, Jana, Stop, Delo Revije, Dr. Roman, Jana Smrklja, Anja,
Ambient, Zvezda, Bva, Capricio, Mars, Telekomunikacije, Cukr, Lord, Moj hobi, Dobra
kuhinja, Modna Jana, Gremo, Spletka, Rekreacijski non-stop, Naga Zena, Revija za delo
ljudi z elanom, RoZe & vrt, Zlata snezinka, Pri nas doma, Kaprica, Obrazi, Fant poletja,
Lepa & zdrava, Moj sondek, Modna, Lady kriZanke, Moj Mikro, Radar, KIH, Slovenka leta,
Viktor, Briljant, Politi¢ni obraz leta.

STakina je bila tudi opredelitev geografskega trga v odlothi Urada v zadevi priglaSene koncentracije
podjetij Media DS, druzba za investiranje, d.o.o., Likozarjeva 3, 1000 Ljubljana, in Delo Revije, druzba
za. Casopisno zaloZniko dejavnost in intelektualne storitve, d.d., Dunajska cesta 5, 1000 Ljubljana, it.
306-142/2007-7 z dne 12.11.2011,




33. Ne glede na navedeno pa bi-po navedbah priglasiteljev v primeru najo¥je opredelitve
upostevnih trgov izdajanja revij in periodike ter izdajanja Sasopisov ugotovili, da se revije
in Easopisi podjetij Salomon in Dolenjski list, to je Salomonov oglasnik, Ekipa, Top port in
Dolenjski list, ne prekrivajo s prevzetimi blagovnimi znamkami podjetia Delo Revije, saj

" Taksno opredelitev je podala Kdmisija v svoji odloitvi CEP/Grupe de la Cite, IV/M.655.
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gre za razline zvrsti revij, z razliéno tematiko in za razlidne ciljne skupine bralcev. Ob
takSni opredelitvi ne bi priflo do poveSanja trZnih dele¥ev v koncentraciji udeleZenih
podjetij na upostevnem trgu izdajanja revij in periodike niti na upostevnem trgu jzdajanja
Sasopisov. Do prekrivanj bi ob takini oZji opredelitvi priglo le pri ugankarskih revijah, na
kateri je prisotno podjetje Salomon s Salomonovim ugankarjem, med prevzetimi
blagovnimi znamkami podjetja Delo Revije pa sta tudi ugankarski reviji Kih in Lady
krizanke. Salomonov oglasnik je namre$ namenjen vsem, ki nekaj prodajajo ali nekaj
kupujejo, edicije Salomonovega ugankarja so namenjene reSevalcem kriZank, ¥portni
dnevnik Ekipa je namenjen vsem ljubiteliem in spremljevalcem $porta in $portnih
dogodkov, dvotednik Top $port pa je vodnik za ¥portne stave, Dolenjski list je informativni
tednik, ki je namenjen lokalnim bralcem, ki jih zanimajo novice in dogodki na Dolenskem
in v Beli krajini, Edicije podjetja Delo revije Lady, Jana, Anja in Na$a %ena so namenjenc
zenskam srednjih let, ki rade preberejo rumeni tisk in zanimivosti o znanih osebnostih,
revija Obrazi ima podobno vsebino, namenjena pa je mlaj§i ciljni populaciji. Revija RoZe in
vit je namenjena vsem ljubiteljem roZ in vrtov, v tedenski reviji Stop je poudarek na
televizijskem sporedu, revije Smrklja, Lepa in zdrava in Eva so trendovske revije za dekleta
in najstnice. Reviji Ambient in Pri nas doma sta reviji za dom in opremo, Kih in Lady
krizanke sta namenjena ljubiteljem in reSevalcem krizank, Moj Mikro pa je revija za
radunalniSke navduSence, predvsem mosko populacijo, ki jih zanimajo trendi in novosti v
radunalniski tehnologiji.

Trg tiskanja — trg rotacijskega tiska

Trg rotacijskega tiskanja so priglasitelji za leto 2010 ocenil na 106.942.445 EUR, za leto
2009 na 94.455.872 EUR in za leto 2008 na 84.563.339 EUR. Triné¢ delefe, podane v
nadaljevanju, so priglasitelji ocenili tako, da so najprej ocenili velikost slovenskega trga
rotacijskega tiska v eurih, nato pa so za vsako podjetje, ki-je prisotno na'tem trgu, glede na
svoje poznavanje trga izloCili deleZ prihodkov, ki bi najbolje ustrezal dejavnosti
rotacijskega tiska, Po navedbah priglasiteljev so na trgu rotacijskega tiska prisotna tri
podjetja, in sicer podjetie Skupine Krater SET ter podjetja Leykam Tiskarna d.o.0. in
Delo d.d.

Tabela &. 3: Trzni deleZi v koncentraciji udeleZenih in z njimi povezanih podjetij ter
konkurentov na trgu rotacijskega tiska (v %)

2010 2009 2008
Leykam Tiskarna d.o.o. 52,3 52,7 56,0
Setdoo. o T agA TR T 6
Delo d.d. 18,7 - 18,0 17,4
Ostali 0,6 - 0,4
Skupaj 100,00 100,0 100,0

Vir: Ocena priglasitelja,

Najvedji konkurent na trgu rotacijskega tiska je Leykam Tiskarna d.o.0., ki je v letu 2010 po
oceni priglasiteljev dosegla 52,3 % trZni deleZ, v letu 2008 celo 56 % tr¥ni dele?. Podjetje
SET, ki je del Skupine Krater, je na tem trgu v letu 2010 doseglo-trini dele 28,4 %, v letu
2009 29,3 % in v letu 2008 26,2 %. Tretji konkurent na trgu pa je Delo, tiskarsko
srediSde d.d., Ljubljana, ki je v letu 2010 doseglo 18,7 % tr¥ni dele?, v letu 2009 18 % tr¥ni
deleZ in v letu 2008 17,4 % tr¥ni dele?,

Podjetje SET, ki je del Skupine Krater, deluje izkljuSno na trgu revijalnega tiska, to je na
trgu tiska Casopisov in letakov, najvedji del prihodkov wustvari s tiskanjem &asopisov,
rellammnih in drugih letakov. Tiskanje revij predstavlja manjsi del prihodkov podjetja SET.
Priglasitelji so navedli, da je podjetje SET Ze pred pridobitvijo kontrole podjetij Salomon,
Dolenjski list in RGL nad blagovnimi znamkami podjetja Delo Revije v celoti tiskalo vse
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edicije revij, ki jih je izdajalo podjetje Delo Revije, in sicer v letni ‘vrednosti okrog
3 milijone (kar predstavlja manj kot 10 % celotne realizacije podjetja), zato se z
obravnavano koncentracijo razmerja med podjetji, prisotnimi na trgu ponudbe in
povpraSevanja rotacijskega tiska, ne bodo bistveno spremenila. Kot najveljega kupca
podjetjia SET so priglasitelji navedli podjetje Dhevnik, ki je'v letu 2009 predstavljalo ved
kot 20 % nakupov storitev podjetja SET, zatem se je deleZ do leta 2011 zmanjSal pod 15 %.
Med ostalimi najvetjimi kupci podjetia SET so priglasitelji navedli podjetja Mercator
(5,2 % v letu 2011), Zurnal media ( 3,5 % v letu 2011), Engrotu§ (3,5 % v letu 2011).
Podjetje SET tiska tudi edicije podjetja Salomon. Tudi, e bi podjetja Skupine Krater
drugim kupcem, ki povprasujejo po tiskarskih storitvah rotacijskega tiska, zalela nuditi
tiskanje pod manj ugodnimi pogoji, bi se lahko le-ta preusmerila na konkurente na tem trgu,
in sicer na podjetje Leykam Tiskarna d.o.0., ki po oceni priglasiteljev na tem trgu Ze sedaj
dosega ved kot 50 % trini dele, znaten tizni deleZ pa na tem trgu dosega tudi drugi
konkurent, podjetje Delo, tiskarsko sredi§¢e d.d. Ob predstavljeni strukturi trga rotacijskega
tiska ni verjetno, da bi se podjetja Skupine Krater po koncentraciji lahko na trgu obnagala
neodvisno od svojih konkurentov in dvignila ceno rotacijskega tiska nad konkurendno

raven.

Trg tiékanja —trg ploskega tiska

Priglasitelji so navedli, da se po njihovi oceni s ploskim tiskom ukvarja veliko §tevilo
podjetij in nihde od njih ne dosega pomembnejfega trZnega deleZa. Podjetje Delo
tiskarna d.d., ki je bila specializirana za ploski tisk, se od sredine lanskega leta ne ukvarja
ved s tiskanjem. Podjetji Kodevski tisk d.d. in Korotan d.d. se ukvarjata s trZenjem ploskega
tiska na domadem in tujem trgu in zaradi lo8enosti trga ploskega tiska od trga rotacijskega
tiska ne delujeta na upodtevnem frgu rotacijskega tiska. Podjetje Papir servis prevozi
opravija prevoze za celotno Skupino Krater, pri Semer je najvedji odjemalec storitev
podjetje Papir servis d.0.0., sledijo pa tiskarne, ki predvsem izvaZajo knjige, ki se tiskajo v
ploskem tisku. Za revijalni del je prevoznih storitev podjetja Papir servis d.o.0. malo, saj
le-to opravlja predvsem prevoze znotraj Slovenije, vendar tudi te poredko, saj distribucijo
za skupino Krater po pogodbi opravlja podjetja Ekdis d.o.o.

Trg oglalevanja v tiskanih medijih oziroma prodaje medijskega prostora v tiskanih medijih

Na trgu oglaSevanja so kljuéni poslovni subjekti, ki oglaSujejo v posameznem mediju. Trg

prodaje medijskega prostora je za medije pomemben zaradi prihodkov od oglasov, ki so

kljuéni za poslovanje posameznega podjetja, izdajatelja revij oziroma &asopisov.

Priglasitelji so ocenili, da so zaradi splone gospodarske krize tudi prihodki od oglaevanja

v koncentraciji udeleZenih in z njimi povezanih podjetij v upadu. Kot oglajevaloi se -
pojavljajo ve&je poslovne skupine, ki pa so v primerjavi s preteklimi leti zelo zniZale
finanna sredstva, namenjena oglaSevanju. Na' trgu prodaje. medijskega prostora imajo -

prednost mediji z vedjo naklado ter posledino ve&jo prodajo, ter mediji, ki pokrivajo
podrodje celotne Slovenije. Priglasitelj navaja, da se prevzete revije podjetja Delo Revije
soodajo z obdutno manjSo koli¢ino oglasevanja in s tem z obdutno manj§imi prihodki iz
naslova oglaSevanja, kar so priglasitelji tudi predvideli. Dodatno pa so bili niZji prihodki
blagovnih znamk podjetja Delo Revije tudi zaradi dogodkov, povezanih s prevzemom
le-teh, in zaradi finandnega stanja prej¥njega lastnika ter s tem povezanega stopnjevanega
nezaupanja oglafevalcev, oglaSevalskih agencij in drugih potencialnih naroénikov.

Priglasitelji so navedli, da trZnih deleZev na trgu oglaSevanja oziroma prodaje medijskega
prostora ni mogo&e prikazati, ker prihodki od oglaSevanja posameznih druzb niso javno
dostopni, so pa kljub temu podali oceno trznih deleZev v koncentraciji udeleZenih in z njimi



povezanih podjetij na osnovi poslovnih prihodkov posameznega podjetfa na trgu
ogladevanja v tiskanih medijih.

44. 'V koncentraciji ndeleZena in z njimi povezana podjetja so v letu 2010 preko podjetja
Dolenjski list na trgu ogla¥evanja v Sasopisih dosegla 2 % tr¥ni dele?, Glede na to, da na
tem trgu ne prihaja do prekrivanj trnih deleZev v koncentraciji udeleZenih in njimi
povezanih podjetij, s koncentracijo ne bo moglo priti do kakrSnegakoli omejevanja
konkurence na upo§tevnem trgu.

Vertikalna povezanost trgov

45. Trgi, na katerih poslujeta udeleZenca koncentracije, so med seboj tudi vertikalno povezani,
in sicer obstajajo predvsem vertikalne povezave med trgoma izdajanja revij in periodike ter
Casopisov, trgom tiskanja tiskanih medijev in med trgom prodaje oglasnega prostora v
tiskanih medijih, to je v revijah in periodiki ter v Sasopisih. Glede na to, da zadevna
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koncentracija pridobitve kontrole podjetij Salomon, Dolenjski list in RGL, torej Skupine
Krater, nad blagovnimi znamkami podjetja Delo Revije zadeva medijsko podrodje, je Urad
pregledal tudi druga medijska podrotja, s katerimi se ukvarjajo v koncentraciji udeleZena
podjetja. Dejavnost Skupine Krater sestoji tudi iz radijske dejavnosti, ki Jo predstavljajo
radijske postaje RGL, Radio Sevnica, Studio D, Radio Bre¥ice in Aktual, za katere je
priglasitelj ocenil trine deleZe, ki skupaj ne presegajo 10 % trga radijske dejavnosti. Tudi
prihodki na trgu radijske dejavnosti so se v letu 2010 v primerjavi z letom 2008 zmanjsali,
in sicer so leta 2010 znaali le 89,3 % prihodkov iz leta 2008, zmanjSanje v letu 2009 glede
na leto 2008 pa je bilo minimalno. Tudi v prihodnjih letih naj bi se, glede na razvoj
elektronskih medijev ter zaradi splogne gospodarske krize, prihodki od prodaje na tem trgu
zmanjSali. Ker s koncentracijo ne prihaja do prekrivanja na trgu radijske dejavnosti, niti ni
radijska dejavnost neposredno povezana z opredeljenimi trgi, Urad ni podrobneje analiziral
tega podro&ja, saj v nobenem primeru ne bi bil izkazan sum glede skladnosti koncentracije s

pravili konkurence.

Skupni trzni deleZ v koncentraciji udele¥enih in z njimi povezanih podjetij na trgih, ki so
med seboj v vertikalni povezavi, je relativno visok na trgu oglaSevanja v revijah in
periodiki, kjer so priglasitelji skupni tr¥ni dele po koncentraciji ocenili na 19 %. Na trgu
izdajanja revij in periodike je ocenjeni tr¥ni deley priglasiteljev po izvedeni koncentraciji
19,4 %, na trgu rotacijskega tiska pa podjetie SET dosega 28,4 % tr¥ni dele¥. Urad je
preudil moZnost, ali bi lahko prilo s strani podjetij Skupine Krater priglo do zaprtja dostopa
do trga ponudbe rotacijskega tiska, Dejstvo, da ima podjetje SET na tem trgu relativno
mocen poloZaj in dejstvo, da sta na tem trgu v Republiki Sloveniji prisotna le dva
konkurenta, bo Skupini Krater omogodila izbolj$anje njenega konkurenénega poloZaja, saj
bo po izvedbi koncentracije tiskala v svojem imenu in za svoj radun tudi pridobljene
blagovne znamke podjetja Delo Revije, Le-te je sicer tiskala tudi pred izvedbo obravnavane
koncentracije, s koncentracijo pa bo znotraj Skupine Krater povezala predvsem trg izdajanja
revij in periodike in trg rotacijskega tiskanja le-teh. Vendar pa ob modnem konkurentu,
Leykam Tiskarni, ki na trgu rotacijskega tiska dosega 50 % tr¥ni dele? in drugem
konkurentu ni verjetno, da bi s koncentracijo lahko prislo do zaprtja dostopa do tiga in s tem
bistvenega zmanjsanja usinkovite konkurence na trgu.

Na podlagi posredovanih podatkoy priglasitelja koncentracije in ob upostevanju drugih
tazpoloZljivih podatkov Urad sklepa, da pridobitev kontrole podjetij Salomon, Dolenjski list
in RGL nad blagovnimi znamki podjetja Delo Revije ne predstavija nevarnosti ustvarjanja
oziroma krepitve prevladujodega poloZaja, kar bi povzrodilo izloditev ali bistveno
zmanjSanje udinkovite konkurence na proizvodnih oziroma storitvenih trgih udeleencey
koncentracije.



I ZAXLIUCEK

48. Ob upoitevanju razpoloZljivih podatkov Urad ugotavlja, da v zvezi z obravnavano
transakeijo ni izkazan resen sum o neskladnosti koncentracije s pravili konkurence, zato je
odlo¢eno, kot izhaja iz izreka te odlogbe,

POUK O PRAVNEM SREDSTVU:

Zoper to odlogbo je dovoljeno vlofiti to¥bo pri- Vrhovnem sodigéu Republike Slovenije,
Tavatjeva 9, 1000 Ljubljana, v roku tridesetih dni od dneva vro¢itve odlogbe. To¥ba se v dveh
izvodih vloZi pri sodi¥éu ali pa se poslje po posti. Steje se, da Je bila toZba vloZena pri sodigéu
tisti dan, ko je bila priporogeno oddana na posto.

Damjan Matigig
DIREKTOR
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Vroditi:
- Salomon; d.o.o0., Ljubljana, Papirniski trg 17, 1260 Ljubljana — Polje,
- Dolenjski list Novo mesto d.c.0., Germova ulica, 8000 Novo mesto,
- Radio glas Ljubljana d.o.0., Papirni8ki trg 17, 1260 Ljubljana — Polje;

po skupnem pooblas€encu: Odvetni¥ka dru¥ba Nahtigal, o.p., d.0.0., Rimska cesta 12,
Ljubljana — osebno, po ZUP,

VloZiti:
- zbirka dokumentarnega gradiva,




