IER Teoreticni modeli konkurence

4. TEORETICNI MODELI KONKURENCE
4.1. Monopol in popolna konkurenca

Pri ugotavljanju trzne moci ima osrednjo vlogo model monopola. Monopolist je dobavitel]
izdelka, ki nima popolnih in ne bliZnjih substitutov. Monopolist prilagodi cene in koli¢ine
tako, da doseze maksimalni dobi¢ek. Monopolistu se ob zmanjSanju obsega proizvodnje
zmanj$ajo tudi stroski in Ce je krivulja povprasevanja neelasti¢na, se povec€ajo prihodki ter
tudi dobi¢ek. Monopolist bo vedno omejil svoj obseg proizvodnje toliko, da bo deloval na
elasticnem delu krivulje povpraSevanja. Obseg proizvodnje bo zmanjSeval do takSnega
obsega, da se bodo prihodki zaradi zmanjSanega obsega proizvodnje zmanjSali ravno
toliko, kot se bodo zmanjsali stroski. Drugace lahko re¢emo, da bo dobi¢ek monopolista
najvecji pri tistem obsegu proizvodnje, kjer so mejni prihodki enaki mejnim stroSkom
(Werden, 1996, str. 6 - 8).

265

Mejne prihodke lahko izrazimo tudi kot p(l—l/g) , ha podlagi Cesar pa pogoj

maksimiranja dobicka, ki velja za monopolista, lahko zapiSemo:

p=c_1 (4.1.1)

kjer ¢ predstavlja mejne stroske, ¢ pa elasticnost povprasevanja. Ta pogoj maksimiranja
dobi¢ka nam pove, da je relativnho povecanje cene nad mejnimi stroski (pribitek na mejne
stroske) dologeno z elasti¢nostjo krivulje povprasevanja, s katero se soo¢a monopolist.

V primeru linearne krivulje povprasevanja in konstantnih mejnih stroskov, se monopolist
odlo¢i za proizvodnjo polovico tiste koli¢ine, ki bi se proizvedla v pogojih popolne
konkurence. V primeru nelinearnega povprasevanja in konstantnih mejnih stroskov ali pa
v primeru linearnega povprasSevanja in naras€ajoCih mejnih stroSkov, bi se monopolist
odloCil za proizvodnjo vecje koli€ine, kot je polovica proizvodnje v pogojih popolne
konkurence, a ta razlika ne bi bila zelo velika. Razlika bi bila velika le v primeru hitro
rastoCih mejnih stroskov, a Studije kaZejo, da so stro3ki v veliki meri priblizno konstantni.
Prevladuje mnenje, da monopolist izbere raven proizvodnje, ki je vsaj 30 % manj$a od
ravni proizvodnje v pogojih popolne konkurence.

Ce prevzem oziroma koncentracija pripelje do dviga cene nad konkurenéno raven, kar
ima za posledico padec prodaje za manj kot 30%, to verjetno ne bo povzrocilo zmanj$anja
dobi¢ka za vpletena podjetja, saj se monopolist, ki maksimira dobi¢ek, odlo¢i Se za
manjSo koli¢ino proizvodnje. Torej lahko sklepamo, da je povpraSevanje dovolj

%5 Tak zapis mejnih prihodkov lahko dokazemo takole: predpostavljajmo ucinek majhnega povecanja obsega
proizvodnje na prihodke. PovecCanje obsega proizvodnje za Ag bi povzro€ilo zmanjSanje cene za Ap. Ucinek
samega povecanja obsega proizvodnje na prihodke je enako pAqg, medtem ko je uCinek samega znizanja cene enak
gAp. Mejni prihodki so enaki spremembi prihodkov v primerjavi s spremembo koli¢ine. Zaradi majhnega zmanjSanja
obsega proizvodnje je ¢len ApAq zanemarljivo majhen, tako da so mejni prihodki enaki (pAqg + qAp)/Aq, kar je enako
p[1 + (Ap/Aq) (a/p)], kar je enako p(1-1/¢).
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neelasti¢no, da si monopolist lahko privos¢i ve€ kot 5 % povecanje cene in ni potrebno
dodajati novih izdelkov v definicijo upostevnega trga. Lahko re€emo, da je neelasti¢nost
povpradevanja zadosten, a ne potreben pogoj za opredelitev upostevnega trga.

Konkurencéno podjetje (podjetje, ki deluje v pogojih popolne konkurence) maksimira svoj
dobiek tako kot monopolist, le krivulja povpradevanja, s katero se soo€a, je drugacna.
Konkurenéno podijetje mora sprejeti ceno: po konkurenéni ceni lahko proda vso koli¢ino, ki
jo proizvede, ne more pa z obsegom proizvodnje vplivati na ceno. Konkurenéno podjetje
se torej soofa s popolnoma elasticho krivuljo povpradevanja. Mejni  prihodki
konkuren€nega podjetja so enaki ceni in pogoj za maksimiranje dobicka je, da je cena
enaka mejnim stroSkom. Konkurencno podjetje nima trzne moci, saj se soofa z
neskoncno elasti¢no krivuljo povprasevanja, medtem ko ima trzno mo¢ podjetje, ki se
sooca s krivuljo povpraSevanja, ki ima negativen naklon.

4.2. Nekooperativni oligopolni modeli

Obstajata le po en model konkurence in monopola, a obstaja veliko oligopolnih modelov,
kijer obstaja manjSe Stevilo podjetij, ki delujejo sicer neodvisno, ampak se zavedajo
obstoja drug drugega®®. Oligopol se od popolne konkurence in monopola razlikuje po
tem, da morajo podjetja pri dolo¢anju svoje najboljSe politike upoStevati odlocitve
konkurentov. V primerjavi s popolnimi konkurenti, oligopolna podjetja lahko vplivajo na
rezultat na trgu. V primerjavi z monopolisti pa se oligopolna podjetja zavedajo, da njihova
dejanja lahko vplivajo na reakcije drugih podjetij, kar bo imelo vpliv na njihovo poslovno
okolje.

Obstajajo trije najpomembnejsi nekooperativni oligopolni modeli (med podjetji ne pride do
dogovarjanja), ki se razlikujejo po predpostavkah o tem, ali podjetja izbirajo cene ali
koli¢ine, ter ali podjetja izbirajo soCasno ali zaporedno (Carlton in Perloff, 2000, str.175).

4.2.1. Cournot-jev model oligopola

Najbolj osnovni model oligopola je Ze leta 1838 razvil Cournot. V standardnem Cournot-
jevem modelu vsako podjetje proizvaja en homogen izdelek. Ker gre za homogen
izdelek, obstaja le ena cena, podjetja v panogi pa se odlo€ajo o ponujeni koli€ini. Ko se
podjetje odlo€i o0 obsegu proizvodnje, bo trg dolodil ceno, ki zagotavlja, da bo proizvedena
koli¢ina tudi prodana (Merger appraisal in oligopolistic markets, 1999, str. 22 - 24).

Ravnotezje v tem modelu dosezemo, ko vsako podjetje proizvede takdno koli€ino, ki
maksimira njegov dobiCek ob upostevanju obsega proizvodnje drugih podjetij. V tem
ravnotezju podjetie A ne bo spremenilo obsega proizvodnje, ¢e tega ne bosta storili
podijetji B in C, toda B ne bo spremenilo obsega proizvodnje, ¢e tega ne bo storilo podjetje

26 Razlika med kooperativnimi in nekooperativnimi oligopoli ni vedno ostra.
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A ali C ter C ne bo spremenilo obsega, &e tega ne bo storilo ne podjetje A in ne B*’. Ko
je taksno ravnoteZje vzpostavljeno nima nobeno podjetje vec€ interesa, da bi odstopilo od
ravnoteznega polozaja. V Cournot-jevem ravnotezju je pribitek na stroSke za vsako
podjetje i nasledniji:

(p=¢)_s (4.2.1)

p

kjer je p trzna cena pri koli€ini Q, Q je skupni obseg proizvodnje za vsa podjetja v panogi,
¢ so mejni strodki podjetja i, s' je trzni deleZ podjetja i, lel pa je trzna elastidnost
povprasevanja.

stroSke in najvecji dobi¢ek. Manj ucinkovita podjetja v Cournot-jevem modelu lahko
prezivijo, a imajo manjsi pribitek in manjsi trzni delez (Merger appraisal in oligopolistic
markets, 1999, str. 22).

Na podlagi osnovne enacbe Cournot-jevega ravnotezja lahko ugotovimo, da obstaja
povezava med tehtano aritmeticno sredino pribitka na stroSke za vsa podjetja v panogi in
Herfindahlovim indeksom H, ki predstavlja vsoto kvadratov trznih delezev posameznih
podijetij v panogi:

)7 (4.2.2)
]

(p-Xes') u
p

Osnovno Cournot-jevo ravnotezje nam torej zagotavlja teoreti€no povezavo med stopnjo

trzne koncentracije in povpre¢nim pribitkom na stroske. Ob predpostavkah, ki veljajo v

Cournot-jevem ravnotezju, rastejo cene ob doloCeni ravni stroSkov, e se veca

koncentracija, merjena z Herfindahlovim indeksom.

Glavne lastnosti Cournot-jevega ravnotezja so:

e cene presegajo mejne strodke, saj so pribitki na stroSke pozitivni in posledi¢no
cene viSje od mejnih stroSkov ob vsaki pozitivni vrednosti trzne koncentracije,

e Ce se eno podjetije odlo¢i za zmanjSanje obsega proizvodnje, se bodo ostali
konkurenti odzvali in delno nadomestili izgubljeno koli¢ino. Koncni dvig cene, Ki je
posledica zmanjSanja obsega proizvodnje enega podjetja, je manjsi, kot bi bil, Ce
se ne bi s spreminjanjem obsega proizvodnje odzvali njegovi konkurenti,

e pribitek na stroSke za vsa podjetja v panogi je manjsi ob vedji trzni elasti¢nosti
povpraSevanja. Pribitek na stroSke v Cournot-jevem ravnotezju je manjsi od
pribitka na stroske, ki ga dosega monopolist, kar ima za posledico, da dobiCek v
panogi ni maksimiran, kot bi bil v pogojih monopola ali popolne konkurence.

%7 To ravnoteZje je Nashevo ravnotezje. Niz strategij imenujemo Nashevo ravnoteZje, kadar ob nespremenjenih
strategijah vseh ostalih konkurentov nobeno podjetje ne more z izbiro druge strategije doseci vecjega dobicka.
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Predvsem lastnost, da v Cournot-jevem ravnotezju dobi¢ek panoge ni maksimiran, je bila
delezna kritike, saj naj bi se zaradi tega podjetja sCasoma zatekla k strategijam
sodelovanja in dogovarjanja. Kljub temu je Cournot-jev model eden najpomembnejsih
oligopolnih modelov.

4.2.2. Bertrandov model oligopola

Bertrand (1883, str. 499 — 508) je kritiziral model Cournot-jevega ravnotezja zaradi vec
razlogov. SpraSeval se je, kdo postavi cene na oligopolnem trgu, e jih ne postavijo
podjetja, saj Cournot ni pojasnil mehanizma, ki bi dolo¢al cene (Carlton in Perloff, 2000,
str.167).

V Bertrandovem modelu vsako podjetje torej verjame, da so cene konkurentov fiksne,
zato v primeru homogenih izdelkov lahko z majhnim znizanjem cen podjetje pridobi del
trga, ki je prej pripadal konkurentom. V Bertrandovem ravnoteZnem polozaju nobeno
podjetje ne ustvari ne dobika in ne izgube ter nobeno podjetje ne more povecati dobicka
s spreminjanjem svoje cene. Ce imajo podjetja razli¢ne, a konstantne mejne stroske, bo
celotni trg oskrbelo najbolj ucinkovito podjetje, ki bo postavilo ceno malo pod mejnimi
stroski drugega najbolj uCinkovitega podjetja. V Bertandovem modelu konkurence s
homogenimi izdelki ravnoteZje ne obstaja vedno, saj se lahko zgodi, da imajo podjetja ob
takih cenah izgubo, kadar so mejni stroski nizji od povprecnih stroSkov (Merger appraisal
in oligopolistic markets, 1999, str. 24).

Moznost za Bertrandovo ravnotezje naraste, ko gre za diferencirane izdelke, saj podjetja
lahko prilagodijo cene, ne da bi izgubila trg. V ekonomiji je standardni model konkurence
med proizvajalci diferenciranih izdelkov prav Bertrandov model. V tem modelu podjetja
nekooperativno (brez medsebojnih dogovorov) izbirajo cene z namenom, da bi
maksimirala dobi¢ek. Ravnotezje v modelu je niz cen, pri katerih velja, da nobeno
podjetie ob obstoje€ih cenah svojih konkurentov, ne more povec€ati dobicka s
spreminjanjem svojih cen. Ker so cene konkurentov v ravnoteznem polozaju fiksne, je
pogoj maksimiranja dobi¢ka podjetja enak kot za monopolista, kar pomeni, da se
uposteva elastiCnost povprasevanja tega podjetja (Werden, 1996, str. 10).

4.2.3. Stackelbergov model

Tretji pomemben model je Stackelbergov model (1952), ki je bil razvit leta 1934 v katerem
je eno podijetje vodilno in vedno odlo¢a pred drugimi. Vodilno podjetje izbere svoj obseg
proizvodnje, ostala podjetja pa lahko izbirajo svoje optimalne koli€¢ine ob upostevanju
koli¢ine, ki si jo je izbralo vodilno podjetje. Vodilno podjetje si izbere koli¢ino, pri kateri
maksimira svoj dobiCek. Podjetje, ki sledi, pa si izbere koli¢ino ob upostevanju najboljse
moznosti po Cournot-jevem modelu. V Stackelbergovem ravnotezju je vodilno podjetje na

116



IER Teoreticni modeli konkurence

boljSem, podjetje, ki sledi, pa na slabSem kot v Cournot-jevem ravnotezju (Carlton in
Perloff, 2000, str.172 - 174).

Model predpostavija, da imajo podjetja enake stroSke, zato vodilno podjetje pozna
najbolj8i Cournot-jev odziv podjetij, ki mu sledijo. Vodilno podjetje torej natan¢no ve,
kolikSen obseg bo izbralo podjetje, ki sledi, pri kateremkoli obsegu, ki si ga izbere samo
vodilno podjetje. Vodilno podjetje se odlodi za tisti obseg proizvodnje, pri katerem doseze
povpradevanja, izenacijo z mejnimi stroski. Rezidualno krivuljo povpraSevanja vodilno
podjetje dobi tako, da od celotnega povprasevanja odsteje obseg proizvodnje podjetij, ki
mu sledijo.

V Stackelbergovem modelu vodilno podjetje proizvede veg, podjetja, ki sledijo, pa manj
kot podjetja v ravnoteznem polozaju Cournot-jevem modelu. Celotni obseg proizvodnje v
Stackelbergovem modelu je vedji kot v Cournot-jevem modelu, cena pa nizja, a $e vedno
viSja od cene, ki velja v pogojih popolne konkurence.

4.3. Kooperativni oligopolni modeli

Stigler (1964, str. 44 — 61) je ustvaril model, ki se razlikuje od prej omenjenih
nekooperativnin modelov, saj temelji na moéni spodbudi, ki jo imajo podjetja za
medsebojno dogovarjanje in s tem povecanje skupnega dobi¢ka. Po njegovem mnenju
oligopolist, ki maksimira dobi¢ek ne bo verjetno sprejel nekooperativhega ravnotezja, v
katerem skupni dobi¢ek ni maksimiran, ¢e ima na voljo bolj dobi¢konosno alternativo. Za
oligopolna podjetja torej vedno ostaja spodbuda, da bi sprejeli prikrito ali odkrito
dogovarjanje, kar vodi k obsegu proizvodnje, ki je blizu monopolnemu, ter k vi§jimi
dobi¢kom, kot jih omogoc&ajo nekooperativni oligopoli.

Vsako podjetje pa lahko povec€a svoj dobi€ek na racun goljufanja glede kooperativnega
obsega proizvodnje, zato Stiglerjev model analizira moznosti goljufanja ob razli¢nih
predpostavkah glede Stevila konkurentov, Stevila kupcev, eksogenosti verjetnosti, da bi
obstojeli kupci zamenjali svojega dobavitelja, ter glede dinamike "prihoda" novih kupcev.
Stigler je ugotovil, da je dogovarjanje bolj verjetno na koncentriranih trgih, saj so tam
manjSe moznosti za goljufanje (Merger appraisal in oligopolistic markets, 1999, str. 25 -
27).

Posner (1976) je poleg stopnje koncentracije nastel Se druge dejavnike, ki vplivajo na
verjetnost prikritega ali odkritega dogovarjanja. To so: nekoncentrirana nakupna stran,
konkurenca na podlagi cene, nepovezana podjetja, staticno povprasevanje, omejena
diferenciacija izdelkov ter podobna velikost podjetij in podobni stroski. Williamson je
kritiziral te kriterije, saj je nerealno, da bi lahko dokazali ve€ino od teh. Najpomembne;jsi
dejavniki po njegovem mnenju so homogenost izdelkov, simetriChost v strukturi stroskov
ter podobna velikost podjetij. Ce ti kriteriji niso izpolnjeni, je malo verjetno, da bo priglo do
dogovarjanja med podjetji.
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4.4. Vec-obdobni modeli

Med najpomembnejSimi zadnjimi dognanji v okviru teorije iger je analiza ponavljajocih ali
"veC-obdobnih" iger ("multiperiod games"). 'V okviru "ve€-obdobnih" iger podjetja
uporabljajo kompleksne strategije, v okviru katerih spreminjajo svoje vedenje v enem
obdobju glede na rezultate v prej$njih obdobjih. PonavljajoCe igre, kjer igralci poznajo
prejSnje akcije, in akcije v tem obdobju pogojujejo z akcijami iz prejSnjih obdobij,
imenujemo tudi "super-igre".

Glavna prednost "ve¢-obdobnih" modelov je, da v primerjavi z modeli, ki upostevajo le eno
obdobje, dopuscajo bolj kompleksno in realno medsebojno vplivanje podjetij. Na primer,
podjetje lahko z zmanjSanjem obsega proizvodnje signalizira drugemu podjetju, da Zeli biti
kooperativno in bi se rado izognilo konkurenci. Ce drugo podjetie odgovori z
zmanjSanjem obsega proizvodnje, se obe podijetji vedeta kooperativho in se izogneta
konkurenci. Ce katerokoli podjetie poveéa svoj obseg proizvodnje, lahko drugo podjetje
poveca koli¢ino kasneje in zniza cene. Zaradi mozZnosti poSiljanja signalov in kaznovanja
na "vec¢-obdobnih" trgih, podjetja, ki bi proizvajala na ravni Cournot-jevega modela z enim
obdobjem, lahko Se nadalje omejijo koli¢ino in povelajo dobi¢ek v "ved-obdobnem"
modelu (Carlton in Perlof, 2000, str. 175 - 176).

Vecg-obdobni modeli so tudi bolj realni, saj podjetja upostevajo tako sedanje kot tudi
prihodnje dobi¢ke. Dve podjetji, ki proizvajata homogene izdelke in tekmujeta na podlagi
cene (Bertrandov model), bosta postavili ceno, ki je enaka mejnim stroSkom. To drzi le,
kadar podijetji tekmujeta le enkrat, ni pa nujno, da drzi, &e podjetji tekmujeta veckrat. Ce
podjetja dajejo prihodnjim dobiCkom dovolj velik poudarek, lahko obstoji ravnotezZje, v
katerem vsa podjetja sprejmejo strategijo monopolnih cen, e so njihovi konkurenti
zaraCunavali monopolne cene v prejSnjem obdobju, a v primeru, ko konkurenti
zaraCunavajo cene pod monopolno ravnijo, preidejo na nekooperativno vedenje v vseh
prihodnjih obdobjih. Blizje ko so cene monopolni ravni, vecji poudarek morajo imeti
prihodnji dobi¢ki, da dogovarjanje med podjetji prezivi, saj kratkoroCni dobicki pridobljeni z
goljufanjem nara$c¢ajo hitreje kot razlika med kooperativnim in konkurencnim dobi¢kom
(Merger appraisal in oligopolistic markets, 1999, str. 28). Razli¢ni avtorji (Porter in Green,
1984; Roberts, 1985; Kihlstrom and Vives, 1989; Cramton in Palfrey, 1990) so modele
obogatili s situacijami, ko goljufanja ne moremo odkriti, ko gre za nestabilno okolje ali pa
nepopolne informacije.

118




<<
  /ASCII85EncodePages false
  /AllowTransparency false
  /AutoPositionEPSFiles true
  /AutoRotatePages /All
  /Binding /Left
  /CalGrayProfile (Dot Gain 20%)
  /CalRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CalCMYKProfile (U.S. Web Coated \050SWOP\051 v2)
  /sRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CannotEmbedFontPolicy /Warning
  /CompatibilityLevel 1.4
  /CompressObjects /Tags
  /CompressPages true
  /ConvertImagesToIndexed true
  /PassThroughJPEGImages true
  /CreateJDFFile false
  /CreateJobTicket false
  /DefaultRenderingIntent /Default
  /DetectBlends true
  /ColorConversionStrategy /LeaveColorUnchanged
  /DoThumbnails false
  /EmbedAllFonts true
  /EmbedJobOptions true
  /DSCReportingLevel 0
  /EmitDSCWarnings false
  /EndPage -1
  /ImageMemory 1048576
  /LockDistillerParams false
  /MaxSubsetPct 100
  /Optimize true
  /OPM 1
  /ParseDSCComments true
  /ParseDSCCommentsForDocInfo true
  /PreserveCopyPage true
  /PreserveEPSInfo true
  /PreserveHalftoneInfo false
  /PreserveOPIComments false
  /PreserveOverprintSettings true
  /StartPage 1
  /SubsetFonts true
  /TransferFunctionInfo /Apply
  /UCRandBGInfo /Preserve
  /UsePrologue false
  /ColorSettingsFile ()
  /AlwaysEmbed [ true
  ]
  /NeverEmbed [ true
  ]
  /AntiAliasColorImages false
  /DownsampleColorImages true
  /ColorImageDownsampleType /Bicubic
  /ColorImageResolution 300
  /ColorImageDepth -1
  /ColorImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeColorImages true
  /ColorImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterColorImages true
  /ColorImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /ColorACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /ColorImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000ColorACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000ColorImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasGrayImages false
  /DownsampleGrayImages true
  /GrayImageDownsampleType /Bicubic
  /GrayImageResolution 300
  /GrayImageDepth -1
  /GrayImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeGrayImages true
  /GrayImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterGrayImages true
  /GrayImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /GrayACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /GrayImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000GrayACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000GrayImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasMonoImages false
  /DownsampleMonoImages true
  /MonoImageDownsampleType /Bicubic
  /MonoImageResolution 1200
  /MonoImageDepth -1
  /MonoImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeMonoImages true
  /MonoImageFilter /CCITTFaxEncode
  /MonoImageDict <<
    /K -1
  >>
  /AllowPSXObjects false
  /PDFX1aCheck false
  /PDFX3Check false
  /PDFXCompliantPDFOnly false
  /PDFXNoTrimBoxError true
  /PDFXTrimBoxToMediaBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXSetBleedBoxToMediaBox true
  /PDFXBleedBoxToTrimBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXOutputIntentProfile ()
  /PDFXOutputCondition ()
  /PDFXRegistryName (http://www.color.org)
  /PDFXTrapped /Unknown

  /Description <<
    /FRA <>
    /ENU (Use these settings to create PDF documents with higher image resolution for improved printing quality. The PDF documents can be opened with Acrobat and Reader 5.0 and later.)
    /JPN <FEFF3053306e8a2d5b9a306f30019ad889e350cf5ea6753b50cf3092542b308000200050004400460020658766f830924f5c62103059308b3068304d306b4f7f75283057307e30593002537052376642306e753b8cea3092670059279650306b4fdd306430533068304c3067304d307e305930023053306e8a2d5b9a30674f5c62103057305f00200050004400460020658766f8306f0020004100630072006f0062006100740020304a30883073002000520065006100640065007200200035002e003000204ee5964d30678868793a3067304d307e30593002>
    /DEU <>
    /PTB <>
    /DAN <>
    /NLD <>
    /ESP <>
    /SUO <>
    /ITA <>
    /NOR <>
    /SVE <>
  >>
>> setdistillerparams
<<
  /HWResolution [2400 2400]
  /PageSize [612.000 792.000]
>> setpagedevice




